stavovi i potrosnja turista u Hrvatskoj

Hrvatska 2025./2026.

m REPUBLIKA HRVATSKA

institutzaturizam % Ministarstvo Zagreb, 26. listopada 2026.
institute (o tourism . . turizma i Sporta
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1. uvobD

TOMAS Hrvatska 2025./2026.

1 Sto? 2 Ciljevi 3 Koristi
e Nacionalno longitudinalno e Opisivanje turisticke potraznje e Podloga za ‘informirano’
istrazivanje obiljezja turisticke (profil, motivacija, aktivnosti, donosenje odluka i upravljanje
potraznje u 2025./2026. godini zadovoljstvo, potrosnja) prema turizmom
(provodi se od 1987., prethodno glavnim regijama, emitivnim Ulazni nodaci lanske strateik
provedeno 2019. i 2022./2023.) trzi&tima, vrsti smjeétaja | dzhi podaci za planske strateske
dokumente na nacionalnim i
L ) sezonama _ _ _
e Kvantitativno primarno regionalnim razinama
istrazivanje obiljezja turisticke e Pradenje trendova obiljezja , ) o,
. . . : . . . e Analize trendova, ‘benchmarking
potraznje u Hrvatskoj u kojem se turisticke potraznje
podaci prikupljaju izravno od e ‘Monitoring’/praéenje odrzivosti

e Osiguranje dijela nuzne
informacijske osnovice za
pracenje odrzivosti turizma

turista koji borave u Hrvatskoj turisticke aktivnosti

institutzaturizam TOMAS Hrvatska 2025./2026., 26. listopada 2026.

institute’ortourism



1. uvobD

TOMAS* Hrvatska 2025./2026.

Metodoloski okvir Uzorak

a Sadrzaj istrazivanja Dizajn uzorka

Instrument istrazivanja Okvir za izbor uzorka

Metoda prikupljanja podataka Velicina uzorka

Organizacija prikupljanja podataka Alokacija uzorka

Razdoblje prikupljanja podataka
Analiza podataka

Ciljna populacija
Prikaz rezultata

Ispitanik

* Naziv TOMAS potjece od istraZivanja izvorno provedenog u Svicarskoj pod nazivom 'TOuristisches MArktforschungssystem Schweiz' (Turisticki marketinsko-informacijski

sustav Svicarske).

institutzaturizam TOMAS Hrvatska 2025./2026., 26. listopada 2026.

institute’ortourism



1. uvobD

TOMAS Hrvatska 2025./2026.

Dizajn uzorka
Okvir za izbor uzorka
Velicina uzorka

Alokacija uzorka

UteZavanje (ponderiranje)
rezultata

institut>aturizam

institute’ortourism

Stratificirani slucajni uzorak/stratificirani kvotni uzorak
Dolasci turista i noéenja od travnja 2025. do oZujka 2026. godine prema stratumima (izvor: sustav eVisitor)
14.770 ispitanika - turista (povrat od 100,2% u odnosu na planirani broj od 14.740 ispitanika)

Alokacija uzorka prema mjestima proporcionalna turistickom prometu
153 mjesta (95 mjesta u Jadranskoj i 58 mjesta u Kontinentalnoj Hrvatskoj)
Podaci su se prikupljali od turista u vise od 4.200 smjeStajnih objekata:
453 hotelskih objekata

66 hostela

128 kampova
visSe od 3.500 objekata obiteljskog smjestaja

Podacima ostvarenog turistickog prometa u Hrvatskoj u razdoblju provodenja istraZzivanja (izvor: sustav eVisitor)
osigurava reprezentativnost rezultata istrazivanja TOMAS Hrvatska 2025./2026. prema stratumima

TOMAS Hrvatska 2025./2026., 26. listopada 2026. 5



1. UVOoD

Rezultati prema segmentima potraznje

1 2 3

Prema regijama Prema zemlji porijekla Prema vrsti smjestaja
(Primorska/Kontinentalna

Hrvatska, primorske zupanije,

kontinentalne regije)

: s o

Prema sezoni Prema glavnhom motivu Trendovi:

e Jadranska Hrvatska, ljeto (od 1987.)
* Kontinentalna Hrvatska (2019.,
2022./2023., 2025./2026.)

institutzaturizam TOMAS Hrvatska 2025./2026., 26. listopada 2026. 6
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2. TKO NAM DOLAZI?

Profil turista (1/3)

@ Jadranska Hrvatska @ Kontinentalna Hrvatska TOMAS Ljeto Jadranska HR - 2022. - 2025.

Udio najmladih raste (do 29 g.: 14%

Prosjecna dob turista A
(godine) 41 43,5 u2022., 17% u 2025.)

TOMAS Kontinentalna HR - 2022. — 2025.
Izmedu 30 i 49 godina 6 1 0/0 5 3 O/O

Distribucija prema dobi stabilna

U prosjeku stariji gosti: U prosjeku mladi gosti:

Primorsko-goranska i Istarska Zupanija (43 g.)
SAD i Austrija (44 g.), Njemacka i Svicarska (43 g.)
Hoteli i kampovi (43 g.)

Sibensko-kninska Zupanija (38 g.)

Spanjolska, Nizozemska, BiH i azijske zemlje (39 g.)

Hosteli (56% gostiju mlade od 30 g., prosjec¢no 33 g.)

Motivirani zdravstvenim razlozima (49 g., 50% starije od 50 g.) e Motivirani zabavom/festivalima te dogadanjima (36 g.)

institutzaturizam TOMAS Hrvatska 2025./2026., 26. listopada 2026.

institute’ortourism



2. TKO NAM DOLAZI?

Profil turista (2/3)

Dobna struktura turista (%), 1987. — 2025., TOMAS Ljeto Jadranska HR TOMAS Ljeto Jadranska HR - 1987. — 2025.

1987.* 1989.* 1994. 1997. 2001. 2004. 2007. 2010. 2014. 2017. 2019. 2022. 2025.

Dominacija turista srednje
zivotne dobi

A Udio najmlade dobne skupine
ponovno raste

E Do 29godina ®WOd30do49godina m50ivise godina

* Samo inozemni gosti.

institutzaturizam TOMAS Hrvatska 2025./2026., 26. listopada 2026.

institute’ortourism



2. TKO NAM DOLAZI?

Profil turista (3/3)

@ Jadranska Hrvatska @ Kontinentalna Hrvatska TOMAS Ljeto Jadranska HR - 2019. — 2022. — 2025.

Udio fakultetski obrazovanih gostiju stabilan: 42% (2019.),
40% (2022.), 40% (2025.)

Fakultetsko obrazovanje 4. 1 O/O 4, 5 O/O

A Raste udio gostiju s primanjima kucanstva: 36% (2019.) i
45% (2022.) iznad 3.500 €; 74% iznad 4.000 € u 2025.

Mjesecna primanja 0 / 5 0 /
kucanstva iznad 5.000 € 4 1 O 2 0 TOMAS Kontinentalna HR - 2019. — 2022. — 2025.

Mijesecna primanja kué¢anstva veéa od 5.000 eura imalo je
A 12% turista u 2019., 14% turista u 2022. i 25% u 2025.

godini.
Iznadprosjecan udio fakultetski obrazovanih gostiju: Iznadprosjec¢na primanja ku¢anstva:
e Grad Zagreb (58%), Splitsko-dalmatinska Zupanija (54%) e Splitsko-dalmatinska Zupanija (62%)
* Hotelis 4*/5* (55%) ¢ Gosti iz skandinavskih zemalja, SAD-a, Nizozemske, Belgije, UK i
e Gosti iz SAD-a, azijskih i skandinavskih zemalja, Belgije, Svicarske, Svicarske (vide od 60%)

Francuske, UK i Ukrajine L . . -
o ) - ) ) L e Motivirani posjetom ruralnim podrucjima (58%)
e Motivirani kulturom/umjetnoséu (70%), poslovni gosti (64%), motivirani

gastronomijom (56%)

institutzaturizam TOMAS Hrvatska 2025./2026., 26. listopada 2026. 10
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2. TKO NAM DOLAZI?

Pratnja na putovanju

Pratnja na putovanju (%)

Sam(a)

Samo s partnerom

2
24
—

S ¢lanovima obitelji 38
19
S prijateljima (poznanicima)
S kolegama/poslovnim partnerima
W Jadranska Hrvatska ~ ® Kontinentalna Hrvatska
Bez pratnje S ¢clanovima obitelji
24% u Kontinentalnoj Hrvatskoj; 44% 38% u Jadranskoj Hrvatskoj; motiv mora

poslovnih gostiju (44%)

institut>aturizam

institute’ortourism

TOMAS Ljeto Jadranska HR - 2022. — 2025.

v Dolazak s €lanovima obitelji smanjen s 49% na
41% (2022. - 2025.)

A Dolazak samo u pratnji partnera povecan s
36% na 41% (2022. —2025.)

TOMAS Kontinentalna HR - 2022. - 2025.

W  Dolazak bez pratnje smanjen s 34% na 24%
(2022.-2025.)

Samo s partnerom

43% u Jadranskoj Hrvatskoj; motiv mora
(41%)

TOMAS Hrvatska 2025./2026., 26. listopada 2026. 11



2. TKO NAM DOLAZI?

Ucestalost dolaska inozemnih gostiju

Prvi posjet

Drugi posjet

3 do 6 posjeta

7 i viSe posjeta

institut>aturizam

institute’ortourism

@ Jadranska Hrvatska

G 22

8 18%

S 262

S 34%

@ Kontinentalna Hrvatska

S 32

B 19%

S 22%

S 252

TOMAS Ljeto Jadranska HR - 2022. — 2025.

Porast udjela gostiju u prvom posjetu
Hrvatskoj, s 14% na 22% (2022. — 2025.)

Vjernost gostiju

® 60% inozemnih gostiju vec je bilo u Hrvatskoj tri
ili viSe puta; 75% u kampovima

* Najvjerniji gosti su s najblizih trzista: Slovenije,
BiH, Italije i Austrije

TOMAS Hrvatska 2025./2026., 26. listopada 2026.
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3. ZASTO | KAKO DOLAZE?

Motivi putovanja*

00
w

93% 56%

odmorisnih putovanja odmorisnih putovanja

More

Priroda

=
1
(8]
~N

Gradovi (city break)

N
N
(6,

Zabava

1
=
N
N

=
=y

Gastronomija TOMAS Ljeto Jadranska HR - 2022. — 2025.

IO!

[y
w

Kultura i umjetnost A Motiv zabave raste s 8% na 21%; odmor u

Touring/sightseeing gradu raste sa 17% na 23%

mmr
=
©o

L]

Manifestaciie i dogadani
anifestacye | dogadanja Zagreb: city break (28%), razgledavanje

Sela/ruralno podrucje i (27%), posao (25%), kultura i umjetnost v Pada vaznost prirode (sa 64% na 58%),
(21%) ” o o
Planinarenje/hodanje N . . gastronomije (s 18% na 13%)
e Sjeverna Hrvatska: wellness/toplice
Posao _ 22 (45%), prirOda (30%)
Posjet rodbini i prijateljima - ey , TOMAS Kontinentalna HR - 2022. - 2025.

WeIIness/topIice _ 10

A Raste vaZnost touringa/razgledavanja i
W Jadranska Hrvatska B Kontinentalna Hrvatska zabave kao motiva dolaska

*Mogucnost vise odgovora; prikazano prvih 10 motiva za svaku regiju

institutzaturizam TOMAS Hrvatska 2025./2026., 26. listopada 2026.

institute’ortourism



3. ZASTO | KAKO DOLAZE?

Izvori informacija

Internet

Preporuke rodbine ili prijatelja

Prijasnji boravak

Preporuke putnickih ili turistickih agencija
Turisticki i drugi sajmovi

Preporuke klubova, udruzenja

Oglasi, plakati, katalozi, brosure i ostali tiskani promotivni
materijali

Promotivni oglas / spot na radiju ili televiziji
Dokumentarni film ili prilog na radiju ili televiziji

Clanci u novinama ili ¢asopisima

MW Jadranska Hrvatska

*Mogucnost vise odgovora

institut>aturizam

institute’ortourism

B Kontinentalna Hrvatska

65%

TOMAS Ljeto Jadranska HR - 2019. — 2022. - 2025.

Koristenje interneta kao izvora
A informacija i dalje u porastu: s 56% na
65% (2019.—-2025.)

Na internetu najcesce:

e drustvene mreze

e online turisticke agencije

e meta travel sites

e alati umjetne inteligencije

e stranice i aplikacije smjeStajnih objekata

Na internet se najmanje oslanjaju domaci gosti (50%), Slovenci
(51%), Talijani (53%) i gosti iz BiH (55%), a najvise (viSe od 80%)

Spanjolci, gosti iz skandinavskih i azijskih zemalja

TOMAS Hrvatska 2025./2026., 26. listopada 2026.



3. ZASTO | KAKO DOLAZE?

Prijevozno sredstvo

Prijevozno sredstvo (%)

. 77
Automobil
62

1
Autobus h
5
18
Zrakoplov
31
4
Ostalo
2

MW Jadranska Hrvatska m Kontinentalna Hrvatska

Zrakoplovom

¢edce od prosjeka dolaze gosti u DNZ (70%),
Zagreb (48%) i SDZ (33%)

institut>aturizam

institute’ortourism

Autobusom

je doputovalo 22% gostiju hostela

TOMAS Ljeto Jadranska HR - 2022. — 2025.

A Povecan je udio dolazaka zrakoplovom,
s 12% na 17% (2022. — 2025.)

TOMAS Kontinentalna HR - 2022. — 2025.

Nastavlja se trend dominantnog dolaska
==  automobilom (60%) uz nepromijenjeni udio
dolazaka zrakoplovom (31%)

Automobilom

74% gostiju obiteljskog smjestaja dolazi
automobilom; 42% gostiju kampova dolazi
automobilom, 46% kamperom ili kamp-kuéicom

TOMAS Hrvatska 2025./2026., 26. listopada 2026. 16
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4. STO RADE U DESTINACIJI | JESU LI ZADOVOLIJNI?

Duljina boravka u destinaciji

@ Jadranska Hrvatska @ Kontinentalna Hrvatska TOMAS Ljeto Jadranska HR - 2022. —2025.

v Skracen je prosjecan boravak u mjestu s 8,4
na 6,9 nocenja

1 do 3 nocenja 8 16% G 51
TOMAS Kontinentalna HR - 2022. - 2025.

4 do 7 noéenja - 59% . 17%

v Skracéen je prosjec¢an boravak u mjestu s 3,4 na
2,8 nocenja

8 do 10 noéenja . 15% ' 1%

Duzi boravak na putovanju:
e Kampovi (11 nocéenja), Nizozemska (12); motivirani
- L. ruralnim podrucjima (10) i morem (9
11 i viSe nocenja . 10% ' 1%, P jima (10) (9)
Kraci boravak na putovanju:
Prosiecan broi noceni . . . L . . . o,
osjecan broj nocenja 6,6 2,8 Poslovni gosti (4 noéenja), domadi gosti (5), hotelski gosti (7);

Kontinentalna Hrvatska (5,3 noéenja na putovanju, 2,8 u
mjestu)

institutzaturizam TOMAS Hrvatska 2025./2026., 26. listopada 2026. 18
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4. STO RADE U DESTINACIJI | JESU LI ZADOVOLIJNI?

AKtivnosti u destinacijama*

* Mogucnost vise odgovora.

@ Jadranska Hrvatska

Odlazak u restorane

Razgledavanje gradova

Odlazak u klubove/ no¢ni Zivot
Organizirani izleti brodom

Kupovina

Voznja biciklom

Posjet povijesnim gradevinama

Posjet zasticenim prirodnim podrucjima
Posjet muzejima, galerijama i izloZzbama
Ostali sportovi na vodi

Vinske ceste/ vinarije

Jogging

Pjesacenje

Wellness, spa

institut>aturizam

institute’ortourism

PLIVANJE 82%

59%

52%

I 7

I -

K

- 19% 68% posjecuje

- 17% restorane €€;

B €€€ | €E€€ Celce

- 14% se posjecuju u
° .

Jadranskoj
N - Hrvatskoj
e

B 2 40% planira izlete

@® Kontinentalna Hrvatska

Odlazak u restorane 55%
Razgledavanje gradova 55%
Posjet muzejima, galerijama i izlozbama 20%
Kupovina 19%
Posjet povijesnim gradevinama - 15%
Pjesacenje - 15%
Posjet zasticenim prirodnim podrucjima - 13%
Wellness, spa - 13%
Plivanje/kupanje - 11%
Odlazak u klubove/ no¢ni Zivot - 10%
Toplice - 8%
Zdravstvene usluge . 6% 22% planira izlete
Seoska domacinstva . 6%
TOMAS Hrvatska 2025./2026., 26. listopada 2026. 19



4. STO RADE U DESTINACIJI | JESU LI ZADOVOLIJNI?

Stupanj zadovoljstva turista - Jadranska Hrvatska

Vrlo visok Visok
80% i vise 70% — 79,9% 60% — 69,9%
e Ljepota mjesta e Gostoljubivost lok. * Oznacavanje znamenitosti * Promet u mjestu
e Ljepota prirode i stanovnika o P'rovmtetna dostupnost dest.
krajolika e Smjestajni objekt * Pjesacke staze
] . L * Vrijednost za novac ukupnog boravka
e (Osobna sigurnost e Prilagodenost dest. djeci o .
e Ponuda organiziranih izleta u okolicu
e Atmosfera, ugodaj e Mogucnost kvalitetnog e BiciklistiZke rute i staze
o (Cistoca plaza kretanja pjesice  Prilagodenost dest. osobama s posebnim
e Ekologka ocuvanost  Informacije u destinaciji potrebama
. . e Lokalnijavni prijevoz
prostora e Opremljenost plaza o N
e Dogadanja i manifestacije
e Ukupni boravak e Gastro ponuda u mjestu e Kultura i umjetnost
e Uredenost mjesta ¢ |nfo. u zasticenim e Sportski sadrzaji

prirodnim podrucjima e Zabava/no¢ni fivot
e Taksi usluga
e Mogucénost za kupnju

Udio gostiju koji su element ocijenili ocjenama 6 ili 7 na skali od 1 do 7.

institutzaturizam TOMAS Hrvatska 2025./2026., 26. listopada 2026.
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4. STO RADE U DESTINACIJI | JESU LI ZADOVOLIJNI?

Stupanj zadovoljstva turista - Kontinentalna Hrvatska

80% i vise

e QOsobna sigurnost

e Gostoljubivost lok.
stanovnika

e Ukupni boravak

e Atmosfera, ugodaj

e Smjestajni objekt

e Ljepota prirode i krajolika
¢ Informacije u destinaciji
e Ljepota mjesta

e Gastro ponuda u mjestu
e Kultura i umjetnost

Vrlo visok

Cistoca plaza

Mogucnost kvalitetnog
kretanja pjesice
Oznacavanje znamenitosti
Prometna dostupnost dest.

Info. u zasticenim prirodnim
podrucjima

Prilagodenost dest. djeci
Uredenost mjesta

Vrijednost za novac ukupnog
boravka

Sportski sadrzaji
Pjesacke staze

Udio gostiju koji su element ocijenili ocjenama 6 ili 7 na skali od 1 do 7.

institut>aturizam

institute’ortourism

Visok

70% —79,9%

Mogucnost za kupnju

EkoloSka oCuvanost prostora
Ponuda organiziranih izleta u okolicu
Dogadanja i manifestacije
Opremljenost plaza

Taksi usluga

Zabava/noc¢ni Zivot

Prilagodenost dest. osobama s
posebnim potrebama

Biciklisticke rute i staze

Lokalni javni prijevoz

60% — 69,9%

¢ Promet u mjestu

TOMAS Hrvatska 2025./2026., 26. listopada 2026.
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4. STO RADE U DESTINACIJI | JESU LI ZADOVOLIJNI?

Stupanj zadovoljstva turista

Ukupni boravak — ocjene 6 ili 7 (%)

92%
81%

20109. 2022.

TOMAS Ljeto Jadranska HR - 2019. — 2022. - 2025.

\ 4 U 2025. zadovoljstvo elementima ponude nesto je nize nego u 2022.

— Redoslijed elemenata prema ocjenama nije znatno promijenjen

institut>aturizam

institute’ortourism

Gosti Kontinentalne Hrvatske zadovoljniji su gotovo
svim elementima, osobito:

e Kulturom i umjetnoséu (85%)
e Oznacavanjem znamenitosti (83%)
e Sportskim sadrzajima (80%)

¢ Nesto manje zadovoljni: ekoloSkom oCuvanoscu prostora
(79%), prometom u mjestu (64%) (Zagreb)

Namjera preporuke destinacije — gotovo sigurno bi
preporucilo:

69% 58%

gostiju na kontinentu gostiju na obali

U ocjeni cijena odabranih usluga, turisti su nadprosjecno
visokima u najveéoj mjeri ocijenili cijene u restoranima, a
zatim one u trgovinama.

Najvecéa smetnja tijekom boravka u destinaciji -
nedostatnost/neodrzavanost javnih WC-a (5%)

TOMAS Hrvatska 2025./2026., 26. listopada 2026. 22
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5. KOLIKO TROSE?

Prosjecni dnevni izdaci po osobi u €

@ Jadranska Hrvatska @ Kontinentalna Hrvatska Prema vrsti smjestaja (€)

UKUPNO 162 € 164 €

Hoteli 211 €
Izdaci po kategorijama (€)
Hosteli 125 €
Smjestaj (ukljucujuci hranu u okviru smjestaja)
Hrana i pi¢e izvan objekta
Kampovi 113 €

Kupnja

Ostale usluge (sport, kultura, zabava, izleti, lokalni
prijevoz)

Obiteljski smjestaj 158 €

MW Jadranska Hrvatska B Kontinentalna Hrvatska

institutzaturizam TOMAS Hrvatska 2025./2026., 26. listopada 2026.
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5. KOLIKO TROSE?

Prosjecni dnevni izdaci po osobi u €

Izdaci prema zemlji porijekla (€ po osobi i danu)

SAD

280 €

UK

248 €
Spanjolska 240 €

Skandinavija 240 €

Azijske zemlje 227 €

Svicarska 221 €

Francuska 192 €

Srbija 184 €

Ukrajina 180 €

Slovacka 176 €

institutzaturizam TOMAS Hrvatska 2025./2026., 26. listopada 2026. 25
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5. KOLIKO TROSE?

Prosjecni dnevni izdaci po osobi u €

TOMAS Ljeto Jadranska HR - 2022. — 2025.

UKUPNO (€) Smjestaj, hrana i pi¢e (udio u
izdacima)
2025. 2025.

141 +15% 69% +10%

2022. promjena 2025./2022. 2022. promjena 2025./2022.

institut>aturizam

institute’ortourism

Ostale destinacijske usluge (udio u
izdacima)

34.9%

2025.

31% +28%

2022. promjena 2025./2022.

TOMAS Hrvatska 2025./2026., 26. listopada 2026. 26



5. KOLIKO TROSE?

Prosjecni dnevni izdaci po osobi u €

TOMAS Kontinentalna HR - 2022. - 2025.

UKUPNO (€)

164

2025.

136 +21%

2022. promjena 2025./2022.

institut>aturizam

institute’ortourism

Smjestaj, hrana i pi¢e (udio u
izdacima)

65%

2025.

65% +20%

2022. promjena 2025./2022.

Ostale destinacijske usluge (udio u
izdacima)

35%

2025.

3 5 O/0 +22%

2022. promjena 2025./2022.

TOMAS Hrvatska 2025./2026., 26. listopada 2026. 27



Za naglasiti

UVOD | METODE
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ZASTO | KAKO GOSTI DOLAZE?
STO RADE U DESTINACHI | JESU LI ZADOVOLINI?
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6. ZA

Za

NAGLASITI

naglasiti

Jadranska Hrvatska (ljeto)

2019. -2022. - 2025.

v

Rast udjela gostiju veée kupovne modi (74% s primanjima
iznad 4.000 €)

Ponovni rast udjela ‘novih’ gostiju (s 14% na 22%)

Dolasci s partnerom izjednaceni s obiteljskim dolascima
(41%)

Ponovni rast dolazaka zrakoplovom (s 12% na 17%)

Raste motiviranost zabavom i odmorom u gradu; pada
vaznost prirode i gastronomije

Internet i dalje glavni izvor informacija (65% gostiju)
Skracivanje boravka

Zadovoljstvo nesto nize nego 2022., ali poredak elemenata
nepromijenjen

Rast potrosnje: 162 € dnevno (+15% u odnosu na 2022.)

institut>aturizam

institute’ortourism

Kontinentalna Hrvatska

2019. — 2022. — 2025.

SIEN

SIEN

Stariji gosti: prosjecno 43,5 godina; 32% starijih od 50

Posao (22%) i city break (22%) i dalje najvazniji motivi
dolaska

Raste vaznost touringa/razgledavanja i zabave kao motiva
dolaska

U odnosu na Jadransku HR, gosti ¢eSée putuju sami (24%) ili
s partnerom (37%); udio dolazaka bez pratnje se smanjuje

Zrakoplovom dolazi 31% gostiju (nepromijenjeno)

Kraci boravci u odnosu na Jadransku HR: prosje¢no 2,8
nocenja u mjestu; skracivanje boravka

Vece zadovoljstvo ukupnim boravkom (92%) i ve¢a namjera
preporuke (69%) u odnosu na Jadransku HR, ali manje nego
2022.

Potrosnja 164 € dnevno (+21% u odnosu na 2022.)

TOMAS Hrvatska 2025./2026., 26. listopada 2026.




Hvala na pozornosti!

Institut za turizam
Vrhovec 5, 10 000 Zagreb

T: 01 3909 666 - 01 3909 667
zrinka.marusic@iztzg.hr
www.iztzg.hr

TOMAS

Hrvatska 2025./2026.

turizam

tourism
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