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HRVATSKA TURISTICKA ZAJEDNICA

DODATAK 1. POZIVA ZA DOSTAVU PONUDE
DANI HRVATSKOG TURIZMA 2025.

U Zagrebu, srpanj 2025.
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Dani hrvatskog turizma (DHT) predstavljaju najvedi skup turisti¢kih djelatnika u Hrvatskoj.
Kroz viSednevni program DHT-a tradicionalno se obiljeZava turisticka godina u Republici
Hrvatskoj te se putem strucnih predavanja, radionica, prezentacija i radnih sastanaka
sazimaju turisticka i gospodarska postignué¢a, komentiraju aktualne teme vezane uz
turizam te prezentiraju turisticki potencijali za daljnji razvoj i u¢inkovitije pozicioniranje
hrvatskog turizma. DHT svake godine okupljaju oko 1200 sudionika, a dio programa Cini i
svecana dodjela Godisnjih hrvatskih turisti¢kih nagrada, uz televizijski prijenos. Nagrade
se dodjeljuju pojedincima, predstavnicima turisticke industrije te najboljim odredistima i
subjektima koji su svojim radom i rezultatima zasluzili prestizna priznanja. Nagrade se
dodjeljuju s ciljem daljnjeg poticanja konkurentnosti, inovativnosti i svijesti o odrzivom
razvoju te podizanju kvalitete usluga i proizvoda u turistickom sektoru. U sadasnjem
obliku, DHT su se prvi put odrzali 2002. godine u Cavtatu, a o¢ekuje se sudjelovanje velikog
broja domacih i inozemnih uzvanika, stru¢njaka i medijskih predstavnika.

Organizatori DHT-a su Ministarstvo turizma i sporta Republike Hrvatske, Hrvatska
turisti¢ka zajednica i Hrvatska gospodarska komora, dok je HRT suorganizator.

OPIS ANGAZMANA AGENCIJE

Narucitelj planira angazirati agenciju specijaliziranu za event management usluge, koja ¢e
pruZiti operativnu, logisticku i organizacijsku podrsku tijekom pripreme i provedbe
trodnevnog dogadanja u Dubrovniku. Agencija ¢e djelovati u bliskoj suradnji s
Organizacijskim odborom i drugim partnerima.

Odabrana agencija bit ¢e zaduZena za sljedeée kljucne zadatke:

e Upravljanje prijavama i registracijom sudionika na lokaciji,

e Organizacija i koordinacija hostesa na registracijskim pultevima te info pultu,

e Koordinacija i nabava tehni¢ke podrske (ozvucenje, rasvjeta, video, rezija i
streaming po potrebi),

e Koordinacija dnevnih programa kroz 3 dana dogadanja,

e Koordinacija ve€ernjih programa na dvije lokacije u Dubrovniku:
1. Valamar Lacroma Hotel,
2. Culture Club Revelin,

e Koordinacija programa izleta za sudionike u suradnji s turistickom zajednicom,

e Postava i upravljanje izlozbenim kutkom ,Dubrovacki dardin“ u suradnji s
turistickom zajednicom,

e Suradnja s HRT timom i drugim partnerima,

e Koordinacija i izrada brendinga dogadanja na lokacijama odrzavanja,

e Izrada operativnih planova, rasporeda i izvjestaja.



Detaljan opis ocekivanih aktivnosti dostupan je u nastavku ovog Dodatka.
Detalji o programu i drugim elementima dogadaja joS su u fazi definiranja, stoga
ocekujemo fleksibilan pristup.

Pozivaju se svi zainteresirani i kvalificirani Ponuditelji da dostave svoje ponude temeljem
opisa poslova i zadataka iz ovog poziva, uz jasno iskazanu agencijsku naknadu. Svi
produkcijski i drugi troSkovi koji proizlaze iz angaZzmana trecih strana morati biti iskazani
u_zasebnim troSkovnicima i ponudama te odobreni od strane Narucitelja prije

realizacije.

STO JE POTREBNO UKUUCITI U AGENCIJSKU NAKNADU:
e Sastanci s Naruciteljem (uzivo i online),
e Inspekcijska putovanja u destinaciju (1-2),
e Upravljanje budZetom i nadzor troskova,
e Koordinacija timova (registracija, tehni¢ka podrska, voditelji, izvodaci, logistika,
vecernji programi, izleti),
* RjeSavanje nepredvidenih situacija,
e Priprema operativnih planova i izvjestaja.

STO NIJE UKUUCENO U AGENCISKU NAKNADU:
e Operativni troskovi (najam opreme, catering, tehni¢ka oprema, prijevoz,
dekoracija, putni troskovi...),
e Honorari izvodaca, voditelja, tehnickih timova,
e Putni troSak agencije za odlazak na inspekcijsko putovanje (iskazati u
produkcijskim troSkovima naknadno),
e Troskovi produkcije, brendiranja, vizualnog identiteta.

Napomena: navedeno se ugovara i naplacuje zasebno, prema stvarnim ponudama treéih
strana/dobavljaca, iskazano u zasebnim troskovnicima i ponudama te iskljucivo nakon
odobrenja od strane organizatora prije realizacije.

AGENCISKA NAKNADA UKLJUCUJE:

1. Projektno planiranje i upravljanje:
e Razrada koncepta dogadaja u suradnji s Naruciteljem,
e Izrada detaljnog plana provedbe dogadaja (vremenski okvir, logistika,
koordinacija),
e Upravljanje budZetom (uz odobrenje Narucitelja za sve pojedinacne stavke),
* Pracenje realizacije prema planu.

2. Koordinacija i komunikacija:
e Komunikacija s dobavljac¢ima, izvodacima, tehnicarima, lokacijama, partnerima i
sponzorima (organizator osigurava sponzore),
e Svakodnevna operativna komunikacija s Naruciteljem (e-mail, pozivi, sastanci,



izvjestaji),
e Upravljanje radom podizvodaca (hostese, tehnicka ekipa, produkcija, tiskare i sl.).

3. lzrada dokumentacije:
e Priprema operativnih planova i rasporeda,
e Priprema tehnickih specifikacija za dobavljace,
* lzrada izvjestaja prije i nakon dogadanja,
e Evidencije o sudionicima, prijavama, itd.

4. Upravljanje timom:
e Interno upravljanje timom agencije koji radi na projektu,
e Osiguravanje voditelja projekta i pomoc¢nog osoblja tijekom cijelog dogadanja.

5. Savjetodavna podrska:
e Savjetovanje u vezi s izborom dobavljaca, programa, lokacija i izvodaca,
e Prijedlozi kreativnih rjesenja, sadrzaja i komunikacijskih pristupa.

6. Realizacija projekta na terenu:
e Planirani boravak agencije u Dubrovniku je od 17.-22. studenoga 2025.

Agencijska naknada ne ukljucuje konkretne produkcijske troskove (npr. najam opreme,
scenografiju, prijevoz, izradu akreditacija, catering, itd.) — to se navodi zasebno, u
produkcijskim troSkovnicima, nakon odabira agencije, koje organizator mora odobriti.

Agencija ima pravo obracunati produkcijsku naknadu, odnosno naknadu za upravljanje,
koordinaciju i provedbu produkcijskih stavki koje su nuzne za realizaciju dogadanja.

Produkcijska naknada predstavlja postotak na iznos odobrenih produkcijskih troskova
(npr. tehnicka oprema, scenografija, logistika, najam opreme, transport, dekoracije i
ostale usluge trecih strana).

Agencija je obavezna:

e jasno naznaciti predloZeni postotak produkcijske naknade u svojoj ponudi (npr.
5%),

e Produkcijske troSkove iskazati zasebno kroz troskovnik za odobrenje,

¢ Narucitelju naplacivati produkcijsku naknadu isklju¢ivo na odobrene i realizirane
produkcijske troskove,

e Ne obracunavati produkcijsku naknadu na agencijsku naknadu niti na stavke koje
agencija ne koordinira ili za koje ne preuzima operativnu odgovornost.

Nakon prihvaéanja ponude, sve aktivnosti koje nisu definirane natjecajnom
dokumentacijom i ponudom obracunavati ¢e se primjenom ugovorenog postotka
produkcijske naknade.



DANI HRVATSKOG TURZIMA 2025 - DUBROVNIK:

DHT 2025 odrzati ¢e se u Dubrovniku u terminu od 19. do 21.11.2025.

Dolazak agencije za pripremu predviden je za 17.11.2025. Smjestaj u Dubrovniku za
maksimalno tri osobe iz agencije osigurava organizator i to za razdoblje od 17.11. do
22.11.2025. (podloZno izmjenama prema potrebi, u dogovoru s organizatorima).

Program dogadanja odreduje organizator.

Preliminarni program dostupan je u nastavku:
(sadrzaj je povjerljiv, nije za daljnju distribuciju, moguce izmjene satnica i sadrzaja).

PRELIMINARNI PROGRAM DHT 2025
Srijeda, 19. studenoga

14.00h — 15.30h — DMK Forum, Hotel President Valamar Collection, dvorana Olipa
16.00h — 18.00h — Sastanci strukovnih udruga, Hotel Valamar Lacroma, Business centar

Cetvrtak, 20. studenoga

11.30h —12.45h — MINTS panel, Hotel Valamar Lacroma, dvorana Elafiti

12.45h — 13.00h — Pauza za kavu i networking, Hotel Valamar Lacroma

13.00h — 14.00h — TZGDU/TZDNZ prezentacija lokalne gastronomije

14.00h — 16.00h — Dubrovacke delicije — ruc¢ak, Hotel President Valamar Collection
16:00h — 17:00h — Key note prezentacija, Hotel Valamar Lacroma, dvorana Elafiti
19.30h — 21.00h — Koktel dobrodoslice, Culture Club Revelin

21.00h — 22.00h — Dodjela Godisnjih hrvatskih turisti¢kih nagrada, Culture Club Revelin
22.00h — 03.00h — Glazbeni program, Culture Club Revelin

Petak, 21. studenoga

10.30h — 11.15h — HTZ panel, Hotel Valamar Lacroma, dvorana Elafiti

11.15h — 11.45h — Pauza za kavu i networking, Hotel Valamar Lacroma

11.45h — 12.45h — Premium HGK, Hotel Valamar Lacroma, dvorana Elafiti

15.00h — 17.00h — Okrugli stol, zatvoreni sastanak, dvorana President

13.30h — 17.30h — Studijski izleti i radionice

20.15h — 21.45h — Dodjela Godisnjih hrvatskih turistickih nagrada, hotel Valamar
Lacroma, dvorana Elafiti

22.00h — 24.00h — Vecera, Hotel Valamar Lacroma

24.00h — 04.00h — Glazbeni program, Hotel Valamar Lacroma



ZADACI EVENT MANAGEMENT AGENCUE

1. REGISTRACIA | INFORMIRANIJE SUDIONIKA

Agencija je odgovorna za cjelokupnu organizaciju i koordinaciju procesa prijave i
registracije sudionika tijekom trajanja dogadanja (19. —21.11.2025.).

Zadaci agencije:

Angazman i koordinacija 5 hostesa na registracijskim pultovima tijekom radnog
vremena od 8:30 do 20:00 sati (19. —21.11.2025.),

Najam i logistika za ukupno 6 pultova (5 registracijskih i 1 info pult), ukljucujuci
dovoz, montazu, demontazu i odvoz pultova, prebacivanje pultova na drugu
lokaciju po potrebi (npr. jedan pult u Culture Club Revelin),

Brendiranje svih pultova prema smjernicama organizatora,

NAPOMENA: Jednu hostesu za info pult osigurava Turisticka zajednica grada
Dubrovnika,

Najam 6 prijenosnih racunala za rad na registracijskim pultovima, osiguravajuci
neometan digitalni unos podataka,

Izrada i dizajn 100 akreditacija s razli¢itim kategorijama (press, organizator,
tehnika, HRT, sudionici, staff),

Izrada brendiranih vezica (100 kom) za organizatore i brendiranih narukvica (cca
1500 kom) za sudionike, izradenih od materijala pogodnih za recikliranje,
Koordinacija i nadzor registracija na licu mjesta (ukljucujuci koriStenje aplikacije za
registraciju sudionika putem mobilnih uredaja hostesa - digitalno skeniranje) i
vodenje evidencije u stvarnom vremenu,

Priprema i dostava zavrSnog izvjeStaja o ukupnom broju registriranih sudionika
nakon dogadanja,

Pribavljanje ponuda za zaStitarske usluge, sukladno rasporedu i u dogovoru s
organizatorom.

2. DUBROVACKI BDARDIN (lokalni izlozbeni kutak)

“Dubrovacki dardin” zamisljen je kao autenti¢an, Sarmantno ureden kutak kraj dvorane
Elafiti u hotelu Valamar Lacroma, u kojem posjetitelji mogu doZivjeti duh i tradiciju
Dubrovnika kroz izloZbu i prezentaciju rukotvorina te proizvoda lokalnih proizvodaca i
obrtnika sa moguénos$éu degustacije proizvoda. Ovaj kutak nije samo prezentacijski, veé i
dozivljajni — poziva sudionike da zastanu, osjete, razgovaraju s izlaga¢ima i ponesu sa
sobom dio lokalne price.

IzloZzbeni prostor ukljucuje stolove (mogucde koristiti stolove hotela) i Standove lokalnih
proizvodaca, s rucno izradenim suvenirima, tradicionalnim proizvodima i gastronomskim
delicijama.



Zadaci agencije:

* Popis lokalnih sudionika dostavlja Turisticka zajednica Dubrovacko-neretvanske
Zupanije, koja ¢e pozvati i dogovoriti sudionike; nakon definiranja popisa, agencija
preuzima kompletnu izvedbu i postavu te koordinira sve aktivnosti,

e Scenografija izloZbenog prostora ¢e se definirati u suradnji s agencijom i/ili
scenografom dogadanja, a agencija je odgovorna za njezinu realizaciju,

* Priprema i postava izloZzbenog prostora,

e Postava informativnih materijala o proizvodacima i njihovim pricama, te
oznacavanje stolova svakog lokalnog proizvodada u dogovoru sa lokalnim
proizvodacima,

e Osiguravanje tehnickih priklju¢aka u suradnji s hotelom i tehnickom podrskom,

e U slucaju da neki od sponzora dogadanja Zeli prezentirati svoj proizvod, isto ¢e mu
se omogucit u prostoru Dubrovackog dardina te ¢e agencija koordinirati postavu.

3. IZLETI

Agencija je zaduzena za koordinaciju i provedbu izletnickog programa u suradnji s
lokalnim turistickim zajednicama (TZ grada i Zupanije). Izlete programski i logisticki
organizira TZ, a agencija je odgovorna za operativnu podrSku i komunikaciju sa
sudionicima.

Zadaci agencije:

e Koordinacija s turistickim zajednicama: uspostava i odrZavanje redovne
komunikacije s dvije kontakt osobe iz lokalnih turistickih zajednica radi
koordinacije itinerera, broja grupa, termina i vodica,

e Pracenje prijava za izlete: prijave se zaprimaju preko HTZ online sustava za prijavu
sudionika; agencija redovito provjerava broj prijavljenih sudionika i upozorava
Organizacijski odbor u slu¢aju pribliZavanja broju maksimalnog kapaciteta izleta.
Nakon zatvaranja online prijava (nekoliko dana prije dogadanja), omogucuje se
prijava sudionika na licu mjesta, putem registracijskih pultova,

e Operativna komunikacija s prijavljenim sudionicima: agencija je odgovorna za
pravovremeno informiranje sudionika o eventualnim izmjenama - promjenama
termina i satnica izleta, dodavanje dodatnih mjesta, otkazivanju izleta (npr. zbog
losSih vremenskih uvjeta) i slicno. Obavijesti se komuniciraju putem WhatsApp Al
Chata i informativnih ekrana u registracijskom prostoru hotela Valamar Lacroma.

4. VECERNJI PROGRAMII: Culture Club Revelin & Hotel Valamar Lacroma
Agencija je odgovorna za koordinaciju vecernjih programa na dvije lokacije — Culture Club

Revelin (20.11.) i Hotel Valamar Lacroma (21.11.), uklju€ujudéi sve tehnicke i programske
aspekte u suradnji s Organizacijskim odborom i HRT timom.



Zadaci agencije:

e Prikupljanje i dostava prijedloga i pripadajucih ponuda (bend, DJ, solisti, voditelji);
svaka ponuda mora sadrzavati sve povezane troskove (npr. putni trosak, honorar,
tehnicke zahtjeve),

e Angazman glazbenih izvodaca i voditelja uz obaveznu potvrdu od strane
Organizacijskog odbora (0O0) prije finalizacije angazmana,

e Koordinacija svih tonskih i tehnickih proba na obje lokacije — Revelin i Lacroma, u
suradniji s tehnickim timovima, izvodacima i voditeljima,

e Uskladivanje s rasporedom HRT proba i ostalih aktivnosti,

e Uskladivanje sinopsisa dogadanja prema scenariju dostavljenim od strane
scenaristice,

e Dostava finalnog sinopsisa tehnickom timu, reziji i Organizacijskom odboru
najkasnije 7 dana prije dogadanja.

5. TEHNICKA PODRSKA — Hotel Valamar Lacroma, Hotel President, Culture Club Revelin

Agencija je odgovorna za koordinaciju, raspisivanje i nadzor tehnicke podrske za sve
programske segmente koji se odrzavaju u prostorima hotela Valamar Lacroma i Valamar
President.

Zadaci agencije:
e Prikupljanje i dostava tri detaljno razradene ponude tehnickih dobavljaca (audio i
video oprema, rasvjeta, scenografija, osoblje, transport, montaza/demontaza),
e Napomena: mogucénost angazmana razlicitih dobavljaca za rasvjetu, ton i video,
e Koordinacija svih tehnickih dobavljaca, HRT-a i drugih izvodaca,
e Izrada i dostava detaljnog rasporeda montaze, proba, programa i demontaze —
najkasnije 14 dana prije dogadanja.

U hotelu Valamar Lacroma (Dvorana Elafiti) odvijat ¢e se dnevni konferencijski program
te vecernji program zavrsne veceri (21.11) uz prijenos na HRT-u. Tehnicki dobavljac ¢e
osigurati opremu za dnevni program te dio vecernjeg programa, u iznimku opreme koju
osigurava HRT.

Zadatak agencije je uskladivanje potreba tehni¢kih opreme tehnic¢kog dobavljaca sa
tehnickom opremom HRT-a te detaljno raspisati potrebe/troskovnik za tehnickog
dobavljaca.

Zabavno-glazbeni program nakon prijenosa (21.11), odvijat ¢e se u poslovhom centru
(Business centru) hotela Valamar Lacroma, gdje je planiran nastup benda (tehnicki
dobavljac osigurava binu, ambijentalnu i atmosfersku rasvjetu Business centra).
Nastavak vecernjeg programa slijedi uz DJ-a u Wine baru (u neposrednoj blizini Business
centra), za Sto je potrebno osigurati tehnicku opremu za DJ nastup te ambijentalnu
rasvjetu.



1. Hotel Valamar Lacroma, dvorana Elafiti:

e Raspisivanje tehnickih potreba za dnevni program i TV prijenos: bina i
ozvucenje, scenska i ambijentalna rasvjeta (potrebno uskladiti s HRT-om),
videozid i prijenosni sustavi (takoder uskladiti s HRT-om),

e Zatraziti popis opreme od HRT-a i uskladiti s tehnickom postavom dogadanja,

e Koordinacija rasporeda proba i generalnih proba, montazZe i demontaze.

2. Hotel Valamar Lacroma — Vecernji zabavno-glazbeni program (Business centar):
e Raspisivanje tehnickih potreba za vecernji program,
e Postavljanje bine i odgovarajuée rasvjete za scenski nastup i publiku,
e Ozvucenje i tehni¢ka podrska za nastup benda,
e Uskladivanje termina sa svim dobavljaima.

3. Hotel Valamar Lacroma — After Party (Wine Bar):
e Organizacija tehnicke opreme za DJ nastup (ozvucenje, DJ pult po potrebi),
e Postavljanje ambijentalne rasvjete prikladne za vecernji, opusteni ugoda;j.

4. Hotel Valamar President:
e Hotel osigurava svu potrebnu tehni¢ku opremu za program, u slucaju
naknadne potrebe agencija ée zatraziti dodatnu tehni¢ku podrsku,
e Agencija je duZna koordinirati postavljanje opreme, provjeriti njezinu
funkcionalnost te na vrijeme signalizirati moguce nedostatke organizatoru,
e U hotelu President program se odvija u srijedu, 19.11. i u petak, 21.11.

5. Culture Club Revelin (ve€ernji program, 20.11.)
Culture Club Revelin osigurava tehnicku opremu potrebnu za realizaciju programa
(rasvjeta, razglas, video oprema, binaidr.)
Agencija je zaduZena za:
e Koordinaciju s tehnickim timom Revelina,
e Komunikaciju i organizaciju svih izvodaca, voditelja i tehni¢kog osoblja,
e lzradu i dostavu detaljnog rasporeda tonskih i tehni¢kih proba, kao i termina
montaZe i demontaZe u skladu s ostalim dogadanjima,
e Uskladivanje dolaska izvodaca i generalne probe s tehnickim moguénostima
prostora.

6. Press room
Press room ¢e biti smjeSten u hotelu Valamar Lacroma, u prostoru uz poslovni centar
(Business centar). Sluzit ¢e kao radni prostor za predstavnike medija tijekom trajanja
dogadanja.
Zadaci agencije:
e Koordinacija s hotelom i organizatorom u vezi opremanja press rooma te priprema
prostora za koriStenje prije pocetka sluzbenog programa,
e Provjera funkcionalnostii ispravnosti opreme koju osigurava organizator:
8 prijenosnih racunala i printer/kopirka.



6. BRENDIRANJE LOKACIA

Agencija je zaduZena za cjelokupnu pripremu, koordinaciju i provedbu brendiranja svih
kljuénih lokacija dogadanja, u skladu s vizualnim identitetom dogadanja (Periska) i uz
postivanje pravila brendiranja svih organizatora i sponzora.

Tijekom obilaska prostora (inspekcije) s organizatorima, agencija ¢e evidentirati sve
lokacije koje ¢e biti brendirane. Obveza agencije je izmjeriti sve relevantne povrsine i u
suradnji s hotelima, partnerima i tehnickim timovima utvrditi moguénosti postavljanja
brendiranja. Agencija koordinira sve aspekte brendiranja s dobavljacima i tehnickim
timom, osigurava pravovremenu montazu i uklanjanje svih materijala u skladu s
protokolom dogadanja.

Organizator ¢e dostaviti sluzbeni vizualni identitet. Svi materijali moraju biti dostavljeni
organizatoru na odobrenje prije izrade. Na svim brendiranim materijalima moraju biti
jasno i pravilno istaknuti logotipi tri organizatora, suorganizatora i sponzora dogadanja,
prema unaprijed definiranim pravilima.

Zadaci agencije:
Priprema dizajna i izrada svih brendiranih materijala, uklju¢ujudi (ali ne iskljucivo):
e Putokaze i signalizaciju,
e Akreditacije, vezice i narukvice,
e Press wallove,
e Infoiregistracijski pultove,
e Blende i obloge za bine/podeste,
e Zastavice, stolne oznake, panoe, table za autobuse, ulazne oznake, brendirane
narukvice i dr.

Agencija je duZna dostaviti najmanje tri usporedive ponude od razli¢itih dobavljaca (po
mogucénosti lokalnih), koje ukljucuju:

e Graficki dizajn,

e Pripremu za tisak,

e Produkciju svih materijala,

e Prijevoz do lokacija,

e Montazu i demontazu.

7. 1ZRADA SADRZAJA ZA VIDEO ZID | TEHNICKOG SINOPSISA ZA REZIJU KONFERENCIJE

Agencija je zaduZena za cjelokupnu pripremu i dostavu vizualnog sadrzaja koji ¢e se
prikazivati na video zidu u dvorani tijekom dnevnog programa konferencije. Agencija ¢e
sadrzaj dostaviti u formatima prilagodenima tehni¢koj opremi na lokaciji, u dogovoru s
tehnickim dobavljacem. Agencija je duZna osigurati da svi materijali budu pravovremeno
izradeni, testirani i odobreni od strane organizatora najkasnije 7 dana prije pocetka
dogadanija.

Sadrzaj ukljucuje, ali nije ogranicen na:
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e Grafike i vizuale za najavu govornika i predavaca (ime i prezime, naziv
organizacije/institucije te fotografiju govornika, a u skladu s vizualnim identitetom
dogadanja),

¢ Naslovne slideove za pojedine programske blokove,

e Prijelazne animacije izmedu tematskih segmenata, panela i pauza,

e Sluzbeni logotipi organizatora, suorganizatora i partnera (vidljivo integrirani u sve
materijale),

e Zavrdne slideove i zahvale, ukljucuju¢i mogucée video ili animirane inserte.

Uz graficke i animirane materijale, agencija mora izraditi i detaljan tehnicki sinopsis za
reziju, koji jasno definira:
e Tocan redoslijed prikazivanja svih elemenata na video zidu tijekom konferencije
(po danima, satima i minutama),
e Tajming pojavljivanja vizuala za govornike, s jasnim oznacavanjem trenutaka
ulaska/izlaska iz kadra,
e Specifi¢ne upute za reziju, primjeri:
e kada se prikazuje jingle,
e kada prelazimo na kameru,
e kada ide live prijenos,
e kada ide animacija ili stati¢na slika.

Dodatni zadaci agencije:
e Dostaviti reZiji pozadinsku glazbu za izlazak govornika na binu,
e Uskladivanje sadrzaja sa scenarijem i protokolom konferencije, u suradnji s
organizatorom i tehni¢kim timom.

8. ANGAZMAN FOTOGRAFA | SNIMATELJIA

Agencija je odgovorna za angaZman profesionalnog fotografa i snimatelja koji ¢e tijekom
cijelog sluzbenog trajanja dogadanja dokumentirati sve vaine segmente programa —
dnevniivecernji sadrzaj na svim predvidenim lokacijama. Prednost imaju lokalni pruzatelji
usluga s podrucja Dubrovnika i okolice, s iskustvom rada na konferencijama i
manifestacijama slicnog opsega i znacaja.

Fotograf:

Prisutan tijekom cijelog trajanja konferencije i popratnih dogadanja (19.-21.11.2025.).
Fotografiranje svih klju¢nih trenutaka: otvorenje, plenarna predavanja, paneli, izloZbeni
prostori, izleti, dodjele nagrada, vecernji programi (Culture Club Revelin i hotel Valamar
Lacroma).

Fotografije moraju obuhvatiti sudionike u interakciji, govornike i voditelje na pozornici,
brendirane prostore i scenografiju, promotivne kadrove te kadrove koji docaravaju
atmosferu dogadanja.
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Predaja odabranog broja fotografija u visokoj rezoluciji (min. 100 obradenih fotografija
dnevno) — prve selekcije za potrebe objava isporuciti unutar 12 sati, a zavrSnu galeriju u
roku od 5 radnih dana nakon dogadanja.

10 klju¢nih fotografija nakon prve veceri 20.11. te obavezno nakon prijenosa druge veceri
(21.11.) ispostaviti odmah po zavrSetku dogadanja radi priopéenja za medije.

Snimatelj:
Video dokumentacija svih klju¢nih programskih trenutaka, ukljucujuéi otvorenje
konferencije, izlaganja i panele te vecernji program (dodjela nagrada, nastupi izvodaca,
intervjui s govornicima i sudionicima (po dogovoru)).
Agencija je odgovorna za:
e Angazman snimatelja i montazera,
e lzradu zavrSne video reportaze (highlight video) u trajanju od 2 — 3 minute, uz
mogucnost izrade dodatnih isjecaka za drustvene mreze (po dogovoru),
e Snimanje materijala za potrebe buduéih promotivnih kampanja (npr. arhivski
kadrovi, op¢a atmosfera),
e Snimke moraju biti u visokoj rezoluciji, spremne za montazu.

Agencija osigurava svu potrebnu tehni¢ku opremu za foto i video produkciju, kao i prava
koristenja materijala za promotivne i arhivske potrebe organizatora.

9. DODATNI ZADACI | USLUGE

e Garderoba na lokacijama - po potrebi (postoji garderoba u hotelu Lacroma i u
Culture Clubu Revelin),

e Odlazak na minimalno dva inspekcijska putovanja s organizatorima (koje ukljucuje
jedno do dva nocenja po putovanju, organizator osigurava smjestaj, dok ¢e se
troskovi puta iskazati u produkcijskim troSkovima),

e Kontinuirano pradenje tijeka dogadaja i pravovremeno rjeSavanje eventualnih
poteskoca u realnom vremenu,

e Prikupljanje povratnih informacija sudionika,

e |zrada detaljnih zavr$nih izvjestaja i analiza uspjesnosti.
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