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oPCI PODACI O TRZISTU

Sluzbeni naziv: Republika Poljska.

Drzavno uredenje: republika, parlamentarna demokracija.

Glavni grad: Varsava (1.795.000 stanovnika).

Veci gradovi: Krakow (770.000 stanovnika), todz (685.285 stanovnika), Wroclaw (640.648

stanovnika), Poznan (536.438 stanovnika), Gdansk s aglomeracijom: Gdynia i Sopot (ukupno
748.986 stanovnika), Katowice s aglomeracijom 15 gradova (ukupno 1.741.289 stanovnika).

Broj stanovnika: 38.185.913 (srpanj 2021., procjena).
Povrsina: 312.705 km?2.
Sluzbeni jezik: poljski.

Valuta: poljski zlot (PLN).
POLITICKO UREDENJE

Poljska je unitarna republika, s parlamentarnim sustavom vlasti. Zakonodavnu vlast ima
dvodomni parlament, Nacionalna skupstina (Zgromadzenie Narodowe), koja ima Donji dom
(Sejm), kao predstavnicko tijelo gradana sa 460 zastupnika i Gornji dom (Senat), kao
predstavnicko tijelo teritorijalnih jedinica sa 100 senatora. Clanovi oba se doma biraju na op¢im
izborima, na razdoblje od Cetiri godine.

Izvr$nu vlast obnasa vlada, Vije¢e ministara (Rada ministrow), koje Cine predsjednik Vijecéa
(premijer) te resorni ministri. Premijera predlaZze predsjednik republike, a parlament mu izglasava
povjerenje. Vlada je za svoj rad odgovorna parlamentu.

Predsjednik republike je vrhovni zapovjednik oruzanih snaga; zastupa drZzavu u vanjskim
poslovima, cuva nacionalnu neovisnost i teritorijalnu cjelovitost te se brine za provodenje Ustava.
Biraju ga gradani na izravnim izborima na razdoblje od pet godina i moze biti biran dva mandata
uzastopno. Kandidat za predsjednika mora biti poljski drzavljanin s navrSenih 35 godina Zivota.

Predsjednik drZzave je Andrzej Duda, a premijer Mateusz Morawiecki.

Poljska je ¢lanica Europske unije (EU) od svibnja 2004. te kao punopravna ¢lanica EU sudjeluje u
svim ugovorima potpisanim od strane EU. Takoder, ¢lanica je Organizacije za ekonomsku suradnju
i razvoj (OECD) i Svjetske trgovinske organizacije (WTQO).
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STANOVNISTVO

Vjerska pripadnost: rimokatolici (85 %), protestanti (0,4 %), ostali (0,3 %), neopredijeljeni (12,9
%) (procjena, 2020.).

Stopa rasta stanovnistva: - 0,23 % (procjena, 2021.).

Gustoca naseljenosti: 122 stanovnika/km? (60,1 % stanovnistva Zivi u gradovima).

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
POPULACIJA
Ukupno stanovniZtvo (stanje 31. XIL.) u tisuéama 38.478.6| 384372 3843300 384336\ 384111| 38.3826| 38.2650| 38.0804
M u tisuéama 18.619.8| 18.598.0) 18.593.2| 18.593.2) 18.581,9| 18.567 1| 18.5022| 18.406 1
z u tisuéama 19.858.8| 19.839.2| 19.839.8| 19.840.4| 19.829.3| 19.816.0| 19.762 8 19.674,3
GodiZnje poveéanje u tisuéama 17 -41 -4 1 -22 -29 -118 -185
u % -0.04 -0,11 -0,01 0,00 -0.06 -0.07 0,31 -0.48
Gustoca naseljenosti po 1 km® 123 123 123 123 123 123 122 122
Zena na 100 muSkaraca 106.7 106,7 106,7 106.7 106.7 1067 106.8 106.9
Gradsko stanovniStvo u tisuéama 232164| 231664 231295 231093 23.067.2| 23.033.1]| 229051 227520
u % ukupnog
stanovnistva 60,3 60,3 60,2 60,1 60.1 60 59.9 59.7]
Starosne skupine:
017 u % 18.0 18.0 17.9 18.0 18.1 18,1 18,2 18,2
18-59/64 u % 63.0 62,4 61.9 612 60.6 60 59.5 592
podskupina 18-44 u% 39,7 394 39,1 38,7 38,2 37 371 36.6
podskupina 45-59/64 u % 23,3 23,0 22.8 22,5 224 223 224 22,6
60/65 i vige u% 19,0 19,6 20,2 20,8 214 219 223 226
0-14 (djeca) u % 15.0 15.0 15.0 15,2 15.3 153 154 153
65 i vise godina u % 153 158 16.4 17.0 17,5 18,1 18.6 19.0
Zivotni vijek:
M u godinama 738 73,6 73,9 74.0 738 741 726 71,8
z u godinama 81,6 81,6 81,9 81.8 §1.7 81,8 80,7 79.7]

Izvor: https://stat.qov.pl/

OPCE KARAKTERISTIKE GOSPODARSTVA

Sve do pojave pandemijske krize Poljska je bila jedno od gospodarstava EU koje je gotovo u
kontinuitetu raslo veé¢im stopama od prosjeka Unije. Ujedno, Poljska je najveéi neto primatelj
sredstava iz strukturnih i investicijskih fondova EU-a .

Poljoprivredni sektor generira 3% BDP-a i zaposljava oko 9% aktivnog stanovnistva. Vise od 60%
ukupne povrsine Poljske zauzima poljoprivredno zemljiste, a drzava je samodostatna u pogledu
opskrbe hranom. Glavne poljoprivredne kulture su raz, krumpir, repa i pSenica. Vazni segmenti su
proizvodnja mlijeka, uzgoj svinja i ovCarstvo. U zemlji postoji oko 1,5 milijuna malih obiteljskih
poljoprivrednih gospodarstava s manje od 9 ha povrsine.

Drzava je relativno bogata prirodnim resursima. Glavni minerali koje proizvode su ugljen, sumpor,
bakar, olovo i cink.

Industrijski sektor generira 32% BDP-a i zaposljava 32% radne snage. Glavni sektori su strojna
industrija, telekomunikacije, gradevinarstvo, prerada hrane i IT. Neki tradicionalni sektori su u
kontinuiranom padu, poput proizvodnje Celika i brodogradnje. Poljska automobilska industrija
uglavnom je orijentirana na izvoz i bila je snazno pogodena u vrijeme pandemije bolesti COVID-
19.


https://stat.gov.pl/
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Aktualno stanje BDP-a
Specifikacija A— prethodna godina=100 1 -
1995=100 |, —2000=100 | ;- 2005=100 | 3- 2010=100 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021°

l5 - 2015=100

NACIONALNI RACUNI

Bruto nacionalni dohodak (tekuce
cijene)

Bruto domaci proizvod (tekuce
cijene)

Ukupna bruto dodana wrijednost
(tekuce cijene)

u milijunima zl | 1.635.483| 1.731.513| 1.778.261| 1.898.758| 2.036.989( 2.192.953| 2.249.340| 2.501.322

u milijunima zl | 1.700.552| 1.798.471| 1.853.205| 1.982.794| 2.126.506( 2.288.492| 2.337.672| 2.623.948

u milijunima zl | 1.505.789| 1.595.387| 1.636.005| 1.740.484| 1.862.434| 2.011.356| 2.059.056| 2.282.544

a) preliminarna progjena

Izvor: https://stat.qov.pl/

TrziSte rada

Specifikacija A - prethodna godina=100 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
TRZISTE RADA

Zaposlene osobe u nacionalnom

gospodarstvu™ (kraj razdoblja) u tisucama 14.563,4 14.329,8 15.293,3 15.710,8 15.949,7 16.120,6 14.789,1 15.002,6
Indeks promjene 102,2 1018 103,1 102,7 101,5 101,1 . 1014
Ukupno registrirane nezaposlene ozobe

{kraj godine) u tisucama 1.825,2 1.563,3 1.335,2 1.081,7] 968,9 866,4 1.046,4 895,2]
M u tisucama 885,5 747,2 622,9 486,2| 426,3 387,0] 4584,8| 413,3
4 u tisuéama 939,6 816,1 712,2 595,5 542,6| 4794 561,6] 481,59
Stopa ukupne registrirane

nezaposlenosti® (kraj godine) u% 11,4 9,7 8,2 6,6/ 5,8 5,2 6,3 5,4

Izvor: https://stat.qov.pl/

Prosjecne place u realnom sektoru (aktualni podaci):

Godina/mjesec PLN
2021. 01 5.536,80
02 5.568,82
03 5.929,05
04 5.805,72
05 5.637,34
06 5.802,42
07 5.851,87
08 5.843,75
09 5.841,16
10 5.917,15
11 6.022,49
12 6.644,39
2022. 01 6.064,24
02 6.220,04
03 6.665,64
04 6.626,95
05 6.399,59
06 6.554,87
07 6.778,63
08 6.583,03
09 6.687,81

Izvor: https://stat.qov.pl/



https://stat.gov.pl/
https://stat.gov.pl/
https://stat.gov.pl/
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Inflacija
09. 2022 3. tromjesecje 2022
SPECIFIKACUJA
09 2021=100 | 122021=100 | 08 2022=100 Q3 2021=100 Q2 2022=100

UKUPNO 117,2 113,6 101,6 116,3 103,1
Hrana i bezalkoholna pi¢a 119,3 114,8 101,7 117,4 103,2
Alkoholna pica i duhan 109,0 108,6 100,8 108,4 102,2
Odjeca i obuca 107,0 104,2 104,8 105,7 98,4
Stap, voda, struja, plin i ostala 129,9 1232 102,7 1275 106,1
goriva
Namjestaj, ku¢anska oprema i

- N . , 113,0 110,6 101,5 111,8 103,1
rutinsko odrzavanje kuéanstva
Zdravlje 107,8 107,4 100,7 107,5 101,7
Prijevoz 116,4 110,8 98,5 121,1 100,0
Komunikacija 102,9 103,6 101,0 104,1 101,0
Rekreacija i kultura 113,9 112,1 100,8 112,6 104,3
Obrazovanje 112,5 111,1 107,4 108,8 102,9
Restorani i hoteli 117,8 115,1 101,7 117,0 104,2
Razni proizvodi i usluge 111,9 110,0 101,5 110,4 102,9

Izvor: https://stat.qov.pl/

MEDIJI | OGLASAVANIJE NA TRZISTU

Prikaz glavnih medija (TV, dnevni listovi, magazini) po segmentima (turisticki, politicki,

sportski...). Naklade, regionalna pokrivenost, ¢itanost, pracenje za medijel:

Dnevni listovi:
e Rzeczpospolita (naklada 47 888), dnevnik, cijela Poljska
e Gazeta Wyborcza (naklada 120 611), dnevnik, cijela Poljska
e Dziennik Gazeta Prawna ( naklada 35 000), dnevnik, cijela Poljska
e Puls Biznesu (naklada 5 878), dnevnik, cijela Poljska
e Parkiet Gazeta Gietdy, (naklada 5 000), dnevnik, cijela Poljska
e Dziennik Polski (naklada 13342), dnevnik, cijela Poljska

Bussines:

e Forbes (prosjecna prodaja tiskanih izdanja u razdoblju veljaa-srpanj 2021.: 14 086),

mjesecnik, cijela Poljska
e Newsweek Polska (naklada 114 500), tjednik, cijela Poljska
e Polityka (naklada 128 896), tjednik, cijela Poljska
e Przeglad (naklada 33 081), tjednik, cijela Poljska
e Sieci (naklada 76 881), tjednik, cijela Poljska

! Naklade, regionalna pokrivenost, ¢itanost, praéenje za medije za 2021 prema IMM te Polskie Badania

Czytelnictwa: https://www.pbc.pl/rynek-sprzedazy/, pristup: 20.10.2021


https://stat.gov.pl/

Do Rzeczy (naklada 57 500), tjednik, cijela Poljska

Lifestyle:

Wysokie Obcasy (dodatak uz dnevnik Gazeta Wyborcza, naklada 106 500), izdanje svake
subote

Wysokie Obcasy Extra (prosjecna prodaja tiskanih izdanja u razdoblju veljaca-srpanj 2021.:
50722),mjesecnik, cijela Poljska

Twoj Styl (prosjecna prodaja tiskanih izdanja u razdoblju veljaca-srpanj 2021.: 86 605),
mjesecnik, cijela Poljska

Elle (prosjecna prodaja tiskanih izdanja u razdoblju veljaca-srpanj 2021.:
23 212), mjesecnik, cijela Poljska

Zwierciadto (naklada 143 000), mjesecnik, cijela Poljska

Pani (prosjeCna prodaja tiskanih izdanja u razdoblju veljaa-srpanj 2021.:
35 605), mjesecnik, cijela Poljska

Men's Health ( naklada: nema podataka), mjesecnik, cijela Poljska

Vogue Polska (naklada: nema podataka), mjesecnik, cijela Poljska

Auto Swiat (naklada 78 933), tjednik, cijela Poljska

Komputer Swiat (prosje¢na prodaja tiskanih izdanja u razdoblju veljaéa-srpanj 2021.: 19
629) mjesecnik, cijela Poljska

Tisak posvecen eno-gastro:

Ferment (naklada: nema podataka) tromjesecnik

Sportska izdanja:

Przeglad sportowy (prosjecna prodaja tiskanih izdanja u razdoblju veljaca-srpanj 2021.:
16 349) dnevnik, cijela Poljska

Wiatr Casopis za nauticare (naklada 18 000), cijela Poljska

Jachting (naklada 10 000) mjesecnik, cijela Poljska

Bikeboard (naklada: nema podataka) mjesecnik, cijela Poljska

Szosa (naklada: nema podataka) dvomjesecnik, cijela Poljska

Turisticka izdanja:

National Geographic Traveler (naklada 27 000), mjesecnik, cijela Poljska

National Geographic Poland (prosje¢na prodaja tiskanih izdanja u razdoblju veljac¢a-srpanj
2021.: 15 582 ), mjesecnik, cijela Poljska

Wiadomosci Turystyczne ( naklada 6 000) mjesecnik, cijela Poljska

Think MICE ( naklada 6 500) mjesecnik cijela Poljska

MICE Poland ( naklada: nema podataka) mjesecnik, cijela Poljska

Rynek Turystyczny ( naklada 5 000) mjesecnik, cijela Poljska

Wasze Podrdze (naklada: 10 000) tromjesecnik

All Inclusive (naklada 19 000) tromjesecnik, cijela Poljska



Glavni internetski portali:

Polski Caravaning (naklada 6000), dvomjesecnik, cijela Poljska

Kaleidoscope (naklada 35 000), inflight magazine, mjesecnik, international distribution

Onet.pl
Wp.pl
Interia.pl
Gazeta.pl

Publicisticki portali:

Tvn24.pl
Polsatnews.pl
Tvp.info
Wyborcza.pl
Salon24.pl
300polityka.pl
DoRzeczy.pl
Newsweek.pl
Rp.pl
wPolityce.pl
Woprost.pl

Turisticki portali:

Blogovi (tematski vezani uz HR):

Turisticki i eno-gastro blogovi s kojima predstavnistvo HTZ-a u Poljskoj suraduje:
https://mintaeats.com/

https://travelstory.pl/

https://wszedobylscy.com/

https://podrozebezosci.pl/

https://gdziewyjechac.pl/

https://krytykakulinarna.com/

Wasza Turystyka — turisticki portal namjenjen B2B
Wiadomosci Turystyczne — turisticki portal namjenjen B2B
TUR-INFO.PL — turisticki portal za turisticku bransu

Klub Podrdznikdw - turisticki portal za turisticku bransu

CrolLove.pl
Polako.eu
Cromania.pl

Chorwacjacafe.pl



https://www.google.com/search?q=magazyn+kaleidoscope&spell=1&sa=X&ved=2ahUKEwjirerd1NjzAhXosYsKHWOWCA8QkeECKAB6BAgBEDY
http://www.tur-info.pl/
https://mintaeats.com/
https://travelstory.pl/
https://wszedobylscy.com/
https://podrozebezosci.pl/
https://gdziewyjechac.pl/
https://krytykakulinarna.com/
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e https://kolemsietoczy.pl/

e http://nakarmionastarecka.pl/
e http://www.poranamajora.pl/
e https://www.loswiaheros.pl/
e https://www.banita.travel.pl/
e https://zyciejestpiekne.eu/

e https://szpilkiwplecaku.pl/

e https://wesolowski.co/

TV kude:
e TVP(TVP1, TVP2, TVP Info)
e TVN Discovery (TVN, TVN24, TVN24bis, TVN turbo, TVN style, HGTV Home&Garden, Food
Network, Travel Channel)
e Polsat (Polsatl, Polsat2, Polsat News, Polsat cafe)

Radio:
e RMFFM
e Radio Zet
e Polskie Radio (1, 2, 3, 4)
e Radio 357

PROFIL EMITIVNOG TURISTICKOG TRZISTA

Generalni osvrt na stanje na emitivnom turistickom trziStu u kontekstu politickih i ekonomskih
okolnosti

Jesen 2022. prolazi u neizvjesnosti vezanoj uz cijene energenata te buducih racuna za grijanje i
elektricnu energiju. Stanovnistvo zabrinjava i velika inflacija koja unatoC predvidanjima
ekonomskih struc¢njaka i dalje raste, na Sto direktno utjecu i mjere poljske vlade koja pokusava
umiriti tenzije kroz razliCite socijalne mjere. Rastu i rate kredita, uslijed ¢ega sve vise Poljaka ima,
ili ocekuje da ¢e imati, ozbiljnije financijske poteskoée. COVID pandemija vise nije prisutna u
sluzbenim priop¢enima poljske vlade. Svim gradanima je dostupna booster doza cjepiva, ali vrlo
mali broj ljudi se cijepi. Prema informacijama Poljske grani¢ne policije, u Poljskoj boravi oko
1.800.000 ukrajinskih izbjeglica, koji su dobili od poljske vlade socijalnu pomo¢ dostupnu i
poljskim gradanima. Sve navedene okolnosti ne idu u prilog ocekivanjima daljnjeg jaCanja
turisticke potraznje, unatoc visokoj razini motivacije i Zelje za putovanjima nakon dvije godine
suzdrzanosti, u okolnostima COVID pandemije.

Generalni pokazatelji vezani uz putovanja poljskih gradana

Broj stanovnika Poljske u dobi od 15 ili viSe godina koji su u 2021. ostvarili barem jedno privatno
turisticko putovanje, s najmanje jednim noéenjem, iznosio je 17 milijuna (20,6% viSe nego u
2020.), Sto je 52,6% stanovnika Poljske u ovoj dobnoj skupini.


https://kolemsietoczy.pl/
http://nakarmionastarecka.pl/
http://www.poranamajora.pl/
https://www.loswiaheros.pl/
https://www.banita.travel.pl/
https://zyciejestpiekne.eu/
https://szpilkiwplecaku.pl/
https://wesolowski.co/
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Tijekom 2021. godine stanovnici Poljske ostvarili su ukupno 62,6 milijuna turistickih putovanja
(jedna osoba mogla je putovati nekoliko puta) — 18,1% viSe nego 2020. Domaca putovanja su
prevladavala — realizirano je 55,1 milijuna domacih putovanja, sto ukljucuje kratka putovanja (2-
4 dana) — 30,9 milijuna i putovanja od 5 dana ili duze — 24,2 milijuna. Broj inozemnih putovanja
stanovnika Poljske iznosio je 7,5 milijuna, a vecina tih putovanja (6,0 milijuna) bila su putovanja
od 5 dana ili duze.

U 2021. stanovnici Poljske starosti 15 ili viSe godina ostvarili su 53,1 milijun putovanja, sto je 18,6%
viSe nego u 2020. Broj domacih putovanja iznosio je 46,3 milijuna, a inozemnih putovanja 6,8
milijuna. DuZa putovanja (pet dana i viSe) Cinila su 80,1% inozemnih putovanja.

Turisticka putovanja Poljaka u 2021. godini

2,3%

- Domaca 2-4 dana 9,6%
Domada 5 dana i vise

Inozemna 5 dana i vise

Inozemna 2-4 dana 38,7%

Izvor: https://stat.qov.pl/

Potrosnja na putovanjima

U 2021., izdaci stanovnika Poljske u dobi od 15 ili viSe godina povezani s putovanjima iznosili su
PLN 57,7 milijardi (19,5% viSe nego u 2020.), od cega je 31,9 milijardi PLN (28,6% viSe nego u
2020.) potroseno na domaca putovanja s ostvarenim barem jednim noéenjem, a 17,2 milijarde
PLN (15,3% vise nego u 2020.) na inozemna putovanja s ostvarenim barem jednim noéenjem. 8,5
milijardi PLN otpada jednodnevna putovanja bez noc¢enja (0,2% vise nego u 2020.).

Prosjecniizdaci po osobi na domaéem putovanju od 2-4 dana iznosili su 383 PLN, na putovanju od
5 dana ili duze — 1.106 PLN, a na putovanju u inozemstvo 1.740 PLN (putovanju od 2-4 dana),
odnosno, 2.724 PLN (putovanju od 5 dana ili duze).

Dinamika putovanja po mjesecima (populacija 15 godina i viSe)

U 2021. godini, u razdoblju srpanj-kolovoz realizirano je 39,9% domacdih putovanja stanovnika
Poljske, kao i 31,2% ukupnih putovanja u inozemstvo. Kod domacih putovanja relativho su
popularni mjeseci lipanj (10,0%) i rujan (8,7%), a slicna je situacija i sa inozemnim putovanjima
(12,5% lipanj i 13,9% rujan).

i



Domaca Putovanja u
putovanja inozemstvo
2021 godina Total 2-4 dana 5danaiviée Total 2-4 dana Sji?:a i
Total - apsolutne vrijednosti 46,3 26,7 19,6 6,8 1,4 5,5
Sijecanj 1,9 14 0,5 02 0,0 0,2
Veljaca 26 19 08 0,2 01 0,2
Ozujak 24 2,0 04 03 0,1 0,2
Travanj 1,3 1,0 03 01 0,0 0,1
Svibanj 2,9 2,0 09 0,2 01 0,2
Lipanj 4,6 2,8 1,8 09 0,2 0,7
Srpanj 8,1 34 47 09 01 0,7
Kolovoz 10,4 41 6,3 1,3 0,2 1,1
Rujan 4,0 26 15 09 0.2 038
Listopad 2,7 1,8 0,8 0,7 0,2 05
Studeni 16 1,3 04 04 0,1 03
Prosinac 3,7 2,5 1,2 0,7 0,2 0,5
% 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Sijecan] 41 5.2 25 33 34 32
Veljaca 5,7 7,0 39 33 37 3.2
Ozujak 51 74 2,1 49 6,5 45
Travanj 2,8 3,7 1,7 1,7 23 15
Svibanj 6,2 75 45 3,5 43 33
Lipan; 10,0 10,6 9,3 12,5 13,6 12,3
Srpanj 17,5 12,6 24,1 12,5 8,0 13,6
Kolovoz 22,4 154 32,0 18,7 13,2 20,1
Rujan 87 96 7,6 139 12,0 14,4
Listopad 58 6,9 43 9,9 11,3 96
Studeni 3,6 438 1,9 58 8,7 51
Prosinac 8,1 9,4 6,3 10,0 13,0 9,2
Izvor: https://stat.gov.pl/
Turisticka putovanja Poljaka (populacija 15 godina i vi§e) u 2021. godini
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Domaca 2-4 dana

Domacta 5 dana i vise

Inozemstvo 2-4 dana

Inozemstvo 5 dana i vise

Izvor: https://stat.qov.pl/
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Putovanja Poljaka prema glavhom motivu (populacija 15 godina i vise)

Domaca Putovanja u
putovanja inozemstvo
2028 zodina Total 2-4 dana 5dana i vige Total 2-4 dana 53223 '
%

TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Odmor, relaksacija, praznici 454 319 639 517 387 550
Posjet rodbini i prijateljima 47,1 60,6 28,7 31,6 30,8 31,8
Medicinski razlozi 23 09 42 03 04 03
Religija 05 06 02 05 07 04
Edukacija 05 06 04 08 07 09
Shopping 00 01 00 05 17 02
Poslovni razlozi 31 39 20 126 )38 98
Ostalo 1,1 14 06 20 33 17

Izvor: https://stat.qgov.pl/

Pretezita vecina putovanja Poljaka realizira se s motivom relaksacije i odmora te posjete rodbini i
prijateljima.

Domaca

putovanja

2-4 dana

5danaivise

Putovanja u

2-4 dana

inozemstvo

5dana i vise

20

- Odmor, relaksacija, praznici

Poslovni razlozi

Izvor: https://stat.qov.pl/
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Preferencije Poljaka vezane uz vrstu smjestaja (populacija 15 godina i vise)

-
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Pung Zivota

Domaca
putc;vanj Putovanja u
2021. godina Total 2 ddana 5 dana i vise inozemstvo
%

Total 100,0 100,0 100,0 100,0
Komercijalni objekti 439 31,7 60,4 66,2
Hoteli i sli¢ni objekti 20,6 17,7 24,5 50,0
Razliciti objekti za odmor? 3,6 2,4 51 09
Obiteljski smjestaj i agroturizam 132 85 196 104
Ostalo 6,5 31 11,1 43
Nekomercijalni objekti 56,1 68,3 39,6 33,8
Obitelj i prijatelji 51,2 63,6 34,3 324
Ostalo 49 4,6 54 15

a) Npr. izletnicki smjestaj, odmorisni centri, centri za rekreaciju i treninge, smjestaj za mlade i sl.

Izvor: https://stat.qov.pl/

U 2021., tijekom 56,1% domacih putovanja stanovnici Poljske, u dobi od 15 ili viSe godina, koristili
su nekomercijalni smjestaj, uglavnom kod rodbine ili prijatelja (51,2%). Ova vrsta smjestaja
koriStena je za gotovo 2/3 kratkih putovanja. Posve drugacija situacija bila je kod inozemnih
putovanja za koja se, bez obzira na trajanje putovanja, veé¢im dijelom koristio komercijalni
smjestaj (66,2% putovanja), uglavnom hoteli (50,0%).

Preferencije Poljaka vezane uz prijevozno sredstvo koristeno prilikom putovanja (populacija 15
godinai vise)

Domaca
pafovan)s Putovanja u
2021. godina Total ZCEIE] 5 danai vise inozemstvo
%

Total 100,0 100,0 100,0 100,0
Zrakoplov 0,1 0,1 0,1 52,0
Autobus (redovne linije, turisticke linije) 7,7 93 5,5 7,6
Osobni automobil 84,8 83,9 86,1 37,8
Ostalo 74 6,7 8,3 2,6

Izvor: https://stat.qov.pl/

U 2021. godini stanovnici Poljske su se tijekom domacih putovanja naj¢eS¢e koristili
automobilskim prijevozom (84,8%). S druge strane, za putovanja u inozemstvo turisti su najéesée
koristili zracni prijevoz (52,0%).
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Preferencije Poljaka vezane uz omiljene strane destinacije — sva putovanja (populacija 15
godina i vise)
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0 200 400 600 800 1000 1200 1400 1600 1800 2000
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Izvor: https://stat.qov.pl/

Stanovnici Poljske u 2021. putovali su uglavnom u europske zemlje (95,7% putovanja). Najvise su,
kada je rije¢ o sveukupnom broju putovanja, neovisno o motivu i trajanju, putovali u Njemacku
(1.797.000), Hrvatsku (492.000), Gréku (451.000), zatim Italiju i Ce$ku (po 383.000) te Veliku
Britaniju (323.000).

Zemlje izvan Europe u koje su najviSe putovali stanovnici Poljske su Egipat - 94 tisu¢e putovanja i
Sjedinjene DrZave - 36 tisuc¢a putovanja.

U 2021. godini glavne destinacije za jednodnevna putovanja u inozemstvo bile su zemlje u
susjedstvu Poljske. Dominirala su putovanja u Njemacku, 43,1% udjela, potom u Ce$ku (34,2%) i
Slovacku (18,1%). Putovanja u Litvu Cinila su 2,7%, u Ukrajinu 1,0%, Bjelorusiju i Rusiju po 0,1% od
ukupnog broja inozemnih jednodnevnih putovanja.


https://stat.gov.pl/
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Preferencije Poljaka vezane uz omiljene strane destinacije — odmori$na putovanja (populacija
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Izvor: https://stat.qov.pl/

Kada je rije¢ o putovanjima s isklju¢ivo odmorisnim motivom, situacija je drugacija te je na prvom
mjestu Hrvatska, ispred Greke, Cedke i Italije.


https://stat.gov.pl/

NAMIJERE PUTOVANIJA POLJAKA U RAZDOBLIU X 2022. do 111 2023.

Prema podacima ETC-a (European Travel Comission) iz listopada 2022., temeljenim na istraZivanju
deset znacajnih emitivnih trzista Europe provedenom u rujnu 2022., namjere putovanja Poljaka
za narednih Sest mjeseci (razdoblje listopad 2022. do oZujak 2023.) na vrlo su visokoj razini, unato¢
ekonomskim i politickim okolnostima koje ne doprinose generalnom potrosackom optimizmu
(Poljaci su iskazali najviSu razinu namjere putovanja od svih istraZivanjem obuhvacenih trzista). U
usporedbi s istim istrazivanjem provedenim prije godinu dana namjere putovanja Poljaka osjetno
su vece, a znatno veci broj ve¢ je odabrao/rezervirao odrediste. IstraZivanje ne ukljucuje analizu
namjera putovanja u razdoblju nakon oZujka 2023., razdoblju kada Hrvatska pocinje biljeziti
znacajniji volumen turisticke potraznje, no ukoliko namjera putovanja Poljaka ostane na sli¢noj
razini, moguce je oCekivati visok emitivni potencijal i tijekom proljeca, tj. ljetne sezone.

NAMJERA PUTOVANJA

Sept 22 25%

Sep 21 73% 9%

Vijerojatno,vrio Vijercjatno
B jerojatno ENeutral ®  pefmalo vierojatno

SPREMNOST ZA PUTOVANJE

Odrediste nije Putovanje u
odabrano potpunosti
rezervirano

Odrediste A7% Putovanje

odabrano, ali djelomicno

putovanje jos nije rezervirano
rezervirano

POPULARNA RAZDOBLJA PUTOVANJA

listopad - prosinac '22 - veljaéa - o2ujak
studeni 22 sijecanj 23 23
* Fnafajno povetanje ili smanjenje W u odnosu na isto vrijeme prosle
godine

Izvor: https://etc-corporate.org/publications/

Glede odabira destinacija u narednih Sest mjeseci (razdoblje listopad 2022. do oZujak 2023.),
razvidno je kako se u odnosu na usporedivo istrazivanje iz prosle godine znacajno vedi broj Poljaka


https://etc-corporate.org/publications/

HRTBTSKA

odlucuje za putovanje u inozemstvo, u prvom redu u susjedne drzave, tj. drZave Europe. Broj
Poljaka koji namjeravaju putovati unutar vlastite drzave u osjetnom je padu. Dominantna su
putovanja s obitelji te putovanja u trajanju od 4 do 6 nodenja (Ciji je udjel znacajno povecan u
odnosu na usporedivi prethodni val istraZivanja, u prvom redu naustrb duZih putovanja, u trajanju
od 10 do 12 nocenja). Gotovo 50% Poljaka na putovanjima (po osobi) planira potrositi 500 do

1.500 EUR.

PLANIRANJE PUTOVANJA

32% 11%

§ partnerom solo

®

Upto3 46 79 1012 Oweri2 Upto 501- 1001- 1501- 2001- 2501- 3.001€
nights nights nights nights nights H00E 1.000€ 1.500€ 2.000€ 2.500€ 3.000€

Predvideni proracun je po osobi, ukljucujuci smjestaj, prijevoz i
akfivnosti putovanja

* Znatajno povecanje ili smanjenje u odnosu na isto vrijeme prole godine

Izvor: https://etc-corporate.org/publications/

Glede odabira vrste odmora u narednih Sest mjeseci (razdoblje listopad 2022. do oZujak 2023.),
dominira city break, a potom odmor vezan uz upoznavanje s kulturom i bastinom. Odmori vezani
uz more su na tre¢em mjestu. TOP destinacije su Njemacka i Hrvatska, koje planira posjetiti po
10% ispitanika, a potom slijede Italija i Francuska, koje planira posjetiti po 9% ispitanika.

S obzirom na razdoblje godine pokriveno istrazivanjem, za ocekivati je kako ¢e se preferencije
glede motiva putovanja te TOP destinacija za razdoblje proljeée/ljeto 2023. mijenjati, no takvi
podaci u ovom trenutku nisu dostupni.


https://etc-corporate.org/publications/

TOP 2 VRSTE PUTOVANJA

q Gradski odmor
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TOP 5 EUROPSKIH DESTINACIJA **

Njemacka 10%
Hivatska 10%
Italija 9%
Francuska 9%
Ceska Republika 7%

- Znatajno povedanie ili smanjenje u odnosu na isto vrijeme
proie gadinet
*+ Na temelju ukupnog uzorka, bez domatih putovanja

Izvor: https://etc-corporate.org/publications/

Kao negativan ¢imbenik, koji bi kratkorocni i srednjorono mogao utjecati na potraznju za
turistickim putovanjima na trzZistu Poljske moze se izdvojiti zabrinutost zbog sve vecih troskova
putovanja, koju je istaknulo 25,3% ispitanika te zabrinutost zbog stanja osobnih financija, koju je
istaknulo 18,7% ispitanika.

PREGLED ORGANIZATORA PUTOVANJA NA TRZISTU

Glavni TO/TA s programima za Hrvatsku

Najveci / najvazniji tour operatori:
e Rainbow - broj 1 u organizaciji putovanja u HR — ljetovanje i kruzne ture
e Itaka —kruZne ture

e TUI Poland- ljetovanje
e Nekera - ljetovanje (vlastiti prijevoz)

Osvrt na poslovno okruZenje i eventualne promjene u domeni TO/TA tijekom 2021./2022.

Dionici koji se bave outgoing segmentom turizma, uglavnom posluju uspjesno. U teZoj situaciji, s
obzirom na blizinu Ukrajine, tvrtke koje se bave incoming putovanjima.


https://etc-corporate.org/publications/
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DOPRINOS TRZISTA UKUPNOM TURISTICKOM REZULTATU HRVATSKE

POLISKA : Dolasci Noéenja
apsol. indeks | 1989.=100 apsol. indeks | 1989.=100

1989. 46.331 100 307.110 100
1990. 39.530 85 85 231.952 76 76
1991. 3.957 10 9 16.655 7 5
1992. 5.511 139 12 33.732 203 11
1993. 6.578 119 14 46.903 139 15
1994. 17.892 272 39 133.013 284 43
1995. 10.227 57 22 68.530 52 22
1996. 36.000 352 78 248.000 362 81
1997. 97.765 272 211 702.941 283 229
1998. 131.049 134 283 899.876 128 293
1999. 104.893 80 226 679.487 76 221
2000. 284.783 271 615 1.818.026 268 592
2001. 391.809 138 846 2.514.311 138 819
2002. 358.065 91 773 2.185.814 87 712
2003 237.968 66 514 1.330.517 61 433
2004. 240.654 101 519 1.285.529 97 419
2005. 241.868 101 522 1.374.595 107 448
2006. 275.845 114 595 1.612.013 117 525
2007. 322.890 117 697 1.833.961 114 597
2008. 417.211 129 901 2.511.568 137 818
2009. 417.849 100 902 2.685.037 107 874
2010. 454.445 109 981 2.895.162 108 943
2011. 494.702 109 1068 3.134.012 108 1020
2012. 544.134 110 1174 3.407.685 109 1110
2013. 635.558 117 1372 4.079.123 120 1328
2014. 630.360 99 1361 4.077.639 100 1328
2015. 674.779 107 1456 4.323.421 106 1408
2016. 756.773 112 1633 4.963.146 115 1616
2017. 934.336 123 2017 6.056.181 122 1972
2018. 929.184 99 2006 6.039.972 100 1967
2019. 932.678 100 2013 5.860.815 97 1908
2020. 642.927 69 1388 4.353.828 74 1418
2021. 957.439 149 2067 6.287.267 144 2047

IZVOR: DZS - komercijalni smjestajni kapaciteti



HRVERTSKA-
Profil turistickog trziSta - Poljska Puna Zivota

DOLASCI | NOCENJA POLSKIH TURISTA U
RAZDOBUU 1989.- 2021.
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Promet po klasterima

HRVERTSKA

Dolasci Nocenja

Dalmacija-Split 328.657 2.392.413
Istra 143.219 946.875
Dalmacija-Zadar 133.794 909.039
Dalmacija-Sibenik 85.260 625.699
Kvarner 102.893 621.117
Dalmacija-Dubrovnik 90.412 594.179
Lika-Karlovac 62.813 239.158
Nautika 30.850 218.459
Sredisnja Hrvatska 42.209 60.021
Grad Zagreb 24.020 40.053
Slavonija 4.405 10.217

Ukupno 1.048.532 6.657.230

Dalmacija-Dubrovnik

Nocenja poljskih turista po klasterima
premavrstama smjestaja, 2022.
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Top destinacije

Grad opdina Nocenja

Omis 263.809

Makarska 253.505

Baska Voda 225.505

Orebié 206.268

Gradac 173.854

Zadar 161.382

Nin 155.564

Okrug 154.094

Sibenik 151.276

Rogoznica 146.155

Dolasci po dobi i spolu

muskarci Zene
0-5 godina 2,9% 2,8%
6-11 godina 5,1% 4,8%
12-17 godina 4,9% 4,8%
18-24 godina 3,0% 3,6%
25-34 godina 6,9% 7,6%
35-44 godina 12,4% 12,5%
45-54 godina 9,4% 8,0%
55-64 godina 3,7% 3,7%
> 65 godina 1,9% 2,1%

Aktualni imidZ Hrvatske

Imidz Hrvatske i nadalje je vrlo dobar. Poljaci se u Hrvatskoj osjecaju dobro i sigurno, kao kod
prijatelja. U 2023. potraznja s poljskog trZiSta u velikoj ¢e mjeri ovisiti o cijenama u Hrvatskoj
nakon uvodenja EUR-a te o vlastitom standardu (nastavno na ekonomske turbulencije).

Omjer izmedu organiziranih i individualnih dolazaka u Hrvatsku u 2021. i 2022.

Priblizno 30% gostiju dolazi u Hrvatsku preko TO/TA a oko 70% su individualni gosti.

Zastupljenost Hrvatske u programima organizatora putovanja u 2021. i 2022. i rezultati
organizatora putovanja u 2021. i 2022.

Kao TOP destinacija za ljetne odmore, Hrvatska je Siroko zastupljena u ponudi poljskih
turoperatora.



Zrakoplovna povezanost s Hrvatskom tijekom 2022./2023. godine

U 2022. LOT je otvorio 28 direktnih linija tjedno iz razliCitih dijelova Poljske u razliCite zracne luke
u Hrvatskoj. Low cost kompanije takoder su preko ljeta pokrenule direktne linije za Hrvatsku.

Prema trenutno dostupnim podacima hrvatskih zracnih luka, tijekom zimskog reda letenja
2022./2023. (prema definiciji IATA-e, zimski red letenja odnosi se na letove u razdoblju od
posljednje nedjelje listopada tekuce godine do posljednje subote oZujka naredne godine) na
relacijama izmedu Hrvatske i Poljske prometovat ¢e direktna linija koja ¢e povezivati Varsavu i
Zagreb. Ljetni redovi letenja u trenutku izrade izvjeséa nisu poznati.

Ukupan broj operacija (dolaznih / odlaznih letova)

Inozemna ZL/hrvatska ZL Zagreb
Poljska 380
Warsaw - Frédéric Chopin 380

Individualni promet u 2022.

Poljaci su kao i uvijek vrlo rado koristili svoje automobile za dolazak u Hrvatsku. S vlastitim
prijevoznim sredstvom osjecaju se sigurnije i mobilnije. Duljina puta ne predstavlja problem.

Ipak, sve ¢esée biraju avione, zahvaljujuéi brojnim izravnim letovima koji Hrvatsku pozicioniraju
kao destinaciju ,,na dohvat ruke”.

TURISTICKA SEZONA 2023. — OPCl POKAZATEUI

Preliminarna procjena turistickog trzista/ukupnih odlazaka na godisnji odmor u inozemstvo u
2023.

Najave za 2023. oprezno su pozitivne, s obzirom na poskupljenja energenata te porast inflacije. U
Poljskoj se strahuje od ekonomske krize, unato¢ umiruju¢im porukama vlade. TO su veé poceli
prodavati paket aranZzmane za 2023. te su prvi rezultati, prema njihovim izjavama, korektni.

Preliminarna procjena redoslijeda omiljenih destinacija u 2023.

Redoslijed TOP destinacija vjerojatno se nece znacajnije mijenjati, te ¢e Hrvatska i nadalje ostati
iznimno atraktivna za ljetne odmore.

Prognoze organizatora putovanja za 2023.

TO su umjereno optimisticni no isticu kako je moguce da ¢e pad osobnog ekonomskog standarda
gradana Poljske utjecati na njihove odluke o putovanjima, odnosno, na izbor destinacija te duzinu
boravka.
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TURISTICKA SEZONA 2023. — HRVATSKA

Okvirna procjena ukupnog broja dolazaka i noéenja u Hrvatskoj u 2023.

Ocekuje se razina prometa sli¢na ostvarenjima iz 2022. godine.

Najave zastupljenosti Hrvatske u programima organizatora putovanja tijekom 2023.

Razina zastupljenosti u programima TO vjerojatno ¢e ostati visoka, a rezultati ¢e dijelom ovisiti i
o broju aviolinija tijekom ljeta, o ¢emu trenutno nema puno informacija.

Mjere koje bi prema misljenju organizatora putovanja i drugih klju¢nih poslovnih dionika
(prijevoznici, udruge/udruzenja u turizmu i sl.) trebalo poduzeti u 2023.

Sigurnost gostiju bit ¢e i dalje prioritet. Raste nezadovoljstvo stalnim povecanjima cijena (uz
bojazan daljnjeg povecanja nakon uvodenja EUR-a) — u prvom planu kontinuirano mora biti omjer
cijene i kvalitete.
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