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¦ нлнлΦ ƎƻŘƛƴƛΣ IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ όI¢½ύ ƧŜ ǎŀŘǊȌŀƧƴƻ ƛ terminski provodila aktivnosti 

ǎǳƪƭŀŘƴƻ DƻŘƛǑƴƧŜƳ ǇǊƻƎǊŀƳǳ ǊŀŘŀ ƛ ŦƛƴŀƴŎƛƧǎƪƻƳ Ǉƭŀƴǳ Ȋŀ нлнлΦ ƎƻŘƛƴǳ ǘŜ ŘƻŘŀǘƴƻ ǳǎǾƻƧŜƴƛƳ 

LȊƳƧŜƴŀƳŀ ƛ ŘƻǇǳƴŀƳŀ ƎƻŘƛǑƴƧŜƎ ǇǊƻƎǊŀƳŀ ǊŀŘŀ ƛ ŦƛƴŀƴŎƛƧǎƪƻƎ Ǉƭŀƴŀ Ȋa 2020. godinu. 

Sve ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ǇƭŀƴƛǊŀƴŜ DƻŘƛǑƴƧƛƳ ǇǊƻƎǊŀƳƻƳ ǊŀŘŀ Ȋŀ нлнлΦ ōƛƭŜ ǎǳ ǳ ŦǳƴƪŎƛƧƛ ǊŜŀƭƛȊŀŎƛƧŜ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛƘ 

ŎƛƭƧŜǾŀ ǳǎǇƻǎǘŀǾƭƧŜƴƛƘ {ǘǊŀǘŜǑƪƛƳ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪƛƳ ǇƭŀƴƻƳ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ Řƻ нлнлΦ ƎƻŘƛƴŜ ό{atI¢ύΣ ŀ 

to su: 

¶ WŀőŀƴƧŜ ǎƴŀƎŜ ƴŀŎƛƻƴŀƭƴƻƎ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ōǊenda Hrvatske (BRP plan) 

¶ tƻǾŜŏŀƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀ ǳ ǇǊŜŘǎŜȊƻƴƛ ƛ ǇƻǎŜȊƻƴƛ όtt{ Ǉƭŀƴύ 

¶ tƻǾŜŏŀƴƧŀ ŘƴŜǾƴŜ ǇƻǘǊƻǑƴƧŜ Ǉƻ Ǝƻǎǘǳ όt/9 Ǉƭŀƴύ 

¶ tƭŀƴ ǇƻŘǊǑƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƧ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧƛ όL{t ǇƭŀƴύΦ  

Iako je 2020. godina Ȋŀ IǊǾŀǘǎƪǳ ƻǘǇƻőŜƭŀ ǳ ƻȊǊŀőƧǳ ƻǇǘƛƳƛǎǘƛőƴih najava te pozitivnih pokazatelja 

ǎƛƧŜőƴƧŀ ƛ ǾŜƭƧŀőŜΣ ƴŀƎƭŀ ŜǎƪŀƭŀŎƛƧŀ ǇŀƴŘŜƳƛƧŜ bolesti COVID-19, koja se tijekom prvog kvartala 2020. 

ǇǊƻǑƛǊƛƭŀ ƴŀ ǾŜŏƛƴǳ ǎǾƛƧŜǘŀΣ ǾŜŏ ƧŜ ǇƻőŜǘƪƻƳ ƻȌǳƧƪŀ ŘƻǾŜƭŀ Řƻ ǇǊƛƳƧŜƴŜ ŘƻǎŀŘ ƴŜȊŀōƛƭƧŜȌŜƴƛƘ ƳƧŜǊŀ 

ȊŀǑǘƛǘŜ ǇǳőŀƴǎǘǾŀ ƻŘ ōƻƭŜǎǘƛ ǘŜΣ ǇƻǎƭƧŜŘƛőƴƻΣ Řƻ ƛȊǊŀȊƛǘƻ ƴŀƎƭƛƘ ƛ ŘǊŀƳŀǘƛőƴƛƘ ǇƻǊŜƳŜŏŀƧŀ ǳ ǎŦŜǊƛ 

putovanja.  

¦ ǎǾŜƎŀ ƴŜƪƻƭƛƪƻ ǘƧŜŘŀƴŀ ƻȌǳƧƪŀΣ ǎ ƴŀƳƧŜǊƻƳ ƻƎǊŀƴƛőŀǾŀƴƧŀ ǑƛǊŜƴƧŀ ǇŀƴŘŜƳƛƧŜΣ ǾŜŏƛƴŀ ŘǊȌŀǾŀ ǎǾƛƧŜǘŀ 

ƻǘǇƻőŜƭŀ ƧŜ ǎ ǇǊƛƳƧŜƴƻƳ ǊŀȊƭƛőƛǘƛƘ ƳƧŜǊŀ ƪƻƧŜ ǎǳ ȊƴŀőŀƧƴƻΣ ƛƭƛ őŀƪ ǇƻǘǇǳƴƻΣ ƻƴŜƳƻƎǳŏƛƭŜ ƳŜŚǳƴŀǊƻŘƴƻ 

ƛκƛƭƛ ŘƻƳƛŎƛƭƴƻ ƪǊŜǘŀƴƧŜ ǇƻǇǳƭŀŎƛƧŜ ǘŜ ƻōŀǾƭƧŀƴƧŜ ǊŀȊƭƛőƛǘƛƘ ǾǊǎǘŀ ŘƧŜƭŀǘƴƻǎǘƛΦ ¢ǳǊƛǎǘƛőƪƛ ƧŜ ǇǊƻƳŜǘ ƴŀ 

ƎƭƻōŀƭƴƻƧ ǊŀȊƛƴƛ ǳ ǾǊƭƻ ƪǊŀǘƪƻƳ Ǌƻƪǳ ǎǾŜŘŜƴ ƴŀ ƳƛƴƛƳǳƳΣ Ǒǘƻ ƧŜ Ȋŀ ŎƧŜƭƻƪǳǇƴƛ ǎŜƪǘƻǊ ƻȊƴŀőƛƭƻ ǇƻőŜǘŀƪ 

ƛȊǳȊŜǘƴƻ ǘŜǑƪƻƎ ƛ neizvjesnog razdoblja, posebice tijekom travnja i svibnja, kada je poslovna aktivnost 

ōƛƭŀ ƴŀ ǇƻǾƛƧŜǎƴƻ ƴŀƧƴƛȌƻƧ ǊŀȊƛƴƛΦ  

U ŎƛƭƧǳ ŦƛƴŀƴŎƛƧǎƪƻƎ ǊŀǎǘŜǊŜŏŜƴƧŀ ƛ ǇƻƳƻŏƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƳ ǎŜƪǘƻǊǳΣ ƻőǳǾŀƴƧǳ ǊŀŘƴƛƘ ƳƧŜǎǘŀ ƛ ƻǎƛƎǳǊŀƴƧǳ 

likvidnosti, Vlada Republike Hrvatske je ǳ ǘǊŀǾƴƧǳ ǇǊŜŘƭƻȌƛƭŀ ƛȊƳƧŜƴŜ ƛ ŘƻǇǳƴŜ őŜǘƛǊƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ Ȋŀƪƻƴŀ 

ό½ŀƪƻƴ ƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƳ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀƳŀ ƛ ǇǊƻƳƛŎŀƴƧǳ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀΣ ½ŀƪƻƴ ƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƧ ǇǊƛǎǘƻƧōƛΣ ½ŀƪƻƴ ƻ 

ǇǊǳȌŀƴƧǳ ǳǎƭǳƎŀ ǳ ǘǳǊƛȊƳǳ ƛ Zakon o ugostiteljskoj djelatnosti). U dopunama Zakona ƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƳ 

zajednicama (TZ) i promicanju hrvatskog turizma ǇƻǾŜŏŀƴ ƧŜ ƭƛƳƛǘ ȊŀŘǳȌƛǾŀƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀΦ 

Dopunama Zŀƪƻƴŀ ƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƧ ǇǊƛǎǘƻƧōƛ, ƻƳƻƎǳŏŜƴƻ ƧŜ ŘƻƴƻǑŜƴƧŜ ǇƻŘȊŀƪƻƴǎƪƛƘ ŀƪŀǘŀ ƪƻƧƛƳŀ ǎŜ ǳ 

ǳǾƧŜǘƛƳŀ ǇƻǎŜōƴƛƘ ƻƪƻƭƴƻǎǘƛ ǳǊŜŚǳƧŜ Ǿƛǎƛƴŀ ƛ ƴŀőƛƴ ƴŀǇƭŀǘŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇǊƛǎǘƻƧōŜ ǘŜ ǎŜ Vladi RH dala ovlast 

da UǊŜŘōƻƳΣ ǳ ǳǾƧŜǘƛƳŀ ǇƻǎŜōƴƛƘ ƻƪƻƭƴƻǎǘƛΣ ŘǊǳƎŀőƛƧŜ ǳǊŜŘƛ ǇƛǘŀƴƧŀ ƪƻƧŀ ǎŜ ƻŘƴƻǎŜ ƴŀ Ǿƛǎƛƴǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ 

pristojbe i rokove uplate, kao i da UǊŜŘōƻƳ ƳƻȌŜ ǇǊŜƴŀƳƛƧŜƴƛǘƛ ǎǊŜŘǎǘǾŀ CƻƴŘŀ Ȋŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ ƴŜŘƻǾƻƭƧƴƻ 

ǊŀȊǾƛƧŜƴŀ ǇƻŘǊǳőƧŀ ƛ ƪƻƴǘƛƴŜƴǘ ǘŜ CƻƴŘŀ Ȋŀ ǳŘǊǳȌŜƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜΦ Navedenim podzakonskim 

aktimaΣ  ǇǊǳȌŀǘŜƭƧƛ ǳǎƭǳƎŀ ǎƳƧŜǑǘŀƧŀ ǳ ŘƻƳŀŏƛƴǎǘǾǳ ƛ ƴŀ htD-ǳΣ ƪƻƧƛ ƻōǾŜȊǳ ǇƭŀŏŀƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇǊƛǎǘƻƧōŜ 

ƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ őƭŀƴŀǊƛƴŜ ƛȊǾǊǑŀǾŀƧǳ ǇƭŀŏŀƴƧŜƳ ǇŀǳǑŀƭƴƻƎ ƛȊƴƻǎŀΣ ƻǎƭƻōƻŚŜƴƛ ǎǳ ǇƭŀŏŀƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇǊƛǎǘƻƧōŜ 

ƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ őƭŀƴŀǊƛƴŜ ƴŀ ǇƻƳƻŏƴŜ ƪǊŜǾŜǘŜ Řƻƪ ǎǳ ǳ ŎƛƧŜƭƻǎǘƛ ƻǎƭƻōƻŚŜƴƛ ǇƭŀŏŀƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇǊƛǎǘƻƧōŜ ǎǾƛ 

ƻƴƛ ƪƻƧƛ ǎǳ ƻŘƧŀǾƛƭƛ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘŜ ǘŜ ƴƛǎǳ ƻǎǘǾŀǊƛƭƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ ǇǊƻƳŜǘ ǳȊ ǳǾƧŜǘ da su podmirili sve obveze iz 

prethodnih razdoblja. 
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5ƻŘŀǘƴƻΣ ǎ ŎƛƭƧŜƳ ǎƳŀƴƧŜƴƧŀ ǇŀǊŀŦƛǎƪŀƭƴƛƘ ŘŀǾŀƴƧŀ ǊŀŘƛ ǊŀǎǘŜǊŜŏŜƴƧŀ ǇƻŘǳȊŜǘƴƛƪŀ ƛ ǎǘǾŀǊŀƴƧŀ ǇƻǘƛŎŀƧƴƻƎ 

ƛ ƪƻƴƪǳǊŜƴǘƴƻƎ ƻƪǊǳȌŜƴƧŀΣ ƪǊŀƧŜƳ ƎƻŘƛƴŜ donesen je Zakon o izmjenama i dopunama Zakona o 

őƭŀƴŀǊƛƴŀƳŀ ǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƳ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀƳŀ ƪƻƧƛƳ ǎŜ ǇǊŜŘƭŀȌŜ ǎƳŀƴƧŜƴƧŜ ǎǘƻǇŜ Ȋŀ ƻōǊŀőǳƴ ƛ ǇƭŀŏŀƴƧŜ 

ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ őƭŀƴŀǊƛƴŜ Ȋŀ мн ǇƻǎǘƻΣ ǇƻőŜǾǑƛ ƻŘ мΦ ǎƛƧŜőƴƧŀ нлнмΦ ƎƻŘƛƴŜΦ 

Nastavno na gore navedeno, u 2020. godini dƻǑƭƻ ƧŜ Řƻ ǎƳŀƴƧŜƴƧŀ ƛȊǾƻǊƴƛƘ ǇǊƛƘƻŘŀ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ 

zajednice i do promjene dinamike realizacije planiranih izvornih prihoda. S ciljem racionalizacije 

poslovanja ƛ ƻŘǊȌŀǾŀƴƧŀ ǘŜƪǳŏŜ ƭƛƪǾƛŘƴƻǎǘƛ ǇƻǎƭƻǾŀƴƧŀ ƛ ǾŀȌƴƛƘ ǇǊƻƧŜƪŀǘŀΣ ¢ǳǊƛǎǘƛőƪƻ ǾƛƧŜŏŜ I¢½-a je u 

travnju donijelo odluku o stavljanju izǾŀƴ ǎƴŀƎŜ DƻŘƛǑƴjeg programa rada HTZ-a za 2020. i svih 

prethodnih odluka ¢ǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǾƛƧŜŏŀ ƪƻƧŜ ǇǊƻƛȊƭŀȊŜ ƛȊ DƻŘƛǑƴƧŜƎ ǇǊƻƎǊŀƳŀ ǊŀŘŀ, koje je potvrdila 

{ƪǳǇǑǘƛƴŀ I¢½-a Izmjenama i dopunama GƻŘƛǑƴƧŜƎ ǇǊƻƎǊŀƳŀ ǊŀŘŀ ƛ ŦƛƴŀƴŎƛƧǎƪƻƎ Ǉƭŀƴŀ Ȋŀ нлнлΦ ƎƻŘƛƴǳΦ 

Brojne planirane akǘƛǾƴƻǎǘƛ ǎǳ ƻǘƪŀȊŀƴŜΣ ŀ ƻŘǊŜŚŜƴŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƪƻƧŜ su vezane ugovorima i 

ǎǇƻǊŀȊǳƳƛƳŀΣ ǇǊŜōŀőŜƴŜ ǎǳ Ȋŀ ƴŀǊŜŘƴƻ ǊŀȊŘƻōƭƧŜΦ 

¦ǎǇƻǊŜŘƴƻ ǎ ǇƻǎǘǳǇƴƛƳ ǎǳȊōƛƧŀƴƧŜƳ ŜǇƛŘŜƳƛƧŜΣ ǘƛƧŜƪƻƳ ƭƛǇƴƧŀ ǘŜ ǇƻǎŜōƛŎŜ ǎǊǇƴƧŀ ŘƻƭŀȊƛ Řƻ ǳōƭŀȌŀǾŀƴƧŀ 

ȊŀǑǘƛǘƴƛƘ ƳƧŜǊŀ ƛ ǇƻƴƻǾƴƻƎ ŘƧŜƭƻƳƛőƴƻƎ αōǳŚŜƴƧŀά ƳŜŚǳƴŀǊƻŘƴih kretanja. Tijekom ljetnih mjeseci 

ǾŜŏƛƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ ǳǎǇƛƧŜǾŀ ƻǎǘǾŀǊƛǘƛ ƻŘǊŜŚŜƴƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ ǇǊƻƳŜǘΣ ƴƻ ǳȊ ǇƻƪŀȊŀǘŜƭƧŜ ƪƻƧƛ ǎǳ ǳ ǾŜŏƛƴƛ 

ǎƭǳőŀƧŜǾŀ ōƛƭƛ Ȋƴŀǘƴƻ ƳŀƴƧƛ ƻŘ ǇǊƻǑƭƻƎƻŘƛǑƴƧƛƘΦ ±ŀƭƧŀ ƴŀƎƭŀǎƛǘƛ ƪŀƪƻ ƧŜ ǳ ǘŀƪǾƻƳ ƪƻƴǘŜƪǎǘǳ IǊǾŀǘǎƪŀ 

ǳǎǇƧŜǑƴƛƧŜ αƻŘǊŀŘƛƭŀά ǎǊǇŀƴƧ i kolovoz, u odnosu na druge destinacije WǳȌƴŜ 9ǳǊƻǇŜ ƛ aŜŘƛǘŜǊŀƴŀ, no u 

ǊǳƧƴǳΣ ŀ ǇƻǎŜōƛŎŜ ƭƛǎǘƻǇŀŘǳΣ ǳ ƻȊǊŀőƧǳ ƴƻǾŜ ǎƴŀȌƴŜ ŜǎƪŀƭŀŎƛƧŜ ǇŀƴŘŜƳƛƧŜ ǇƻƴƻǾƴƻ ŘƻƭŀȊƛ Řƻ ǳǎǇƻǎǘŀǾŜ 

ōǊƻƧƴƛƘ ŦƻǊƳŀƭƴƛƘ ƻƎǊŀƴƛőŜƴƧŀ ƛ ǎƴŀȌƴŜ ƪƻƴǘǊŀƪŎƛƧŜ ƳŜŚǳƴŀǊƻŘƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ǘƛƧŜƪƻǾa, tako da je 

ƻǎǘŀǘŀƪ ƎƻŘƛƴŜ Ǝƭƻōŀƭƴƻ ƻōƛƭƧŜȌŜƴ ǎƪǊƻƳƴƛƳ αǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƳ ōǊƻƧƪŀƳŀάΣ ǇƻǎŜōƛŎŜ ƪŀŘŀ ƧŜ ǊƛƧŜő o 

ƳŜŚǳƴŀǊƻŘƴƛƳ ǇǳǘƻǾŀƴƧƛƳŀΦ 

¦ ǘŀƪǾƻƳ ƪƻƴǘŜƪǎǘǳΣ IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ǇǊƛƭŀƎƻŘƛƭŀ ƧŜ ǎǾƻƧŜ ǇƻǎƭƻǾŀƴƧŜ ƛ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ 

novonastalim okolnostima. Nagƭŀǎŀƪ ƧŜ ǎǘŀǾƭƧŜƴ ƴŀ ŎƛƭƧŀƴǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧǳ ƴŀ ŘƻƳŀŏŜƳ ǘǊȌƛǑǘǳ ǘŜ ƴŀ 

ƻŘŀōǊŀƴƛƳ ǎǘǊŀƴƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀΣ ǎ ƴŀƧǾŜŏƛƳ ǇƻǘŜƴŎƛƧŀƭƻƳ ŘƻǇǊƛƴƻǎŀ ƘǊǾŀǘǎƪƻƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƳ ǊŜȊǳƭǘŀǘǳ ǳ 

ǎǇŜŎƛŦƛőƴƛƳ ƻƪƻƭƴƻǎǘƛƳŀ ŀƪǘƛǾƴŜ ǇŀƴŘŜƳƛƧŜ όŘǾƛƧŜ ǇǊƻƳƻǘƛǾƴŜ ƪŀƳǇŀƴƧŜ - α¢ƘŜ ǾŀŎŀǘƛƻƴ ȅƻǳ ŘŜǎŜǊǾe 

ƛǎ ŎƭƻǎŜǊ ǘƘŀƴ ȅƻǳ ǘƘƛƴƪά ƛ α9ƴƧƻȅ ǘƘŜ ǾƛŜǿ ŦǊƻƳ /Ǌƻŀǘƛŀά ǇǊƛƧŜ ǾǊƘǳƴŎŀ ǎŜȊƻƴŜ ǘŜ α5ƛǎŎƻǾŜǊ ǘƘŜ ŎƻƭƻǳǊǎ 

ƻŦ /Ǌƻŀǘƛŀά Ȋŀ ǇƻǎŜȊƻƴǳύΦ hǎƛƳ ƴŀǾŜŘŜƴƛƘ ƪŀƳǇŀƴƧŀ, provedeni su i dodatni promotivni projekti na 

ŘƻƳŀŏŜƳ ǘǊȌƛǑǘǳΦ I¢½ ƧŜ ǾƛǊǘǳŀƭƴƛƳ ǇǳǘŜƳ ǎǳŘƧŜƭƻǾŀƻ ƴŀ ǾŜŏŜƳ ōǊƻƧǳ ŘƻƎŀŚŀƴƧŀΣ ƴǇǊΦ ƴŀ ǎŀƧƳǳ ²¢a 

ǳ [ƻƴŘƻƴǳ ƪƻƧƛ ƧŜ ƧŜŘŀƴ ƻŘ ƴŀƧǾŜŏƛƘ ǎǾƧŜǘǎƪƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ǎŀƧƳƻǾŀΦ hǎƛƳ ƴŀǾŜŘŜƴƛƘ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛΣ 

ǇǊƻǾŜŘŜƴŜ ǎǳ ƛ ǊŀȊƭƛőƛǘŜ ŘǊǳƎŜ ŀƪtivnosti ǎ ŎƛƭƧŜƳ ǇǊƻƳƻŎƛƧŜ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ ǳ ȊŜƳƭƧƛ ƛ ǎǾƛƧŜǘǳΣ ƛƳŀƧǳŏƛ 

u vidu objekǘƛǾƴŜ ƻƎǊŀƴƛőŀǾŀƧǳŏŜ őƛƳōŜƴƛƪŜ ƛ ǊŜŀƭŀƴ ǘǊȌƛǑƴƛ ƛ ŦƛƴŀƴŎƛƧǎƪƛ ǇƻǘŜƴŎƛƧŀƭΦ 

¦ƪǳǇƴƛ ǇǊƛƘƻŘƛ ƛ ǊŀǎƘƻŘƛ ǇƭŀƴƛǊŀƴƛ ǳ DƻŘƛǑƴƧŜƳ ǇǊƻƎǊŀƳǳ ǊŀŘŀ Ȋŀ нлнлΦ ƎƻŘƛƴǳ ƛȊƴƻǎƛƭƛ ǎǳ онуΦмммΦспф 

ƪǳƴŀΦ ¦ƪǳǇƴƛ ǇƭŀƴƛǊŀƴƛ ǇǊƛƘƻŘƛ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ Ȋŀ нлнлΦ ƎƻŘƛƴǳ ǎǳƪƭadno Izmjenama i 

dopunama DƻŘƛǑƴƧŜƎ ǇǊƻƎǊŀƳŀ ǊŀŘŀ ƛ ŦƛƴŀƴŎƛƧǎƪƻƎ Ǉƭŀƴŀ Ȋŀ нлнлΦ godinu procjenjuju se na iznos od 

нмфΦфрнΦпмт ƪƴΣ Ǒǘƻ ǳ ƻŘƴƻǎǳ ƴŀ ǇƭŀƴƛǊŀƴo predstavlja smanjenje za 33%, dok su  se ukupni planirani 

ǊŀǎƘƻŘƛ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ Ȋŀ н020. godinu procijenili ƴŀ мрпΦлофΦонс ƪƴΣ Ǒǘƻ ǳ ƻŘƴƻǎǳ ƴŀ 

inicijalno planirane rashode predstavlja smanjenje od oko 53%. ¦ƪǳǇƴƻ ƛȊǾǊǑŜƴƛ ǇǊƛƘƻŘƛ u 2020. godini 

iznose 224.635.276 kn Ǒǘƻ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ǇƻǾŜŏŀƴƧŜ od oko 2,1% u odnosu na planirane prihode 

Izmjenama i dopunama GPR-a za 2020. godinuΣ Řƻƪ ǳƪǳǇƴƻ ƛȊǾǊǑŜƴƛ ǊŀǎƘƻŘƛ ƛȊƴƻǎŜ 150.057.758 kn Ǒǘƻ 

predstavlja ostvarenje plana od 97% u odnosu na Izmjene i dopune GPR-a za 2020. godinu. Razlika 

ƛȊƳŜŚǳ ǇǊƛƘƻŘŀ ƛ ǊŀǎƘƻŘŀ ǳ ƛȊƴƻǎǳ od 74.577.518 kn prenosi se u 2021. godinu. 50% navedene razlike 

ǎǊŜŘǎǘŀǾŀ őƛƴŜ ǎǊŜŘǎǘǾŀ ǇƻǎŜōƴƛƘ ŦƻƴŘƻǾŀΣ Fonda za turisǘƛőƪƛ ƴŜŘƻǾƻƭƧƴƻ ǊŀȊǾƛƧŜƴŀ ǇƻŘǊǳőƧŀ ƛ 
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kontinent i CƻƴŘŀ Ȋŀ ǳŘǊǳȌŜƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ, ƪƻƧŀ ǎǳ ƴŀ ǇƻǎŜōƴƛ Ǌŀőǳƴ ƪƻƧƛƳ ǳǇǊŀǾƭƧŀ I¢½ 

prikupljena tijekom 2020. godƛƴŜΣ ŀ őƛƧŀ ƧŜ ǇƻǘǊƻǑƴƧŀ ƴŀƳƛƧŜƴƧŜƴŀ ŦƛƴŀƴŎƛǊŀƴƧǳ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ 

zajednica na lokalnim i regionalnim razinama. Raspodjela navedenih sredstava, iznimno je u uvjetima 

pandemije bolesti COVID-19, definirana Uredbama Vlade Republike Hrvatske koje su donesene u 

prosincu. Preostala sredstva koja se prenose u 2021. godinu namijenjena su za realizaciju programskih 

aktivnosti koje ǎǳ ȊŀǇƻőŜǘŜ ǳ нлнлΦ ƎƻŘƛƴi, ali su uslijed pandemije bolesti COVID-19 ƻŘƎƻŚŜƴe za 2021. 

godinu kao ƛ Ȋŀ ƻŘǊȌŀǾŀƴƧŜ ǘŜƪǳŏŜ ƭƛƪǾƛŘƴƻǎǘƛ ǇƻǎƭƻǾŀƴƧŀ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ u prvoj polovici 

ƎƻŘƛƴŜ ƪŀŘŀ ǎŜ ƻőŜƪǳƧǳ ƳƛƴƛƳŀƭƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ƪǊŜǘŀƴƧŀ ƛ procjenjuje minimalni priljev sredstava izvornih 

prihoda. Dodatni razlog za akumulaciju navedenih sredstaǾŀ ƧŜ ƛ ǇƻǘŜƴŎƛƧŀƭƴƻ ǾŜŏƛ ǇƻǾǊŀǘ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ 

őƭŀƴŀǊƛƴŜ ƪƻƧŀ ŏŜ ǳǎƭƛƧŜŘƛǘƛ ƴŀƪƻƴ Ǒǘƻ ƻōǾŜȊƴƛŎƛ ǇƭŀŏŀƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ őƭŀƴŀǊƛƴŜ ǇǊŜŘŀƧǳ ŦƛƴŀƴŎƛƧǎƪŀ ƛȊǾƧŜǑŏŀ 

Ȋŀ нлнлΦ ƎƻŘƛƴǳ ƧŜǊ ǎǳ ǇǊŜŘǳƧƳƻǾƛ ǇƻŘƳƛǊŜƴƛ ƴŀ ǘŜƳŜƭƧǳ ƛȊƴƛƳƴƻ ǳǎǇƧŜǑƴŜ нлмфΦ Ǒǘƻ ŏŜ ǎŜ ȊŀǎƛƎǳǊƴƻ 

uskladiti u narednoj godini Ǒǘƻ ƳƻȌŜ ǳ ȊƴŀőŀƧƴƻƧ ƳƧŜǊƛ ǳǘƧŜŎŀǘƛ ƴŀ ƭƛƪǾƛŘƴƻǎǘ ǳ ǇǊǾƻƧ ǇƻƭƻǾƛŎƛ нлнмΦ 

godineΦ ½ƴŀőŀƧƴŀ ǎǊŜŘǎǘǾŀ ǳ ǇƻőŜǘƪǳ ƎƻŘƛƴŜ ǇƭŀƴƛǊŀƧǳ ǎŜ ƛ Ȋŀ ǇǊƻƧŜƪǘ IǊǾŀǘǎƪƻƎ ŘƛƎƛǘŀƭƴƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ őƛƧƛ 

je rok realizacije do 31. svibnja 2021. U tom smislu HTZ koristi primarno vlastita sredstva koja tek s 

ƻŘƎƻŘƻƳ ǇƻǘǊŀȌǳƧŜ ƛȊ 9¦ ŦƻƴŘƻǾŀ ƴŀƧőŜǑŏŜ ǎ ƻŘƳŀƪƻƳ о ƳƧŜǎŜŎŀΦ 

Prema ǇƻŘŀŎƛƳŀ ǎǳǎǘŀǾŀ Ŝ±ƛǎƛǘƻǊ ƻōǊŀŚŜƴƛƳ пΦ ǎƛƧŜőƴƧŀ нлнмΦΣ ǳ ǊŀȊŘƻōƭƧǳ ǎƛƧŜőŀƴƧ-prosinac 2020. broj 

dolazaka stranih turista iznosio je 6.110.529 (indeks 33,43), dok je istovremeno ostvareno 1.651.188 

ŘƻƭŀȊŀƪŀ ŘƻƳŀŏƛƘ ǘǳǊƛǎǘŀ όƛƴŘŜƪǎ суΣлнύΦ ¦ ƛǎǘƻƳ ǾǊŜƳŜƴǎƪƻƳ razdoblju ostvareno je 43.062.137 

ƴƻŏŜƴƧŀ ǎǘǊŀƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘŀ όƛƴŘŜƪǎ прΣпмύΣ ƪŀƻ ƛ ммΦоонΦсто ƴƻŏŜƴƧŀ ŘƻƳŀŏƛƘ ǘǳǊƛǎǘŀ όƛƴŘŜƪǎ умΣуфύΦ 

{ǾŜǳƪǳǇƴƛ όǎǘǊŀƴƛ ƛ ŘƻƳŀŏƛύ ōǊƻƧ ŘƻƭŀȊŀƪŀ ǳ ǊŀȊŘƻōƭƧǳ ǎƛƧŜőŀƴƧ-prosinac iznosio je 7.761.717 (indeks 

отΣпфύ ǘŜ ƧŜ ȊŀōƛƭƧŜȌŜƴƻ рпΦофпΦумл ƴƻŏŜƴƧŀ όƛƴŘŜƪǎ рлΣлрύΦ 

 

¢ŀōƭƛŎŀ мΦ tǊŜƎƭŜŘ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀ ǳ нлнлΦ ƎƻŘƛƴƛ (Izvor: HTZ, eVisitor) 

  Dolasci bƻŏŜƴƧŀ 
  Indeks 2020./2019. 

Udio u 
ƴƻŏŜƴƧƛƳŀ ό҈ύ 

Dolasci bƻŏŜƴƧŀ 

Strani 6.110.529 43.062.137 79,17% 33,43 45,41 

5ƻƳŀŏƛ 1.651.188 11.332.673 20,83% 68,02 81,89 

Ukupno 7.761.717 54.394.810 100,00% 37,49 50,05 
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Grafikon 1. {ǘǊǳƪǘǳǊŀ ƴƻŏŜƴƧŀ ǇǊŜƳŀ ǾǊǎǘƛ ǎƳƧŜǑǘŀƧŀ ǳ нлнлΦ (Izvor: HTZ, eVisitor) 

 
 

Okolnosti vezane uz pandemiju rezultirale su promjenama udjela ǇƻƧŜŘƛƴƛƘ ǾǊǎǘŀ ǎƳƧŜǑǘŀƧƴƛƘ ƻōƧŜƪŀǘŀ 

ǳ ǎǾŜǳƪǳǇƴƻƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƳ ǇǊƻƳŜǘǳΦ ¦ ƻŘƴƻǎǳ ƴŀ αǎǘŀƴŘŀǊŘƴŜά ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ƎƻŘƛƴŜ ǳ ȊƴŀőŀƧƴƻƧ ƧŜ ƳƧŜǊƛ 

ǇƻǾŜŏŀƴ ǳŘƧŜƭ ǇǊƻƳŜǘŀ ǳ ƻōƧŜƪǘƛƳŀ ƴŜƪƻƳŜǊŎƛƧŀƭƴƻƎ ǎƳƧŜǑǘŀƧŀ ǘŜ ǎƳƧŜǑǘŀƧŀ ǳ ŘƻƳŀŏƛƴǎǘǾƛƳŀΣ Řƻƪ ǎǳ 

istovremeno smanjeni udjeli prometa u hotelima i kampovima. 

 
¢ǳǊƛǎǘƛőƪƛ ǇǊƻƳŜǘ ǘƛƧŜƪƻƳ нл20. prema razdobljima godine  
 
tǊƻƳƻǘǊƛƳƻ ƭƛ ǎǘƻǇŜ Ǌŀǎǘŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀ Ǉƻ ǊŀȊŘƻōƭƧƛƳŀΣ ǊŀȊǾƛŘƛƳƻ ƪŀƪƻ ƧŜ ŎƛƧŜƭŀ ƎƻŘƛƴŀ 

ƻōƛƭƧŜȌŜƴŀ ƴƛȌƛƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƳ ǇǊƻƳŜǘƻƳΣ ǳȊ ƴŀƧōƻƭƧƛ ǊŜȊǳƭǘŀǘ ǘƛƧŜƪƻm razdoblja srpanj-kolovoz, tijekom 

ƪƻƧŜƎ ǎŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻ ǇƻǎƭƻǾŀƴƧŜ ƻŘǾƛƧŀƭƻ ǳ ƻȊǊŀőƧǳ ƳŀƴƧŜƎ ōǊƻƧŀ ŦƻǊƳŀƭƴƛƘ ƻƎǊŀƴƛőŜƴƧŀ ƛ ȊŀǑǘƛǘƴƛƘ ƳƧŜǊŀΦ  

 
Tablica 2. Promjena kretanja u 2020. u usporedbi s 2019. godinom (Izvor: HTZ, eVisitor) 

 Razdoblje Dolasci bƻŏŜƴƧŀ 

Strani turisti 

ǎƛƧŜőŀƴƧ-lipanj -80,4% -76,5% 

srpanj-kolovoz -50,3% -41,3% 

rujan-prosinac -84,2% -70% 

5ƻƳŀŏƛ ǘǳǊƛǎǘƛ 

ǎƛƧŜőŀƴƧ-lipanj -50,6% -30,9% 

srpanj-kolovoz +5,43% -10% 

rujan-prosinac -45% -25% 

¦ƪǳǇƴƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ 
promet 

ǎƛƧŜőŀƴƧ-lipanj -76% -70,7% 

srpanj-kolovoz -46% -37,5% 

rujan-prosinac -78,2% -63,1% 
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Grafikon 2. Kretanje prometa prema sezonalnim razdobljima (2020./2019.) (Izvor: HTZ, eVisitor) 

 
 

 
¢ǳǊƛǎǘƛőƪƛ ǇǊƻƳŜǘ Ǉƻ ȊŜƳƭƧŀƳŀ ǇƻŘǊƛƧŜǘƭŀ ǳ нлнлΦ 
 
αtŀƴŘŜƳƛƧǎƪŜά ƻƪƻƭƴƻǎǘƛ ǊŜȊǳƭǘƛǊŀƭŜ ǎǳ ǇŀŘƻƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀ ǎŀ ǎǾƛƘ ŜƳƛǘƛǾƴƛƘ ǘǊȌƛǑǘŀΣ ǳƪƭƧǳőǳƧǳŏƛ 

ƛ ŘƻƳŀŏŜΦ ¦ ƻŘƴƻǎǳ ƴŀ αǎǘŀƴŘŀǊŘƴŜά ǎŜȊƻƴŜ ŘƻǑƭƻ ƧŜ Řƻ ƻŘǊŜŚŜƴƛƘ ǇǊƻƳƧŜƴŀ ǳ ǇƻƎƭŜŘǳ ǊŜŘƻǎƭƛƧŜŘŀ ƛ 

ǳŘƧŜƭŀ αǘƻǇά ǘǊȌƛǑǘŀ ǳ ǳƪǳǇƴƻƳ ǇǊƻƳŜǘǳΣ ŀ ƎŜƴŜǊŀƭƴƻ ǎŜ ƳƻȌŜ ƪƻƴǎǘŀǘƛǊŀǘƛ ƪŀƪƻ ƧŜ ōƻƭƧƛ ǊŜȊǳƭǘŀǘ 

ƻǎǘǾŀǊŜƴ ǎ ōƭƛȌƛƘ ǘǊȌƛǑǘŀ ŘƻǎǘǳǇƴƛƘ ŀǳǘƻƳƻōƛƭƻƳΣ Řƻƪ ƧŜ ǇŀŘ ƻǎƧŜǘƴƻ ǾŜŏƛ ǎ ǘǊȌƛǑǘŀ ƪƻƧƛƘ ǎŜ ǘǳǊƛǎǘƛ Ȋŀ 

ŘƻƭŀȊŀƪ ǳ IǊǾŀǘǎƪǳ ƻǎƭŀƴƧŀƧǳ ƴŀ ȊǊŀƪƻǇƭƻǾƴƛ ǇǊƻƳŜǘΣ ǇƻǎŜōƛŎŜ ƪŀŘŀ ƧŜ ǊƛƧŜő ƻ αƭƻƴƎ Ƙŀǳƭά ǎŜƎƳŜƴǘǳΦ 

 
Tablica 3. ¢ǳǊƛǎǘƛőƪƛ ǇǊƻƳŜǘ Ǉƻ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ ǳ нлнлΦ ƎƻŘƛƴƛ (Izvor: HTZ, eVisitor) 

 
R.b. 

 
¢ǊȌƛǑǘŜ 

 
Dolasci 

 
bƻŏŜƴƧŀ 

Udjel u 
ƴƻŏŜƴƧƛƳŀ 

u % 

Indeks 2020./2019. 

Dolasci bƻŏŜƴƧŀ 

1. bƧŜƳŀőƪŀ 1.560.664 12.696.443 23,34% 51,91 59,85 

2. Slovenija 988.476 8.292.648 15,25% 62,51 75,87 

3. Poljska 671.880 4.585.691 8,43% 69,32 74,67 

4. 2ŜǑƪŀ 520.024 3.546.034 6,52% 65,80 66,04 

5. Austrija 396.329 2.535.363 4,66% 26,95 32,66 

6. Italija 248.025 1.471.319 2,70% 20,54 26,88 

7. aŀŚŀǊǎƪŀ 226.081 1.325.778 2,44% 35,09 40,47 

8. {ƭƻǾŀőƪŀ 157.954 1.107.052 2,04% 33,99 36,46 

9. Bosna i Hercegovina 146.697 1.077.468 1,98% 28,35 38,09 

10. Ujedinjena Kraljevina 127.129 685.922 1,26% 14,15 14,83 

11. Nizozemska 90.995 627.263 1,15% 18,34 20,99 

12. Srbija 80.037 615.222 1,13% 43,26 52,43 

13. Francuska 143.740 593.811 1,09% 22,43 25,33 

14. ~ǾƛŎŀǊǎƪŀ 98.549 586.078 1,08% 35,02 46,68 

15. Ukrajina 78.087 505.837 0,93% 55,91 60,33 

16. Belgija 66.883 370.302 0,68% 30,35 37,16 

17. Rumunjska 64.113 314.585 0,58% 50,39 62,60 

18. SAD 54.020 277.863 0,51% 8,24 15,37 

19. ~ǾŜŘǎƪŀ 41.063 229.006 0,42% 13,46 14,60 

20. hǎǘŀƭŀ ǘǊȌƛǑǘŀ 349.783 1.618.452 2,98% 9,52 15,13 



 

11 
 

 
Strani turisti 6.110.529 43.062.137 79,17% 33,43 45,41 

  5ƻƳŀŏƛ ǘǳǊƛǎǘƛ 1.651.188 11.332.673 20,83% 68,02 81,89 

  UKUPNO 7.761.717 54.394.810 100,00% 37,49 50,05 

 
DǊŀŦƛƪƻƴ оΦ ¦ŘƧŜƭ ǘǊȌƛǑǘŀ ǳ ǳƪǳǇƴƛƳ ƴƻŏŜƴƧƛƳŀΣ нлнлΦ ƎƻŘƛƴŀ (Izvor: HTZ, eVisitor) 

 
 

¢ǳǊƛǎǘƛőƪƛ ǇǊƻƳŜǘ Ǉƻ ȌǳǇŀƴƛƧŀƳŀ ǳ нлнлΦ 
 
{ǾŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǊŜƎƛƧŜΣ ƻŘƴƻǎƴƻΣ ȌǳǇŀƴƛƧŜΣ ōƛƭƧŜȌŜ ǇŀŘ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀ ǘƛƧŜƪƻƳ нлнлΦ ƎƻŘƛƴŜΦ ¦ 

ǘŀƪǾƻƳ ƪƻƴǘŜƪǎǘǳΣ ǎƧŜǾŜǊ WŀŘǊŀƴŀ ƴŀőŜƭƴƻ ōƛƭƧŜȌƛ ƴŜǑǘƻ ōƻƭƧƛ ǊŜȊǳƭǘŀǘ ƻŘ ƧǳƎŀΣ Ǒǘƻ ǎŜ ǎǾŀƪŀƪƻ ƳƻȌŜ 

ǇǊƛǇƛǎŀǘƛ őƛƴƧŜƴƛŎƛ Řŀ ǎǳ ǳ ǇŀƴŘŜƳƛƧǎƪƛƳ ƻƪƻƭƴƻǎǘƛƳŀ ǘǳǊƛǎǘƛ ƴŀǎǘƻƧŀƭƛ Řƻ ƻŘƳƻǊƛǑƴih destinacija putovati 

Ǒǘƻ ƪǊŀŏŜ ǘŜ Řŀ ǎǳ ƛȊōƧŜƎŀǾŀƭƛ ȊǊŀƪƻǇƭƻǾƴƛ ǇǊƛƧŜǾƻȊ όƛƭƛ ƛǎǘƛ ǳƻǇŏŜ ƴƛƧŜ ōƛƻ ŘƻǎǘǳǇŀƴύ Ǒǘƻ ƧŜ Ȋŀ {ǊŜŘƴƧu i 

WǳȌƴǳ 5ŀƭƳŀŎƛƧǳ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƭƻ ƻǘŜƎƻǘƴǳ ƻƪƻƭƴƻǎǘΣ ōŀǊŜƳ ƪŀŘŀ ƧŜ ǊƛƧŜő ƻ ǾŜŏƛƴƛ ƪƭƧǳőƴƛƘ ŜƳƛǘƛǾƴƛƘ ǘǊȌƛǑǘŀΦ 

bŀ ǇƻŘǊǳőƧǳ ƪƻƴǘƛƴŜƴǘŀƭƴŜ IǊǾŀǘǎƪŜ ƴŀƧǾŜŏƛ ƧŜ ǇŀŘ ŘƻȌƛǾƛƻ ½ŀƎǊŜō őƛƧƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ ǇǊƻƛȊǾƻŘΣ ǘŜƳŜƭƧŜƴ ƴŀ 

ǎŀŘǊȌŀƧƛƳŀ ƎǊŀŘǎƪƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀΣ ǳ ǇŀƴŘŜƳƛƧǎƪƛƳ ƻƪƻƭƴƻǎǘƛƳŀ ƴƛƧŜ ƳƻƎŀƻ ōƛǘƛ ŀŘŜƪǾŀǘƴƻ ŀŦƛǊƳƛǊŀƴΦ 

 
¢ŀōƭƛŎŀ пΦ tǊŜƎƭŜŘ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀ Ǉƻ ȌǳǇŀƴƛƧŀƳŀ ǳ нлнлΦ (Izvor: HTZ, eVisitor) 

 Dolasci 2020. bƻŏŜƴƧŀ нлнлΦ 

¿ǳǇŀƴƛƧŀ Ukupno % udjela 
Indeks 
20/19 

Ukupno % udjela 
Indeks 
19/18 

Istra 1.877.081 24,18% 40,72 13.515.310 24,85% 47,08 

Kvarner 1.464.210 18,86% 46,73 11.056.399 20,33% 57,37 

[ƛőƪƻ-senjska 290.899 3,75% 34,52 1.862.476 3,42% 54,44 

Zadarska 980.785 12,64% 48,66 9.847.931 18,10% 65,10 

~ƛōŜƴǎƪƻ-kninska 485.598 6,26% 42,34 4.033.376 7,42% 54,92 

Splitsko-dalmatinska 1.351.781 17,42% 34,14 9.269.071 17,04% 45,27 

5ǳōǊƻǾŀőƪƻ-neretvanska 487.773 6,28% 20,94 2.875.253 5,29% 31,18 

Ukupno Jadran 6.938.127 89,39% 38,47 52.459.816 96,44% 50,65 

Grad Zagreb 344.677 4,44% 23,58 806.742 1,48% 30,29 
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Ukupno Jadran + grad Zagreb 7.282.804 93,83% 37,35 53.266.558 97,93% 50,14 

Bjelovarsko-bilogorska 13.277 0,17% 48,50 55.762 0,10% 59,93 

Brodsko-posavska 17.678 0,23% 46,72 37.900 0,07% 58,82 

YŀǊƭƻǾŀőƪŀ 105.207 1,36% 28,70 212.632 0,39% 33,21 

YƻǇǊƛǾƴƛőƪƻ-ƪǊƛȌŜǾŀőƪŀ 9.230 0,12% 45,92 39.562 0,07% 101,20 

Krapinsko-zagorska 90.022 1,16% 50,89 205.125 0,38% 54,93 

aŜŚƛƳǳǊǎƪŀ 40.975 0,53% 49,42 105.897 0,19% 52,70 

hǎƧŜőƪƻ-baranjska 47.813 0,62% 43,00 119.244 0,22% 50,95 

tƻȌŜǑƪƻ-slavonska 10.875 0,14% 52,47 28.288 0,05% 61,15 

{ƛǎŀőƪƻ-ƳƻǎƭŀǾŀőƪŀ 14.683 0,19% 35,04 50.197 0,09% 33,27 

±ŀǊŀȌŘƛƴǎƪŀ 45.694 0,59% 55,92 92.437 0,17% 49,22 

±ƛǊƻǾƛǘƛőƪƻ-podravska 7.703 0,10% 50,21 17.398 0,03% 45,55 

Vukovarsko-srijemska 32.360 0,42% 39,38 57.291 0,11% 40,77 

½ŀƎǊŜōŀőƪŀ 43.396 0,56% 31,02 106.519 0,20% 46,43 

Ukupno ς kontinentalna 
Hrvatska 

478.913 6,17% 39,76 1.128.252 2,07% 46,27 

SVEUKUPNO 7.761.717 100,00% 37,49 54.394.810 100,00% 50,05 

 
 

DǊŀŦƛƪƻƴ пΦ ¦ŘƧŜƭ ȌǳǇŀƴƛƧŀκǊŜƎƛƧŀ ǳ ǳƪǳǇƴƛƳ ƴƻŏŜƴƧƛƳŀΣ нлнлΦ (Izvor: HTZ, eVisitor) 

 
 
 
wŜȊǳƭǘŀǘƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀ IǊǾŀǘǎƪŜ ǳ ƳŜŚǳƴŀǊƻŘƴƻƳ ƪƻƴǘŜƪǎǘǳ 
 
Lŀƪƻ {ǾƧŜǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧŀ ǳ ǘǊŜƴǳǘƪǳ ǇƛǎŀƴƧŀ ƻǾƻƎ ƛȊǾƧŜǑŏŀ ƴŜ ǇƻǎƧŜŘǳƧŜ ŎƧŜƭƻǾƛǘŜ ǇƻŘŀǘƪŜ ƻ 

ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƳ ǇǊƻƳŜǘǳ Ȋŀ нлнлΦ ƎƻŘƛƴǳΣ ǘŜƳŜƭƧŜƳ ǊŜȊǳƭǘŀǘŀ Ȋŀ ǊŀȊŘƻōƭƧŜ ǎƛƧŜőŀƴƧ-listopad procjenjuje se 

ƪŀƪƻ ŏŜ ƎƻŘƛƴŀ ōƛǘƛ ƻƪƻƴőŀƴŀ ǎ ǇŀŘƻƳ ōǊƻƧŀ ǎǘǊŀƴƛƘ dolazaka u rasponu od 70-75% u odnosu na 2019., 

Ǒǘƻ ŏŜ ǎǾƧŜǘǎƪƛ ǘǳǊƛȊŀƳ ǳ ǇƻƎƭŜŘǳ ƻǎǘǾŀǊŜƴƻƎ ǇǊƻƳŜǘŀ ǾǊŀǘƛǘƛ ƴŀ ǊŀȊƛƴŜ ƻŘ ǇǊƛƧŜ ол ƎƻŘƛƴŀΦ  
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¦ ǊŀȊŘƻōƭƧǳ ǎƛƧŜőŀƴƧ-ƭƛǎǘƻǇŀŘ нлнлΦ ƴŀ ǎǾƧŜǘǎƪƻƧ ƧŜ ǊŀȊƛƴƛ ƻǎǘǾŀǊŜƴƻ флл ƳƛƭƛƧǳƴŀ ǎǘǊŀƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ 

dolazaka manƧŜ ƴŜƎƻ ƭƛ ǘƛƧŜƪƻƳ ǳǎǇƻǊŜŘƛǾƻƎ ƭŀƴƧǎƪƻƎ ǊŀȊŘƻōƭƧŀΣ Ǒǘƻ ǳ ŦƛƴŀƴŎƛƧǎƪƛƳ ǇŀǊŀƳŜǘǊƛƳŀ 

ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ǇŀŘ ƛȊǾƻȊƴƛƘ ǇǊƛƘƻŘŀ ƻŘ фор ƳƭǊŘΦ ¦{5 όмл Ǉǳǘŀ ǾƛǑŜ ƴŜƎƻ ƭƛ ǘƛƧŜƪƻƳ ǎǾƧŜǘǎƪŜ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪŜ 

ƪǊƛȊŜ ȊŀōƛƭƧŜȌŜƴŜ ǳ нллфΦ ƎƻŘƛƴƛύΦ  

 
Tablica 5. Stope kretanja broja ǎǘǊŀƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ŘƻƭŀȊŀƪŀ ǳ нлмфΦ (Izvor: UNWTO; HTZ, eVisitor) 

 Svijet* Europa* WǳȌƴŀ 9ǳǊƻǇŀκ 
Mediteran* 

Hrvatska** 

Stopa kretanja stranih 
ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ŘƻƭŀȊŀƪŀ 

-71,9% -68,5% -70,4% -66,57% 

*podaci za razdoblje I-X 2020. (preliminarno) 
**podaci za razdoblje I-XII 2020. 
 
¦b²¢h ƻőŜƪǳƧŜ ƪŀƪƻ ŏŜ Řƻ ƪǊŀƧŀ 2020. ƎƻŘƛƴŜ ƴŜƎŀǘƛǾƴƛ ǳőƛƴŎƛ ǇŀƴŘŜƳƛƧŜ ǊŜȊǳƭǘƛǊŀǘƛ ƎƭƻōŀƭƴƛƳ ǇŀŘƻƳ 

ƻŘ м ƳƭǊŘΦ ǎǘǊŀƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ŘƻƭŀȊŀƪŀ ƛ ǇŀŘƻƳ ƻŘ мΦмлл ƳƭǊŘ ¦{5 ǳ ǎŜƎƳŜƴǘǳ ƛȊǾƻȊƴƛƘ ǇǊƛƘƻŘŀΣ Ǒǘƻ ŏŜ 

posredno predstavljati αƛȊƎǳōƭƧŜƴǳά ǾǊƛƧŜŘƴƻǎǘ ǾŜŏǳ ƻŘ н҈ ǳƪǳǇƴƻƎ ǎǾƧŜǘǎƪƻƎ .5t-a ostvarenog u 

2019. godini. 

 

DǊŀŦƛƪƻƴ рΦ {ǘǊŀƴƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ ŘƻƭŀǎŎƛ Ǉƻ ƳƧŜǎŜŎƛƳŀΣ ǳ ƳƛƭƛƧǳƴƛƳŀ (Izvor: UNWTO, World Tourism 
Barometer, Issue 7, December 2020) 
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1 Pƭŀƴ ƧŀőŀƴƧŀ ǎƴŀƎŜ ōǊŜƴŘŀ ό.wt Ǉƭan) 
 

Planirana sredstva u GPR-u 2020. 133.935.214 kn 
Planirana sredstva Rebalans 2020.                                                                  65.908.423 kn 
¦ǘǊƻǑŜƴŀ ǎǊŜŘǎǘǾŀ    64.828.930 kn 

IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ƧŜ s ciljem ƻŘǊȌŀǾŀƴƧŀ vidljivosti ƴŀ ƛƴƻȊŜƳƴƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ ǘŜ ǇƻǘƛŎŀƴƧŀ 

ǎƴŀȌƴƛƧƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ŘƻƳŀŏƛƘ i stranih turista, ǳ ǎƪƭƻǇǳ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ Ǉƭŀƴŀ ƧŀőŀƴƧŀ ǎƴŀƎŜ ōǊŜƴŘŀΣ 

prilagodila svoje aktivnosti i komunikaciju novonastaloj situaciji ǑƛǊŜƴƧŀ ǇŀƴŘŜƳƛƧŜ ōƻƭŜǎǘƛ /h±L5-19. 

YƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧŀ ƧŜ ǇǊƛƭŀƎƻŚŜƴŀ ǳǾƧŜǘƛƳŀ ƪǊƛȊƴƻƎ ƪƻƳǳƴƛŎƛǊŀƴƧŀ, a u skladu s navedenim, provedene su 

ƻƎƭŀǑƛǾŀőƪŜ ƪŀƳǇŀƴƧŜ ƪƻƧŜ ǎǳ ǇƻǇǊŀŏŜƴŜ ŀŘŜƪǾŀǘƴƛƳ tw ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛma. U fokuǎǳ ƧŜ ǘƛƧŜƪƻƳ őƛǘŀǾŜ нлнлΦ 

ƎƻŘƛƴŜ ōƛƭƻ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǇǳǘŜƳ ŘƛƎƛǘŀƭƴƛƘ kanala komunikacije: online kanala, ŘǊǳǑǘǾŜƴih ƳǊŜȌa, travel 

platformi i portala. 

Internetske stranice HTZ-ŀ ǎŀŘǊȌŀƧƴƻ ǎǳ ǇǊƻǑƛǊŜƴŜ te je implementirana pod stranica koja donosi sve 

detalje vezane uz putovanja u Hrvatsku za vrijeme trajanja pandemije.  

 

1.1 Razvoj i implementacija brenda  
 
Planirana sredstva u GPR-u 2020. 800.000 kn 
Planirana sredstva Rebalans 2020. 0 kn 
¦ǘǊƻǑŜƴŀ ǎǊŜŘǎǘǾŀ                                                                                                                         0 kn 
 

Nositelj:    Sektor za brend 
 
1.1.1 Definiranje hrvatskog brending sustava i brend arhitekture 
 
Planirana sredstva u GPR-u 2020. 800.000 kn 
Planirana sredstva Rebalans 2020.                                                                                                          0 kn  
¦ǘǊƻǑŜƴŀ ǎǊŜŘǎǘǾŀ                                                                                                                                        0 kn 
 
Nositelj:    Sektor za brend 
    Odjel za produkciju i Odjel za brend  
 
Nastavno na reviziju ǇƻǎǘƻƧŜŏŜƎ ǎǘŀƴƧŀ ōǊŜƴŘŀ ƴŀ ǘŜƳŜƭƧǳ ƪƻƧŜ ǎǳ ƪǊŜƛǊŀƴŜ ǎƳƧŜǊƴƛŎŜ ŘƧŜƭƻǾŀƴƧŀ ǳ ƛȊǊŀŘƛ 

brend arhitekture, a koje su pripremljene u 2019. godini, za 2020. godinu planirano je definiranje nove 

brend arhitekture. tǊŜƳŀ DƻŘƛǑƴƧŜƳ ǇǊƻƎǊŀƳǳ ǊŀŘŀ za 2020. godinu, Odbor za brend trebao je izraditi 

novu brend arhitekturu ƪƻƧŀ ƧŜ ǘǊŜōŀƭŀ ǇƻƳƻŏƛ ǇǊƛ ǳǎǇƻǎǘŀǾƛ ƴƻǾƻƎ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧǎƪƻƎ ƪƻƴŎŜǇǘŀΦ 

Uslijed nastanka izvanredne situacije uzrokovane pandemijom bolesti COVID-мф ƛ ǇƻǊŜƳŜŏŀƧŀ 

ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ǘǊŜƴŘƻǾŀ i temeljem oŘƭǳƪŜ ¢ǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǾƛƧŜŏŀ I¢½-a iz travnja 2020. godine kojom se 

DƻŘƛǑƴƧƛ ǇǊƻƎǊŀƳ ǊŀŘŀ Ȋŀ нлнлΦ ƎƻŘƛƴǳ ǎǘŀǾƭƧŀ izvan snage, a koju je ǇƻǘǾǊŘƛƭŀ {ƪǳǇǑǘƛƴŀ I¢½-a, 

Izmjenama i dopunama GPR-a i financijskog plana za 2020. godinu, ƴƛƧŜ ǎŜ ȊŀǇƻőŜƭƻ ǎ ǊŜŀƭƛȊŀŎƛƧƻƳ ƻǾŜ 

aktivnosti te ista nije realizirana u 2020. godini. 
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1.2 Integrirani sustav brend komunikacije 
 
Planirana sredstva u GPR-u 2020. 130.525.214 kn 
Planirana sredstva Rebalans 2020.                                                                         65.128.490 kn 
¦ǘǊƻǑŜƴŀ ǎǊŜŘǎǘǾŀ   64.133.907 kn 
 

Nositelj:  Sektor za poslovne komunikacije 
                                                         {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ǇǊƻƳƻŎƛƧǳ ƛ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ 
                                                         Sektor za brend  
                                                         {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜ projekte 
 
 
1.2.1 LƴǘŜƎǊƛǊŀƴƛ ǎǳǎǘŀǾ ƻŘƴƻǎŀ ǎ ƧŀǾƴƻǑŏǳ όtwύ ƛ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀ 

 
Planirana sredstva u GPR-u 2020. 124.495.214 kn 
Planirana sredstva Rebalans 2020.                                                                                        58.809.682 kn 
¦ǘǊƻǑŜƴŀ ǎǊŜŘǎǘǾŀ   57.937.675  kn 
 
Nositelj:  Sektor za poslovne komunikacije 
                                                         {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ǇǊƻƳƻŎƛƧǳ ƛ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ 
                                                         {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜ ǇǊƻƧŜƪǘŜ 
 
 
1.2.1.1 hŘƴƻǎƛ ǎ ƧŀǾƴƻǑŏǳ όtwύ 

 
Planirana sredstva u GPR-u 2020. 17.260.000 kn 
Planirana sredstva Rebalans 2020.                                                                                           7.193.740 kn 
¦ǘǊƻǑŜƴŀ ǎǊŜŘǎǘǾŀ   6.678.553 kn 
 
Nositelj:  Sektor za poslovne komunikacije 
 

1.2.1.1.1 tw ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƴŀ ŜƳƛǘƛǾƴƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ 

 
Planirana sredstva u GPR-u 2020. 16.140.000 kn 
Planirana sredstva Rebalans 2020.                                                                                           6.336.585 kn 
¦ǘǊƻǑŜƴŀ ǎǊŜŘǎǘǾŀ   5.818.461 kn 
 
Nositelj:    Sektor za poslovne komunikacije 
    Odjel za globalni PR 
 
Odlukom ¢ǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǾƛƧŜŏŀ, koja je donesena na 57. sjednici 26. studenog 2019. godine, odabrane su 

ƳŜŚǳƴŀǊƻŘƴŜ tw ŀƎŜƴŎƛƧŜ Ȋŀ ǎǳǊŀŘƴƧǳ ǳ нлнлΦ ƎƻŘƛƴƛ. Na temelju postavljenih planova koji su 

ŘŜŦƛƴƛǊŀƴƛ DƻŘƛǑƴƧƛƳ ǇǊƻƎǊŀƳƻƳ ǊŀŘŀ Ȋŀ нлнлΦ ƎƻŘƛƴǳΣ Hrvatska tuǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ i njezina 

tǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘǾŀ ǎǳ ǇƻőŜǘƪƻƳ 2020. godine nastavili ǎǳǊŀŚƛǾŀti s odabranim PR agencijama i vanjskim 

suradnicima.  

tƻőŜǘƪƻƳ ƎƻŘƛƴŜ provedene su nabave za press clipping usluge agencija Ǉƻ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀΣ potom nabave 

za agencije koje provode medijske analize te je pǊƻŘǳȌŜƴŀ obveza ƪƻǊƛǑǘŜƴƧŀ α/ǊƻǿŘǊƛŦŦά-a, odnosno 
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user-generated content software-ŀ őƛƧƛ ǎŜ ǎŀŘǊȌŀƧ koristi za potrebe objava na ŘǊǳǑǘǾŜƴƛm ƳǊŜȌŀma. Za 

ǘǊȌƛǑǘŜ {!5-a ugovorene su aktivnosti u skladu s obvezama, őƭŀƴǎǘǾƻ s Virtuoso i Signature Travel. 

Uslijed pojave pandemije bolesti COVID-19 koja je znatno utjecala ƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ƪǊŜǘŀƴƧŀ ǳ ǎǾƛƧŜǘǳ ƛ ǳ 

Hrvatskoj, planirane PR aktivnosti za 2020. godinu zaustavljene su ǎǳƪƭŀŘƴƻ hŘƭǳŎƛ ¢ǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǾƛƧŜŏŀ 

HTZ-a donesenoj 14. travnja 2020. na 65. sjednici. Obustavljeni su ugovori s PR agencijama za odnose 

s medijima Ȋŀ ƪƻƧƛ ƧŜ ǾŜƭƛƪƛ Řƛƻ ōǳŘȌŜǘŀ ōƛƻ ǊŜȊŜǊǾƛǊŀƴΣ ŀ ǘŀƪƻŚŜǊ ƛ ǾŜŏƛ Řƛƻ ǳƎƻǾƻǊŀ Ȋŀ ǇǊŜǎǎ ŎƭƛǇǇƛƴƎ ǘŜ 

ǎŜ ǎƘƻŘƴƻ ǘƻƳŜ ƻŘǳǎǘŀƭƻ ƻŘ ǾŜƭƛƪƻƎ ōǊƻƧŀ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƴŀ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ ōŜȊ ŀƎŜƴŎƛƧŜΣ ƪŀƻ Ǒǘƻ ǎǳ ƴǇǊΦ {!5Σ 

LǘŀƭƛƧŀΣ ~ǇŀƴƧƻƭǎƪŀΣ {ƭƻǾŜƴƛƧŀΣ YƛƴŀΣ WǳȌƴŀ Koreja, Rusija i Ukrajina. ½ŀ ǘǊȌƛǑǘŜ YƛƴŜ ƧŜ dogovoren 

ǇǊƛǾǊŜƳŜƴƛ ǊŀǎƪƛŘ ǎǳǊŀŘƴƧŜ ƴŀ ǇǊƻƧŜƪǘǳ α9ȄǇƭƻǊŜ /Ǌƻŀǘƛŀά. 

HTZ je tijekom 2020. godine samostalno obavljao PR aktivnosti, dok su ǳƎƻǾƻǊŜƴŜ ŀƎŜƴŎƛƧŜ ǳǊŜŚƛǾŀƭŜ 

komunikaciju na ŘǊǳǑǘǾŜƴƛƳ ƳǊŜȌŀƳŀΦ U skladu s novonastalom situacijom, pristupilo se prilagodbi 

ƳŀǘŜǊƛƧŀƭŀ Ȋŀ ǇƻǘǊŜōŜ ŘŀƭƧƴƧŜ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧŜ ƴŀ ŘǊǳǑǘǾŜƴƛƳ ƳǊŜȌŀƳŀΦ ¢ƻƴΣ ǾƛȊǳŀƭƛ ƛ ǎŀŘǊȌŀƧ Ǉƻǎǘŀƭƛ ǎǳ 

inspirativnƛΣ ŀ ǇǊƛƳŀǊƴƻ ǎǳ ǎƭǳȌƛƭƛ ǳ ǎǾǊƘǳ ȊŀŘǊȌŀǾŀƴƧŀ ǾƛŘƭƧƛǾƻǎǘƛ ƴŀ ƛƴƻȊŜƳƴƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀΦ  

Realizirane su dodatne PR aktivnosti vezane uz mini kampanje za Rijeku i glasanje za European Best 

5Ŝǎǘƛƴŀǘƛƻƴ ǘŜ ǇƻŘǊǑƪŀ Ȋŀ ƎƭŀǎŀƴƧŜ Ȋŀ 5ŀǊǳǾŀǊǎƪƻ Ǝƛƴƪƻ ǎǘŀōƭƻ ǳ ǎƪƭƻǇǳ α9ǳǊƻǇŜŀƴ ¢ǊŜŜ ƻŦ ǘƘŜ ¸ŜŀǊάΦ 

tǊƛƳŀǊŀƴ ƴŀƎƭŀǎŀƪ ƴŀ ŘǊǳǑǘǾŜƴƛƳ ƳǊŜȌŀƳŀ ǳ ǇǊǾƻƳ ƪǾŀǊǘŀƭǳ ōƛƻ ƧŜ ǎǘŀǾƭƧŜƴ ƴŀ wƛƧŜƪǳ ƪŀƻ 9ǳǊƻǇǎƪǳ 

prijestolnicu kulture 2020. te je u skladu s time s agencijom organizirano i dodatno tematsko putovanje 

za blogere i novinare na KvarneǊǳΣ ǎ ŦƻƪǳǎƻƳ ƴŀ wƛƧŜƪǳΦ ¦ ƻǾƻƳ ǇŜǊƛƻŘǳ ƴŀ ŘǊǳǑǘǾŜƴƛƳ ƳǊŜȌŀƳŀ ƧŜ 

ƴŀǎǘŀǾƭƧŜƴƻ ƛ ǎ ƪŀƳǇŀƴƧƻƳ α[ŜŀǊƴƛƴƎ ŦǊƻƳ [ƻŎŀƭǎά koja je ȊŀǇƻőŜǘa u 2019. godini. 

bŀ ƪƛƴŜǎƪƻƳ ǘǊȌƛǑǘǳ ƧŜ ƴŀǎǘŀǾƭƧŜƴŀ ǎǳǊŀŘƴƧŀ ǎ ƭƻƪŀƭƴƻƳ ŀƎŜƴŎƛƧƻƳ Ȋŀ ŘǊǳǑǘǾŜƴŜ ƳǊŜȌŜ, realizirane su 

brojne aktivnosti na platformama WeiBo i WeChat koje su se provele uz male preinake zbog pandemije 

bolesti COVID-19, a ǳ ǎƛƧŜőƴƧǳ ǎǳ ŘƻǾǊǑŜƴŜ ƪŀƳǇŀƴƧŜ ǎ /¢ǊƛǇƻƳ ȊŀǇƻőŜǘŜ 2019. godine. 

½ŀ ǘǊȌƛǑǘŜ WŀǇŀƴŀΣ ǳ suradnji s Centrom sporta i nogometaΣ ǳ ǎƛƧŜőƴƧǳ ƧŜ ǊŜŀƭƛȊƛǊŀƴŀ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪa i PR 

suradnja usmjerena u promociju hrvatskog turizma tijekom Yokohama football film festivala putem 

prikazivanja ǇǊƻƳƻǘƛǾƴƻƎ ǎǇƻǘŀ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ ǎ ǇǊƻǎƭŀǾƭƧŜƴƛƳ ƘǊǾŀǘǎƪƛƳ ǎǇƻǊǘŀǑƛƳŀΦ 

¦ ǾŜƭƧŀőƛ ƧŜ realizirana i ǇƻŘǊǑƪa ƴŀ ǎŀƧƳƻǾƛƳŀ CƛǘǳǊ ǳ aŀŘǊƛŘǳ ƛ ŦΦwΦŜΦŜΦ ǳ aǸƴŎƘŜƴǳ u obliku 

organizacije intervjua i medijske ǇƻŘǊǑƪe. IȊƭƻȌōa u YǳƴǎǘƘŀƭƭŜ aǸƴŎƘŜƴ ƪƻƧŀ ƧŜ otvorena 2019. godine, 

ȊŀǾǊǑƛƭŀ ƧŜ ǳ ƻȌǳƧƪu 2020. godine. Postav izloȌōŜ ƧŜ ƛǎƪƻǊƛǑǘŜƴ Ȋŀ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧǳ ǇƻǎŜōƴƻƎ tw ŘƻƎŀŚŀƴƧŀ 

za novinare ƪƻƧŜ ǎŜ ƻŘǊȌŀƭƻ ǘƛƧŜƪƻƳ ƻŘǊȌŀǾŀƴƧŀ ŦΦwΦŜΦŜ ǎŀƧƳŀ ǳ ǾŜƭƧŀőƛ. Tom je prigodom realizirana i 

promocija Sinjskih Alkara, jednog od partnera na sajmu. 

½ŀǇƻőŜǘŀ je suradnja ǎ őŀǎƻǇƛǎƻƳ ¢ƛƳŜhǳǘ /ǊƻŀǘƛŀΣ ƛȊŘŀǾŀőƪƻƳ ƪǳŏƻƳ wŜǾŜƭƛƴ ƴŀ ƛƴƻ-izdanju 

±ŜőŜǊƴƧŜƎ ƭƛǎǘŀ ƛ CŜƴƛȄ aŀƎŀȊƛƴŀ ǘŜ ƧŜ Ǉƭŀƴ ōƛƻ ǇƻŘǊȌŀǘƛ ǇǊƻƧŜƪǘ aƛǎǎϧaƛǎǘŜǊ ǘǳǊƛȊƳŀ ƪƻƧƛ ƧŜ ȊōƻƎ 

ŎƧŜƭƻƪǳǇƴŜ ǎƛǘǳŀŎƛƧŜ ƻŘƎƻŚŜƴΦ tƭŀƴƛǊŀƴŀ tw ǇƻŘǊǑƪŀ Ȋŀ ǘŜƴƛǎƪƛ ǘǳǊƴƛǊ ǳ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ ǳ ǇƻǘǇǳƴƻǎǘƛ ƧŜ 

otkazana. TakƻŚŜǊΣ ǇǊƛǇǊŜƳŀƻ ǎŜ ǇƻǎƧŜǘ ƛ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ǾŜȊŀƴŜ ǳȊ ǇƻōƧŜŘƴƛŎǳ 9ǳǊƻǾƛȊƛƧŜ ƛȊ нлмуΦ bŜǘǘŜ 

.ŀǊȊƛƭŀƛ ƴŀ ŘƻƎŀŚŀƴƧǳ α5ƻǊŀ нлнлέ, ali je nastup otkazan zbog pandemije bolesti COVID-19.  

Za ǇƻǘǊŜōŜ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧŜ ƴŀ ŘǊǳǑǘǾŜƴƛƳ ƳǊŜȌŀƳŀΣ u suradnji s drugim Odjelima, kreirani su materijali 

za nove kampanje: Croatia Long Distance Love, Croatia ς The Vacation You Deserve Is Closer Than You 

Think, Enjoy the View From Croatia, Thank You, Tjedan odmora vrijedan, Discover the Colours of 

Croatia i Enjoy the Colours of Croatia. tǊƛǇǊŜƳƭƧŜƴ ƧŜ ƛ ǇǊƛƭŀƎƻŚŜƴ ǎŀŘǊȌŀƧ Ȋŀ ƪƛƴŜǎƪŜ ŘǊǳǑǘǾŜƴŜ ƳǊŜȌŜ 

Weibo i WeChat.  
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NƻǾƛ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧǎƪƛ ƪƻƴŎŜǇǘ ǇƻŘ ƻȊƴŀƪƻƳ І/Ǌƻŀǘƛŀ[ƻƴƎ5ƛǎǘŀƴŎŜ[ƻǾŜ ǎ ǇƻǊǳƪƻƳ α²ŜƭŎƻƳŜ /Ǌƻŀǘƛŀ ǘƻ 

ȅƻǳǊ ƘƻƳŜά, IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ƻǎƳƛǎƭƛla je Ȋŀ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧǳ ǎ ǾƛǑŜƳƛƭƛƧǳƴǎƪƛƳ ǇǊŀǘƛǘŜƭƧƛƳŀ ƴŀ 

ŘǊǳǑǘǾŜƴƛƳ ƳǊŜȌŀƳŀ CŀŎŜōƻƻƪΣ LƴǎǘŀƎǊŀƳ ƛ ¢ǿƛǘǘŜǊ ǘŜ ƻƴƭƛƴŜ ǇƭŀǘŦƻǊƳŀƳŀ i komunicirala ga je tijekom 

lockdown periodaΦ YƻƴŎŜǇǘ ƧŜ ƻǎƳƛǑƭƧŜƴ ǎ ŎƛƭƧŜƳ αŘƻǾƻŚŜƴƧŀά IǊǾŀǘǎƪŜ ǳ ŘƻƳƻǾŜ ƭƧǳōƛǘŜƭƧŀ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ 

diljem svijeta, kako onih koji su je ǾŜŏ ǇƻǎƧŜǘƛƭƛΣ ǘŀƪƻ ƛ ƻƴƛƘ ƪƻƧƛ ŏŜ ǘƻ ǘŜƪ ǳőƛƴƛǘƛΦ  

{ ǇƻǇǳǑǘŀƴƧŜƳ ƳƧŜǊŀ ȊŀōǊŀƴŜ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ ƛ ƻǘǾŀǊŀƴƧŜƳ ƎǊŀƴƛŎŀ u lipnju, realizirane su dvije kampanje. 

Croatia ς The Vacation You DeserveΣ ŘƛǊŜƪǘƴŀ ƛ ƛƴǘŜƴȊƛǾƴŀ ƻƎƭŀǑƛǾŀőƪa pozivna komunikacijska 

kampanja, provodila se na ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ ǳ ƻƪǊǳȌŜƴƧǳ {ƭƻǾŜƴƛƧƛΣ !ǳǎǘǊƛƧƛΣ bƧŜƳŀőƪƻƧΣ aŀŚŀǊǎƪƻƧΣ 2ŜǑƪƻƧΣ 

{ƭƻǾŀőƪƻƧ ƛ tƻƭƧǎƪƻƧ putem dǊǳǑǘǾŜƴih ƳǊŜȌa Facebook i Instagram te u vidu advertorijala na 

ƴŀƧőƛǘŀƴƛƧim portalima i tiskovinama ƴŀ ǇƻƧŜŘƛƴƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀΦ Posebna online platforma Enjoy The View 

From Croatia, komunikacijski je alat kojeg ǎǳ ƳƻƎƭƛ ƪƻǊƛǎǘƛǘƛ ǎǾƛ ƘǊǾŀǘǎƪƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ ŘƧŜƭŀǘƴƛŎƛ Ȋŀ Ǿƭŀǎǘƛǘǳ 

promociju. Ova je kampanja ǇƻƴŀƧǾƛǑŜ ǳǎƳƧŜǊŜƴŀ ƴŀ Hrvatskoj bitna trȌƛǑǘŀ ǎ ƪƻƧƛƘ ƎƻǎǘƛΣ ȊōƻƎ ǎƛǘǳŀŎƛƧŜ 

izazvane pandemijom bolesti COVID-19, nisu mogli ōǊȊƻ ŘƻǇǳǘƻǾŀǘƛΦ wŀŘƛ ǎŜ ƻ ȊŜƳƭƧŀƳŀ ƪŀƻ Ǒǘƻ ǎǳ 

±Ŝƭƛƪŀ .ǊƛǘŀƴƛƧŀΣ {ƪŀƴŘƛƴŀǾǎƪŜ ȊŜƳƭƧŜΣ CǊŀƴŎǳǎƪŀΣ LǘŀƭƛƧŀΣ ŀƭƛ ƛ ŘŀƭŜƪƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ ǇƻǇǳǘ YƛƴŜΣ {!5-ŀ ƛ WǳȌƴŜ 

Koreje. 

{ ǇƻőŜǘƪƻƳ ƭƧŜǘƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǎŜȊƻƴŜΣ ŀ ƴŀƪƻƴ ƻǘǾŀǊŀƴƧŀ ƎǊŀƴƛŎŀ sredinom lipnja, pokrenute su 

intenzivne medijske kampanje usmjerene protiv Hrvatske u brojnim europskim zemljama. Prema 

odluci TǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǾƛƧŜŏŀ HTZ-a od 20. srpnja 2020. godine, ȊŀǇƻőŜƭŜ ǎǳ ǎŜ ǇǊƻǾƻŘƛǘƛ ǎƴŀȌƴƛƧŜ aktivnosti 

ƪǊƛȊƴƻƎ ƪƻƳǳƴƛŎƛǊŀƴƧŀ ƴŀ ŜƳƛǘƛǾƴƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ ƛ ǘƻ ƪǊƻȊ ǎǘǊŀǘŜǑƪƻ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧǎƪƻ ǎŀǾƧŜǘƻǾŀƴƧŜ ǳ 

ǇƻŘǊǳőƧǳ ƪǊƛȊƴƻƎ ƪƻƳǳƴƛŎƛǊŀƴƧŀΣ ƪƻƧŜ ƛȊƳŜŚǳ ƻǎǘŀƭƻƎ ǳƪƭƧǳőǳƧǳ dodatni zakup medijskog prostora kroz 

ŀŘǾŜǊǘƻǊƛƧŀƭŜ ƴŀ ŎƛƭƧŀƴƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ u cilju pravovremenog plasiranja ǘƻőƴih informacija o sigurnosti 

boravka i ljetovanja turista u Hrvatskoj. 

tǊƻƳƻǘƛǾƴŀ ƪŀƳǇŀƴƧŀ α¢Ƙŀƴƪ ȅƻǳά ǇǊƻǾŜƭŀ ǎŜ ƴŀ ŘǊǳǑǘǾŜƴƛƳ ƳǊŜȌŀƳŀ CŀŎŜōƻƻƪΣ LƴǎǘŀƎǊŀƳ ƛ ¢ǿƛǘǘŜǊ 

Ǉƻ ȊŀǾǊǑŜǘƪǳ ƭƧŜǘƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǎŜȊƻƴŜΦ Lstom se ȌŜƭƧŜƭƻ ȊŀƘǾŀƭƛǘƛ ƛƴƻȊŜƳƴƛƳ ǘǳǊƛǎǘƛƳŀ ƴŀ ƻŘŀōƛǊǳ 

IǊǾŀǘǎƪŜ ƛ ƘǊǾŀǘǎƪƛƘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ Ȋŀ ǎǾƻƧŀ ƻŘǊŜŘƛǑǘŀ ǳ 2020. godini. Kampanja se provela na 13 inozemnih 

ǘǊȌƛǑǘŀΣ ƻŘƴƻǎƴƻ ƴŀ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ bƧŜƳŀőƪŜΣ !ǳǎǘǊƛƧŜΣ {ƭƻǾŜƴƛƧŜΣ tƻƭƧǎƪŜΣ 2ŜǑƪŜΣ {ƭƻǾŀőƪŜΣ LǘŀƭƛƧŜΣ aŀŚŀǊǎƪe, 

.ŜƭƎƛƧŜΣ CǊŀƴŎǳǎƪŜΣ ~ǾŜŘǎƪŜΣ ~ǾƛŎŀǊǎƪŜ ƛ ±ŜƭƛƪŜ .ǊƛǘŀƴƛƧŜΦ  
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Jesenske kampanje Discover the Colours of Croatia i Enjoy the Colours of Croatia posebno su 

pripremljene kako bi promovirale prirodne ljepote, kulturu, nautiku i eno-gastronomiju, a provodile su 

se tijekom 3. kvartala putem ǘŜƳŀǘǎƪƛƘ őƭŀƴŀƪŀ ƴŀ ƻƴ ƭƛƴŜ ǇƻǊǘŀƭƛƳŀΣ ǇǊƛƴǘ ƻƎƭŀǎƛƳŀ ǘŜ ƪǊƻȊ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ 

ƴŀ ŘǊǳǑǘǾŜƴƛƳ ƳǊŜȌŀƳŀ ǳȊ ƻȊƴŀƪǳ І5ƛǎŎƻǾŜǊ¢ƘŜ/ƻƭƻǳǊǎhŦ/Ǌƻŀǘƛŀ ƴŀ т ŜǳǊƻǇǎƪƛƘ ǘǊȌƛǑǘŀ: bƧŜƳŀőƪŀΣ 

!ǳǎǘǊƛƧŀΣ tƻƭƧǎƪŀΣ 2ŜǑƪŀΣ aŀŚŀǊǎƪŀΣ LǘŀƭƛƧŀ ƛ ±Ŝƭƛƪŀ .ǊƛǘŀƴƛƧŀ. 

Sredinom prosinca pokrenuta je komunikacijska platforma α/Ǌƻŀǘƛŀ Cǳƭƭ ƻŦ aŀƎƛŎά ƴŀ ŘǊǳǑǘǾŜƴƛƳ 

ƳǊŜȌŀƳŀ CŀŎŜōƻƻƪΣ LƴǎǘŀƎǊŀƳ ƛ ¢ǿƛǘǘŜǊ ǳ ǘǊŀƧŀƴƧǳ Řƻ ǎǊŜŘƛƴŜ ǎƛƧŜőƴƧŀ нлнмΦ ƎƻŘƛƴŜΦ bŀǾŜŘŜƴŀ 

platforma pokrenuta je s ciljem odǊȌŀǾŀƴƧa ǇǊƛǎǳǘƴƻǎǘƛ ƛ ǾƛŘƭƧƛǾƻǎǘƛ IǊǾŀǘǎƪŜ ƴŀ ƴŀƧǾŀȌƴƛƧƛƳ ŜƳƛǘƛǾƴƛƳ 

ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ te je komunicirala blagdanske ljepote i raznolikosti hrvatskih destinacija u zimskom razdoblju. 

¦ ǎƪƭƻǇǳ ƻǾŜ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧǎƪŜ ǇƭŀǘŦƻǊƳŜ ǇǊƻǾƻŘƛƻ ǎŜ ƛ ƪǊŜŀǘƛǾƴƛ ƴŀǘƧŜőŀƧ Ȋŀ ǎǾŜ Ŧŀƴove koji prate 

profil Croatia Full of Life na Facebooku. tǊǾƛ ƪǊŜŀǘƛǾƴƛ ƴŀǘƧŜőŀƧ ōƛƻ ƧŜ ƴŀƳƛƧŜƴƧŜƴ ƛƴƻȊŜƳƴƛƳ ǇǊŀǘƛǘŜƭƧƛƳŀ 

koji su za glavnu nagradu mogu osvojiti pet dana boravka u Hrvatskoj za dvije osobe u 2021. godini, 

kao i prigodne poklon pakete. Drugƛ ƪǊŜŀǘƛǾƴƛ ƴŀǘƧŜőŀƧ ōƛƻ je ƴŀƳƛƧŜƴƧŜƴ ŘƻƳŀŏƛƳ ƎƻǎǘƛƳŀ ƪƻƧƛ su, uz 

poklon pakete, kao glavnu nagradu mogli ƻǎǾƻƧƛǘƛ ǇǊƻŘǳȌŜƴƛ ǾƛƪŜƴŘ ōƻǊŀǾŀƪ ǳ нлнмΦ ǳ ƘƻǘŜƭǳ CǊŀƴƪƻǇŀƴ 

ǳ hƎǳƭƛƴǳ ǘŜ ƴŀ Ǌŀƴőǳ wŀƳŀǊƛƴ ǳ {ƭŀǾƻƴǎƪƻƳ .ǊƻŘǳΣ ǇƻōƧŜŘƴƛŎƛƳŀ ƴŀƎǊŀŘƴƻƎ ƴŀǘƧŜőŀƧŀ 

projekta #prviput.    

 

Tijekom 2020. godine, redovito i aktivno se ŀȌǳǊƛǊŀƻ ǎŀŘǊȌŀƧ ƴŀ ǎƭǳȌōŜƴƻƧ pod stranici croatia.hr na 

kojoj su komunicirana sva pitanja i odgovori vezani uz putovanja po Hrvatskoj za vrijeme trajanja 

pandemije bolesti  COVID-19. U suradnji s Odjelima za web, brend i produkciju u zadnjem kvartalu 

2020. godine u ŎƛƭƧǳ ǳƴŀǇǊŜŚŜƴƧŀ ƪƻǊƛǎƴƛőƪƻƎ ƛǎkustva, u potpunosti je redizajnirana internetska pod 

stranica Coronavirus 2019- nCoV Q&A. 

PR aktivnosti, ǇǊƛƭŀƎƻŚŜƴe novonastaloj situaciji, provodile su se ƴŀ ǎǾƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ s fokusom na 

ŘǊǳǑǘǾŜƴƛƳ ƳǊŜȌŀƳŀ Facebook, Instagram, Twitter, Linkedin, Pinterest te krajem godine i na 

ƴƻǾƻǘǾƻǊŜƴƻƳ ǇǊƻŦƛƭǳ ƴŀ ¢ƛƪ¢ƻƪ ƳǊŜȌƛ.  

¦ ǎƪƭƻǇǳ ŀƴŀƭƛȊƛǊŀƴƛƘ ƳŜŘƛƧǎƪƛƘ ƻōƧŀǾŀ ǳ нлнлΦ ƎƻŘƛƴƛ ǳƪǳǇƴƻ ƧŜ ƻōƧŀǾƭƧŜƴƻ нтΦннс őƭŀƴŀƪŀ ƴŀ мп ǘǊȌƛǑǘŀ 

ƻŘ őŜƎŀ олΣм҈ ǘƧΦ уΦмфо őƭŀƴŀƪŀ ǳ ¢ƛŜǊм medijima u vrijednosti od preko 5 milijuna kuna.  

Ostale planirane aktivnosti koje se uslijed pandemije bolesti COVID-19 nisu mogle realizirati, prenose 

se u 2021. godinu. 

Odstupanja u odnosu na plan koji je definiran Izmjenama i dopunama GPR-a i financijskog plana za 

2002. godinu, nastala su uslijed ǘŜőŀƧƴƛƘ razlika ƪƻƧŜ ǎǳ ȊŀƪƭƧǳőƴƻ ƻōǊŀőǳƴŀǘŜ ƪǊŀƧŜƳ ƎƻŘƛƴŜΦ 
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1.2.1.1.2 Zlatna penkala 

 
Planirana sredstva u GPR-u 2020. 300.000 kn 
Planirana sredstva Rebalans 2020.                                                                                                30.000 kn 
¦ǘǊƻǑŜƴŀ ǎǊŜŘǎǘǾŀ    27.775 kn 
 
Nositelj:   Sektor za poslovne komunikacije 
  hŘƧŜƭ Ȋŀ ǇƻǎŜōƴŜ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŜ ƛ ŘƻƎŀŚŀƴƧŀ 
 
Dodjelom Zlatne ǇŜƴƪŀƭŜΣ ǇǊŜǎǘƛȌƴŜ ƎƻŘƛǑƴƧŜ ƴŀƎǊŀŘŜ ƛƴƻȊŜƳƴƛƳ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛŎƛƳŀ ƳŜŘƛƧŀΣ IǊǾŀǘǎƪŀ 

ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ƛǎǘƛőŜ ǾǊƛƧŜŘƴƻǎǘ ǇǊƻŦŜǎƛƻƴŀƭƴƻƎ ǇǊƛǎǘǳǇŀ ǇƛǎŀƴƧǳ ƛ ƛȊǾƧŜǑǘŀǾŀƴƧǳ ƻ IǊǾŀǘǎƪƻƧ ǳ 

inozemnim medijima.  

Zbog pandemije bolesti COVID-19, 16. po redu izdanje ZlaǘƴŜ ǇŜƴƪŀƭŜ ƪƻƧŜ ǎŜ ǘǊŜōŀƭƻ ƻŘǊȌŀǘƛ ǇƻőŜǘƪƻƳ 

ǘǊŀǾƴƧŀ ǳ LǎǘǊƛΣ ǳ ǾƛǎƻƪƻƳ ǎǘǳǇƴƧǳ ǊŜŀƭƛȊŀŎƛƧŜΣ ƻŘƎƻŚŜƴƻ ƧŜ Ȋŀ нлнмΦ ƎƻŘƛƴǳΦ tǊƻƧŜƪǘ ƴƛƧŜ ōƛƭƻ ƳƻƎǳŏŜ 

ƻŘǊȌŀǘƛ obzirom da je podrazumijevao dolazak predstavnika medija iz svih dijelova svijeta na trodnevni 

susret ǳ IǊǾŀǘǎƪǳΦ ¦ƳƧŜǎǘƻ ŦƛȊƛőƪŜ ŘƻŘƧŜƭŜΣ ƪǊŀƧŜƳ ƎƻŘƛƴŜΣ ǇǳǘŜƳ ƳǊŜȌŜ I¢½ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛǑǘŀǾŀΣ ǎǾƛƳ 

ƴƻƳƛƴƛǊŀƴƛƳ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛŎƛƳŀ ƳŜŘƛƧŀ ǳǊǳőŜƴŜ ǎǳ ǇƭŀƪŜǘŜ ǳȊ ǇƛǎƳƻ ȊŀƘǾŀƭŜ ǘŜ ǎƛƳōƻƭƛőƴŜ ƴŀƎǊŀŘŜ Ȋŀ 

DǊŀƴŘ tǊƛȄ ŘƻōƛǘƴƛƪŜΣ ŀ ǎǾŜ ƧŜ ǇƻǇǊŀŏŜƴƻ ǇǳǘŜƳ ŘǊǳǑǘǾŜƴƛƘ ƳǊŜȌŀ I¢½-a i samih predstavnika medija.  

bŀ ǘŀƧ ƧŜ ƴŀőƛƴ ƳŜŘƛƧƛƳŀ ǳǇǳŏŜƴ Ȋƴŀƪ ȊŀƘǾŀƭƴƻǎǘƛ ƴŀ ŘƻǇǊƛƴƻǎǳ ǳ ǇǊƻƳƛŘȌōƛ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ ǳ ǎǾƛƧŜǘǳ 

ǘŜ ƻŘǊȌŀƴ ƪƻƴǘƛƴǳƛǘŜǘ ŘǳƎƻƎƻŘƛǑƴƧŜƎ ǇǊƻƧŜƪǘŀ ƪƻƧƛ ƧŜ Řƻ ǎŀŘŀ ƛȊǾǊǎƴƻ ǇǊƛƘǾŀŏŜƴ ƳŜŚǳ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛŎƛƳŀ 

inozemnih medija.  

Planirŀƴŀ ǎǊŜŘǎǘǾŀ ǎǳ ǳǘǊƻǑŜƴŀ ƴŀ ƛƴǎǇŜƪŎƛƧǎƪƻ ǇǳǘƻǾŀƴƧŜ ǳ LǎǘǊǳ ǇƻőŜǘƪƻƳ ƎƻŘƛƴŜΣ ƴŀ ƛȊǊŀŘǳ ƛ 

ǳǊŀƳƭƧƛǾŀƴƧŜ ȊŀƘǾŀƭƴƛŎŀ ƛ ǘǊƻǑŀƪ ǎƭŀƴƧŀ ƛǎǘƛƘ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛŎƛƳŀ ƳŜŘƛƧŀ ƴŀ ǘǊȌƛǑǘŀ 9ǳǊƻǇŜΣ {!5-a, Rusije i 

Kine.  

 

1.2.1.1.3 YƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧŀ ǎ ŘƻƳŀŏƛƳ ƳŜŘƛƧƛƳŀ 

 
Planirana sredstva u GPR-u 2020.       820.000 kn 
Planirana sredstva Rebalans 2020.                                                                                              827.155 kn 
¦ǘǊƻǑŜƴŀ ǎǊŜŘǎǘǾŀ    832.316 kn 
 
Nositelj:    Sektor za poslovne komunikacije 
    hŘƧŜƭ Ȋŀ ŘƻƳŀŏƛ tw 
 
IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ƧŜ ƪǊƻȊ ǎǳǊŀŘƴƧǳ ǎ ƴŀƧȊƴŀőŀƧƴƛƧƛƳ ƛ ƴŀƧǊŜƭŜǾŀƴǘƴƛƧƛƳ ƘǊǾŀǘǎƪƛƳ ƳŜŘƛƧƛƳŀ ƛ 

ǘƛƧŜƪƻƳ нлнлΦ ƎƻŘƛƴŜ ƻǎƛƎǳǊŀƭŀ ŀƪǘƛǾƴƻ ǇǊŀŏŜƴƧŜ ǎǾƻƎ ǊŀŘŀ ƛ ŘƧŜƭƻǾŀƴƧŀ ǎ ŎƛƭƧŜƳ ƛƴŦƻǊƳƛǊŀƴƧŀ ƧŀǾnosti o 

ulozi i aktivnostima HTZ-ŀΣ ƪŀƻ ƛ ƻ ǘǊŜƴŘƻǾƛƳŀ ƛ ŀƪǘǳŀƭƴƻǎǘƛƳŀ ƪƻƧƛ ƻōƛƭƧŜȌŀǾŀƧǳ ƘǊǾŀǘǎƪƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ ǎŜƪǘƻǊΦ  

{ ŎƛƭƧŜƳ ƧŀőŀƴƧŀ ǎǾƧŜǎƴƻǎǘƛ ƻ ōǊŜƴŘǳ αIǊǾŀǘǎƪŀά ƳŜŚǳ ŘƻƳŀŏƛƳ ǎǘŀƴƻǾƴƛǑǘǾƻƳΣ ǇƻǘƛŎŀƴƧŀ ƴŀ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ 

ƛȊǾŀƴ ƎƭŀǾƴŜ ǎŜȊƻƴŜΣ ǾŜŏŜ ǇƻǘǊƻǑƴƧŜ ƛ Ƴƻōƛƭƴƻǎǘƛ ŘƻƳŀŏŜƎŀ Ǝƻǎǘŀ ǘŜ ŀƪǘƛǾƴƻƎ ǇǊŀŏŜƴƧŀ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ 

IǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜΣ ƪŀƻ ƛ ǎ ŎƛƭƧŜƳ ǇǊŀŏŜƴƧŀ ƛ ƪƻƳǳƴƛŎƛǊŀƴƧŀ ǎǾƛƘ ƴƻǾƻǎǘƛ ƛ ǘǊŜƴŘƻǾŀΣ ǎ ŦƻƪǳǎƻƳ 

na ǇŀƴŘŜƳƛƧǳΣ ƪƻƴǘƛƴǳƛǊŀƴƻ ƧŜ ƻŘǊȌŀǾŀƴŀ ǎǳǊŀŘƴƧŀ ǎ ƴŀƧȊƴŀőŀƧƴƛƧƛƳ ƘǊǾŀǘǎƪƛƳ ƴŀŎƛƻƴŀƭƴƛƳ ƛ 

regionalnim medijima.  
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¦ ǘƻƳ ƧŜ ƪƻƴǘŜƪǎǘǳ ǘƛƧŜƪƻƳ нлнлΦ ƎƻŘƛƴŜ ƻŘƎƻǾƻǊŜƴƻ ƴŀ ǾƛǑŜ ƻŘ мол ƳŜŘƛƧǎƪƛƘ ǳǇƛǘŀΣ Ǉƻǎƭŀƴƻ ƧŜ ǾƛǑŜ 

ƻŘ мнл ǇǊƛƻǇŏŜƴƧŀ ƛ ƻōŀǾƛƧŜǎǘƛ Ȋŀ ƳŜŘƛƧŜ ǘŜ ƧŜ ǊŜŀƭƛȊƛǊŀƴƻ ǾƛǑŜ ƻŘ рл ƛƴǘŜǊǾƧǳŀ ŘƛǊŜƪǘƻǊŀ ǳ ǘƛǎƪŀƴƛƳ 

ƳŜŘƛƧƛƳŀ όƴŀǾŜŘŜƴƻ ƴŜ ǳƪƭƧǳőǳƧŜ ƛȊƧŀve i gostovanja u TV i radio programima).  

U prvom kvartalu 2020. godine ǳǎǇƧŜǑƴƻ ǎǳ ǊŜŀƭƛȊƛǊŀƴŀ ǎǘǳŘƛƧǎƪŀ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛƪŀ ŘƻƳŀŏƛƘ 

ƳŜŘƛƧŀ ƪƻƧŀ ǎǳ ǳƪƭƧǳőƛǾŀƭŀΥ ǎŀƧŀƳǎƪƛ ƴŀǎǘǳǇ I¢½-ŀ ƴŀ ǎŀƧƳǳ CL¢¦w ƪƻƧƛ ǎŜ ƻŘǊȌŀƻ ǳ aŀŘǊƛŘǳΣ ǎŀƧŀƳ 

ŦΦǊŜΦŜΦ ƪƻƧƛ ǎŜ ƻŘǊȌŀƻ ǳ aǸƴŎƘŜƴǳΣ ǎŀƧŀƳ .L¢ ƪƻƧƛ ǎŜ ƻŘǊȌŀƻ ǳ aƛƭŀƴǳΣ ŀ ƻǎƛƎǳǊŀƴŀ ƧŜ ƛ ƳŜŘƛƧǎƪŀ 

ǇƻǇǊŀŏŜƴƻǎǘ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƴƧŀ ƘǊǾŀǘǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻƴǳŘŜ ƴŀ ǎŀƧƳǳ bŜǿ ¸ƻǊƪ ¢ƛƳŜǎ ¢ǊŀǾŜƭ {Ƙƻǿ ƪƻƧƛ ǎŜ ǳ 

ǎƛƧŜőƴƧǳ ƻŘǊȌŀƻ ǳ bŜǿ ¸ƻǊƪǳΦ ¦ ǇǊǾƻƳ ƧŜ ƪǾŀǊǘŀƭǳ ōƛƭŀ ǇƭŀƴƛǊŀƴŀ ƛ ǊŜŀƭƛȊŀŎƛƧŀ ǎǘǳdijskog putovanja 

ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛƪŀ ŘƻƳŀŏƛƘ ƳŜŘƛƧŀ ƴŀ ǎŀƧŀƳ L¢. ƪƻƧƛ ǎŜ ǳ ƻȌǳƧƪǳ ǘǊŜōŀƻ ƻŘǊȌŀǘƛ ǳ .ŜǊƭƛƴǳΦ ½ŀ ǘǳ ǎǳ ƴŀƳƧŜƴǳ 

ƛȊǾǊǑŜƴŀ ǇƭŀŏŀƴƧŀ Ȋŀ ǘǊƻǑŀƪ ǎƳƧŜǑǘŀƧŀ ƛ ŀǾƛƻƪŀǊŀǘŀ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛƪŀ ŘƻƳŀŏƛƘ ƳŜŘƛƧŀΣ ŀƭƛ ƧŜ ǎŀƧŀƳ ȊōƻƎ ƪǊƛȊŜ 

izazvane pandemijom bolesti COVID-19 otkazan te se planirano studijsko putovanje nije realizirano. 

Sukladno daljnjem razvoju pandemije i otkazivanjima ostalih sajmova, do kraja 2020. godine nije bilo 

ǊŜŀƭƛȊŀŎƛƧŜ ŘǊǳƎƛƘ ǎǘǳŘƛƧǎƪƛƘ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛƪŀ ŘƻƳŀŏƛƘ ƳŜŘƛƧŀΦ  

Vezano za ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ǇǊŀŏŜƴƧŀ ƻōƧŀǾŀ ǳ ŘƻƳŀŏƛƳ ƳŜŘƛƧƛƳŀΣ ǘƛƧŜƪƻƳ нлнлΦ ƎƻŘƛƴŜ ǳǎǇƧŜǑƴƻ ƧŜ 

ǇǊƻǾŜŘŜƴŀ ǳƎƻǾƻǊƴƻ ǊŜƎǳƭƛǊŀƴŀ ǎǳǊŀŘƴƧŀ ǎ ŀƎŜƴŎƛƧƻƳ tǊŜǎǎŎǳǘ ŘΦƻΦƻΦ ƴŀ ǇǊŀŏŜƴƧǳ ƛ ŀƴŀƭƛȊƛ ƳŜŘƛƧǎƪƛƘ 

objava, a u svibnju 2020. godine potpisan je ugovor s Mediatoolkit d.o.o. o oǘƪǳǇǳ ƧŜŘƴƻƎƻŘƛǑƴƧŜ 

ƭƛŎŜƴŎŜ Ȋŀ ƪƻǊƛǑǘŜƴƧŜ ŀǇƭƛƪŀŎƛƧŜ aŜŘƛŀǘƻƻƭƪƛǘ ƪƻƧŀ ƻƳƻƎǳŏŀǾŀ ǇǊŀŏŜƴƧŜ ƻƴƭƛƴŜ ƻōƧŀǾŀ όǇƻǊǘŀƭƛ ƛ 

ŘǊǳǑǘǾŜƴŜ ƳǊŜȌŜύ ǳ ǊŜŀƭƴƻƳ ǾǊŜƳŜƴǳΦ [ƛŎŜƴŎŀ ǾǊƛƧŜŘƛ Řƻ ǎǾƛōƴƧŀ нлнмΦ ƎƻŘƛƴŜΦ  

hŘ ǇǊƻƧŜƪǘƴƛƘ ǎǳǊŀŘƴƧƛ ǳǎǇƧŜǑƴƻ ƧŜ ǊŜŀƭƛȊƛǊŀƴŀ ƳŜŘƛƧǎƪŀ ǎǳǊŀŘƴƧa s portalom Turizmoteka na kojem su 

se tijekom 2020. godine redovito objavljivali PR materijali i baneri HTZ-ŀΣ ŀ ǳǎǇƧŜǑƴƻ ƧŜ ǊŜŀƭƛȊƛǊŀƴŀ ƛ 

suradnja s obrtom Fusnota na izradi i distribuciji newsleterra HTZ-a koji je tijekom 2020. godine kreiran 

i distribǳƛǊŀƴ ǎǾŀƪƛ ŘǊǳƎƛ ǳǘƻǊŀƪ ǳ ƳƧŜǎŜŎǳΦ ¦ǎǇƧŜǑƴƻ ƧŜ ǊŜŀƭƛȊƛǊŀƴŀ ƛ ǳƎƻǾƻǊƴƻ ǊŜƎǳƭƛǊŀƴŀ ǎǳǊŀŘƴƧŀ ǎ 

ǇƻǊǘŀƭƻƳ /Ǌƻ9ȄǇǊŜǎǎ ƪƻƧŀ ƧŜ ƻōǳƘǾŀŏŀƭŀ ǊŀȊŘƻōƭƧŜ ƻŘ ǎƛƧŜőƴƧŀ Řƻ ƪǊŀƧŀ ƭƛǇƴƧŀ нлнлΦ ƎƻŘƛƴŜΣ Řƻƪ ƧŜ 

suradnja s MEDIA STOP ŘΦƻΦƻΦΣ ƪƻƧŀ ƧŜ ǳǎǇƻǎǘŀǾƭƧŜƴŀ ǘƛƧŜƪƻƳ ǘǊŜŏŜƎ ƪǾŀǊǘŀƭŀΣ ǳǎǇƧŜǑƴƻ ǊŜŀƭƛȊƛǊŀƴŀ ƪǊƻȊ 

ŜƳƛǘƛǊŀƴƧŜ ǇǊƻƳƻǘƛǾƴƻƎ ǎŀŘǊȌŀƧŀ I¢½-ŀΣ ƻŘƴƻǎƴƻ ƛƴŦƻǊƳŀǘƛǾƴŜ ŜƳƛǎƛƧŜ α¢ǳǊƛȊŀƳ ōŜȊ ƎǊŀƴƛŎŀάΦ ¦ 

ȊŀŘƴƧŜƳ ƧŜ ƪǾŀǊǘŀƭǳ ǳǎǇƧŜǑƴƻ ǊŜŀƭƛȊƛǊŀƴŀ ƛ Ǉoslovna suradnja sa Slobodnom Dalmacijom (HANZA media) 

koja se odnosila na organiȊŀŎƛƧǳ ƪƻƴŦŜǊŜƴŎƛƧŜ αbŀǳǘƛőƪƛ ǘǳǊƛȊŀƳ ς ƴŀƧƻǘǇƻǊƴƛƧƛ ƴŀ ƪƻǊƻƴŀ ƪǊƛȊǳά. U sklopu 

ove konferencije dodijeljena su ƛ ǇǊƛȊƴŀƴƧŀ ƴŀƧōƻƭƧƛƳ ƳŀǊƛƴŀƳŀ ƪƻƧŜ ƧŜ ƻŘŀōǊŀƻ ǎǘǊǳőƴƛ ǘƛƳ ƪǊƻȊ ǇǊƻƧŜƪǘ 

αbŀǳǘƛőƪŀ ǇŀǘǊƻƭŀά WǳǘŀǊƴƧŜƎ ƭƛǎǘŀ όI!b½! ƳŜŘƛŀύ ƪƻƧŜƳ ƧŜ I¢½ bio glavni partner. 

¢ƛƧŜƪƻƳ нлнлΦ ƎƻŘƛƴŜ ǘŀƪƻŚŜǊ ǎǳ ǳǎǇƧŜǑƴƻ ȊŀƪǳǇƭƧŜƴƛ ƻƎƭŀǎƴƛ ǇǊƻǎǘƻǊƛ ƛ ŀŘǾŜǊǘƻǊƛƧŀƭƛ Ǉƻ ǇƻƧŜŘƛƴƛƳ 

aktivnostima i projektima HTZ-ŀ ƛ ǘƻ ǳ ǇǳōƭƛƪŀŎƛƧŀƳŀ ǘŜ ƴŀ ǇƻǊǘŀƭƛƳŀ ƪŀƻ Ǒǘƻ ǎǳ 5ƛǇƭƻƳŀŎȅϧ/ƻƳƳŜǊŎŜΣ 

UTM revija, Apartman plus, Zagreb moj grad, Place2go magazin, Morski.hr i Croatianaviation.com.  

1.2.1.2 Studijska putovanja za inozemne novinare 

 
Planirana sredstva u GPR-u 2020. 1.950.000 kn 
Planirana sredstva Rebalans 2020.                                                                                              300.422 kn 
¦ǘǊƻǑŜƴŀ ǎǊŜŘǎǘǾŀ    279.634 kn 
 
Nositelj:    Sektor za poslovne komunikacije 
                                                         Odjel za globalni PR 
 
IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ ƧŜ ƛ ǳ нлнлΦ ƎƻŘƛƴƛ ǇƭŀƴƛǊŀƭŀ ƴŀǎǘŀǾƛǘƛ ǎ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧƻƳ ǎǘǳŘƛƧǎƪƛƘ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ 

ƛƴƻȊŜƳƴƛƘ ƴƻǾƛƴŀǊŀ ƛ ōƭƻƎŜǊŀ ƴŀ ǇƻŘǊǳőƧǳ ƘǊǾŀǘǎƪƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ǊŜƎƛƧŀΦ 
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U 2020. godini realizirano je preko 60 studijskih putovanja, samostalno te ǳ ǎǳǊŀŘƴƧƛ ǎ ¢ǳǊƛǎǘƛőƪƛƳ 

ȊŀƧŜŘƴƛŎŀƳŀ ȌǳǇŀƴƛƧŜΦ ±Ŝŏƛƴŀ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ ƻǎǘǾŀǊŜƴŀ ƧŜ u periodu od lipnja do rujna kada su putovanja 

ōƛƭŀ ƳƻƎǳŏŀΣ ŀ IǊǾŀǘǎƪǳ ǎǳ ǇƻǎƧŜǘƛƭƛ novinari iz Velike Britanije, Irske, Italije, Francuske, Nizozemske, 

.ŜƴŜƭǳȄŀΣ tƻƭƧǎƪŜΣ 2ŜǑƪŜ, {ƭƻǾŀőƪŜ, Italije, Ukrajine, SAD-a ƛ bƧŜƳŀőƪŜ. 

Izvanredne okolnosti uzrokovane pandemijom bolesti COVID-19 utjecale su na planiranu realizaciju 

studijskih putovanja. Naime, ǎǳƪƭŀŘƴƻ hŘƭǳŎƛ ¢ǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǾƛƧŜŏŀ I¢½-a, donesenoj 14. travnja 2020. na 

срΦ ǎƧŜŘƴƛŎƛΣ ƻŘƭǳőŜƴƻ ƧŜ Řŀ ǎŜ ǎƳŀƴƧǳƧǳ ǎǊŜŘǎǘǾŀ Ȋŀ ǎǘǳŘƛƧǎƪŀ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ ƛ ǎǾŜ ƪǾƻǘŜ Ȋŀ ŜƳƛǘƛǾƴŀ ǘǊȌƛǑǘŀ. 

½ōƻƎ ƻƎǊŀƴƛőŜƴƧŀ ǳ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧƛ ǇǳǘƻǾŀƴƧŀ ǘŜ ŜǇƛŘŜƳƛƻƭƻǑƪƻƧ ǎƛǘǳŀŎƛƧƛ ǾŜƭƛƪ ōǊƻƧ ǊŜŘŀƪŎƛƧŀ ƴƛǎǳ ǎǾƻƧƛƳ 

medijima dali suglasnost na putovanja u ranoj fazi otvaranja granica kao i kod drugog vala pandemije 

bolesti COVID-19 te je sukladno navedenom otkazan velik broj planiranih putovanja. 

Za kraj godine bilo je planirano Advent putovanje novinara u Zagreb i u ostale adventske destinacije, 

ali zbog navedene situacije s pandemijom ƛǎǘƻ ƴƛƧŜ ōƛƭƻ ƳƻƎǳŏŜ ǊŜŀƭƛȊƛǊŀǘƛ. 

 
1.2.1.3 OǇŏŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƛ ǇƻǎŜōƴŜ ǘǊȌƛǑƴŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ 

 
Planirana sredstva u GPR-u 2020. 66.990.054 kn 
Planirana sredstva Rebalans 2020.                                                                                        44.781.839 kn 
¦ǘǊƻǑŜƴŀ ǎǊŜŘǎǘǾŀ 44.449.763 kn 
 
Nositelj:    {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ǇǊƻƳƻŎƛƧǳ ƛ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ 
                                                         {ŜƪǘƻǊ Ȋŀ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜ ǇǊƻƧŜƪǘŜ 
 
SǳƪƭŀŘƴƻ ƎƭŀǾƴƛƳ ŎƛƭƧŜǾƛƳŀ {ǘǊŀǘŜǑƪƻƎ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪƻƎ Ǉƭŀƴŀ ƘǊǾŀǘǎƪƻƎ ǘǳǊƛȊƳŀ нлмпΦ-2020., Hrvatska 

ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŀ je ǇǊƻǾƻŘƛƭŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ na inozemnim ǘǊȌƛǑǘima i dƻƳŀŏŜƳ ǘǊȌƛǑǘǳ, a svoj je media 

Ǉƭŀƴ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀ i samu komunikaciju prilagodila izvanrednoj situaciji uzrokovanoj pandemijom bolesti 

COVID-19. 

YŀƳǇŀƴƧŜ ƪƻƧŜ ǎǳ ǎŜ ǇǊƻǾƻŘƛƭŜ Ȋŀ ŎƛƭƧ ǎǳ ƛƳŀƭŜ ƻŘǊȌŀǾŀƴƧŜ ǾƛŘƭƧƛǾƻǎǘƛ ōǊŜƴŘŀ IǊǾŀǘǎƪŜ ǘƛƧŜƪƻƳ lockdown 

perioda predsezone i posezone, a promovirale su prirodne ljepote, kulturu, nautiku i eno-

gastronomiju. 

U periodu od kraja svibnja do kolovoza, kampanja ƴŀƳƛƧŜƴƧŜƴŀ ōƭƛȌƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀΣ komunicirala je poziv 

ŘƻōǊƻŘƻǑƭƛŎŜ, dok je kampanja namijenjena ŘŀƭŜƪƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ ǇƭŀǎƛǊŀƴŀ ǎ ŎƛƭƧŜƳ ȊŀŘǊȌŀǾŀƴƧŀ ǾƛŘƭƧƛǾƻǎǘƛΦ 

 

1.2.1.3.1 hǇŏŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƛ ostale posebne ǘǊȌƛǑƴŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ 
 
Planirana sredstva u GPR-u 2020.   43.780.054 kn 
Planirana sredstva Rebalans 2020.                                                                                        38.434.355 kn 
¦ǘǊƻǑŜƴŀ ǎǊŜŘǎǘǾŀ 37.352.279 kn 
 
Nositelj:    Sektor za ǇǊƻƳƻŎƛƧǳ ƛ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ 
    Odjel za ǇƭŀƴƛǊŀƴƧŜ ƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧǳ ƴŀ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ 
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{ǳƪƭŀŘƴƻ DƻŘƛǑƴƧŜƳ ǇǊƻƎǊŀƳǳ ǊŀŘŀ Ȋŀ нлнлΦ ƎƻŘƛƴǳ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀ ǇǊƻǾƻŘƛƭŜ ǎǳ ǎŜ ǇǳǘŜƳ 

ƻƴƭƛƴŜ ƛ ƻŦŦƭƛƴŜ ƪŀƴŀƭŀ ƴŀ ŜƳƛǘƛǾƴƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ ǳ ƻōǳƧƳǳ ƪƻƧƛ ƧŜ ƻŘǊŜŚŜƴ ǎǳƪƭŀŘƴƻ ǇƻǘŜƴŎƛƧŀƭǳ Ǌŀǎǘŀ 

ǇƻƧŜŘƛƴƻƎ ǘǊȌƛǑǘŀ ǘŜ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧƻƳ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀ ǾƻŚŜƴǳ ŎƛƭƧŜǾƛƳŀ ƛ rasporedom komunikacije proizvoda 

ƻŘǊŜŚŜƴƛƳ {at¢I-om 2014.-2020. 

hƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǎŜ ǇǊƻǾƻŘƛƭƻ ǇǳǘŜƳ ȊŀƪǳǇŀ ƳŜŘƛƧǎƪƻƎ ǇǊƻǎǘƻǊŀ ƻŘ ǎǘǊŀƴŜ ƳŜŘƛƧǎƪƛƘ ŀƎŜƴŎƛƧŀ ƪƻƧŜ ǎǳ 

ƛȊŀōǊŀƴŜ ƴŀ ƴŀǘƧŜőŀƧǳ Ȋŀ ƻŘǊŜŚŜƴƻ ǘǊȌƛǑǘŜ ό¢±Σ hhIΣ 5hhIΣ ǇǊƛƴǘ ƛ ƻƴƭƛƴŜύ ǘŜ ŘƛǊŜƪǘƴƻ ǳƴǳǘŀǊ ƴŀŘƭŜȌƴŜ 

organizacijske jedinice HTZ-ŀΣ ƻǾƛǎƴƻ ƻ ǇǊƻƧŜƪǘǳΣ ƪŀƴŀƭƛƳŀ ƛ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ Ȋŀ ƪƻƧƛ ǎǳ ǇǊƻƧŜƪǘƛ ƴŀƳƛƧŜƴƧŜƴƛΦ 

¦ƪǳǇŀƴ ǊŜŀƭƛȊƛǊŀƴƛ ōǳŘȌŜǘ ƴŀ ƪǊŀƧǳ ƎƻŘƛƴŜ zŀ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƻǇŏŜƎ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀ ƧŜ ƳŀƴƧƛ ƻŘ ǇƭŀƴƛǊŀƴƻƎ u 

Izmjenama i dopunama GPR-a i financijskog plana za 2020. godinu, obzirom na őƛƴƧŜƴƛŎǳ Řŀ se 

ǇƭŀƴƛǊŀƴŀ ǎǊŜŘǎǘǾŀ Ȋŀ ǇǊƻǾŜŘōǳ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀ ƪŀƳǇŀƴƧŜ IǊǾŀǘǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ƪŀǊǘƛŎŀ ƴƛǎǳ ǊŜŀƭƛȊƛǊŀƭŀ ȊōƻƎ 

ƴŜǇƻǾƻƭƧƴŜ ŜǇƛŘŜƳƛƻƭƻǑƪŜ ǎƛǘǳŀŎƛƧŜ. 

5ŜǘŀƭƧƴŀ ǇƻƧŀǑƴƧŜƴƧŀ ƛ rezultati svake od aktivnosti unutar hǇŏeg ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧa i ostalih posebnih ǘǊȌƛǑƴih 

aktivnosti navode se u nastavku: 

Brend kampanja 
¢ƛƧŜƪƻƳ нлнлΦ ƎƻŘƛƴŜ ǇǊƻǾŜŘŜƴŜ ǎǳ ŘǾƛƧŜ ōǊŜƴŘ ƪŀƳǇŀƴƧŜΦ tǊǾŀ ǳ ǘŜǊƳƛƴǳ ǎƛƧŜőŀƴƧκƻȌǳƧŀƪΣ ŀ ŘǊǳƎŀ ǳ 

periodu lipanj/kolovoz. GlaǾƴƛ ŎƛƭƧ ōǊŜƴŘ ƪŀƳǇŀƴƧŜΣ ǎǳƪƭŀŘƴƻ ǎƳƧŜǊƴƛŎŀƳŀ ƻŘǊŜŚŜƴƛƳ ǳ {at¢I-u 

2014.-нлнлΦΣ ƧŜ ǇƻŘƛȊŀƴƧŜ ǇǊŜǇƻȊƴŀǘƭƧƛǾƻǎǘƛ ōǊŜƴŘŀ IǊǾŀǘǎƪŀ ƪŀƻ ŀǘǊŀƪǘƛǾƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΦ 

Prva brend kampanja ǊŜŀƭƛȊƛǊŀƴŀ ƧŜ ǘƛƧŜƪƻƳ ǎƛƧŜőƴƧŀΣ ǾŜƭƧŀőŜ ƛ ƻȌǳƧƪŀ ƴŀ ǎƭƧŜŘŜŏƛƳ ŜƳƛǘƛǾƴƛƳ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀΥ 

bƧŜƳŀőƪŀΣ !ǳǎǘǊƛƧŀΣ ¦YΣ bƛȊƻȊŜƳǎƪŀΣ .ŜƭƎƛƧŀΣ CǊŀƴŎǳǎƪŀ ƛ bƻǊǾŜǑƪŀΦ YƻƳǳƴƛŎƛǊŀƴƛ ǎǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ ǇǊƻƛȊǾƻŘƛ 

sunce i more, kultura, eno-ƎŀǎǘǊƻ ƛ ŀƪǘƛǾƴƛ ǘǳǊƛȊŀƳΦ hƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǎŜ ǇǊƻǾƻŘƛƭƻ ǇǳǘŜƳ ƻƴƭƛƴŜ ƛ ƻŦŦƭƛƴŜ 

kanala, zakupom raznovrsnih medija po ǇƻƧŜŘƛƴƻƳ ǘǊȌƛǑǘǳΣ ƻŘ ŘƛǎǇƭŀȅ ƛ ƴŀǘƛǾŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀ ƴŀ 

ƴŀƧǇƻǎƧŜŏŜƴƛƧƛƳ ǇƻǊǘŀƭƛƳŀΣ ȊŀƪǳǇŀ ƳǊŜȌŜ ǇƻǊǘŀƭŀ ƪƻǊƛǎǘŜŏƛ ōŀnnere velikih formata, videa i native 

ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀΣ ƛȊǊŀŘŀ ǇƻǎŜōƴƛƘ I¦. ǎǘǊŀƴƛŎŀ ƻ IǊǾŀǘǎƪƻƧ ǳƴǳǘŀǊ ǎŀƳƛƘ ǇƻǊǘŀƭŀΣ ¢±Σ ǇǊƛƴǘ ƛ 5hhIκhhI 

ƻƎƭŀǑŀǾanja. 

hǎǘǾŀǊŜƴƛ ǊŜȊǳƭǘŀǘƛ ƪŀƳǇŀƴƧŜ Ǉƻ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀΥ 

bƧŜƳŀőƪŀ 

hƴƭƛƴŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƴŀ ƴŀƧőƛǘŀƴƛƧƛƳ ƴƧŜƳŀőƪƛƳ ǇƻǊǘŀƭƛƳŀΣ ƪŀƻ Ǒǘƻ ǎǳ ƎƳȄΦƴŜǘΣ ǿŜōΦŘŜΣ ƘƻƭƛŘŀȅŎƘŜŎƪΦŘŜ 

te T-ƻƴƭƛƴŜΦŘŜΣ ǇǳǘŜƳ ǾƛŘŜƻ ƻƎƭŀǎŀΣ ƴŀǘƛǾŜ őƭŀƴŀƪŀΣ ǇƻǎŜōƴƛƘ ǎŀŘǊȌŀƧƴƻ ǇǊƛƭŀƎƻŚŜƴƛƘ ƳƛŎǊƻǎƛǘŜƻǾŀ ƛ 

ǎǘŀƴŘŀǊŘƴƛƘ ōŀƴƴŜǊŀΦ hƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜƳ ƧŜ ŘƻǎŜƎƴǳǘ ōǊƻƧ ƻŘ мсΦунмΦффн ƛƳǇǊŜǎƛƧŜ ǘŜ /¢w ƻŘ лΦтн҈Φ 

hƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƴŀ ¢± ǇƻǎǘŀƧŀƳŀ ǇƻǇǳǘ YŀōŜƭ 9ƛƴǎΣ ±h·Σ {ƪȅΣ w¢[Σ ½5CΣ {!¢Σ ǇǳǘŜƳ ол ǎŜŎ ƛ мр ǎŜŎ ¢± 

ǎǇƻǘƻǾŀΦ hƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜƳ ƧŜ ǇƻǎǘƛƎƴǳǘ мпоΣс DwtΣ ŀ ¢± ǎǇƻǘƻǾŜ ǾƛŘƧŜƭƻ je oko 79,021 milijuna ljudi. 

Austrija 

hƴƭƛƴŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƴŀ ƴŀƧőƛǘŀƴƛƧƛƳ ŀǳǎǘǊƛƧǎƪƛƳ ǇƻǊǘŀƭƛƳŀΣ ƎƳȄΦŀǘΣ hŜнпΦŀǘΣ ǿŜǘǘŜǊΦŀǘΣ 5ŜǊ{ǘŀƴŘŀǊŘΦŀǘ ƛ 

ORF.at, ǇǳǘŜƳ ǾƛŘŜƻ ƻƎƭŀǎŀΣ ƴŀǘƛǾŜ őƭŀƴŀƪŀΣ ǇƻǎŜōƴƛƘ ǎŀŘǊȌŀƧƴƻ ǇǊƛƭŀƎƻŚŜƴƛƘ micrositeova i 

standardnih bannera. OgƭŀǑŀǾŀƴƧŜƳ ƧŜ ŘƻǎŜƎƴǳǘ ōǊƻƧ ƻŘ пΦнснΦпфм ƛƳǇǊŜǎƛƧŜ ǘŜ /¢w ƻŘ лΦон҈Φ 

hƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƴŀ ¢± ǇƻǎǘŀƧŀƳŀ hwCм ƛ hwCн  ǇǳǘŜƳ ол ǎŜŎ ƛ мр ǎŜŎ ¢± ǎǇƻǘƻǾŀΦ hƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜƳ ƧŜ 

postignut 177,2 GRP, a TV spotove vidjelo je oko 5,7 milijuna ljudi. 
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UK 

hƴƭƛƴŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƴŀ ƴŀƧőƛǘŀƴƛƧƛƳ ōǊƛǘŀƴǎƪƛƳ ǇƻǊǘŀƭƛƳŀ MailOnline.uk, TravelMail.co.uk, Metro.co.uk, 

9ǾŜƴƛƴƎ {ǘŀƴŘŀǊŘΣ ǇǳǘŜƳ ǾƛŘŜƻ ƻƎƭŀǎŀΣ ƴŀǘƛǾŜ őƭŀƴŀƪŀΣ ǇƻǎŜōƴƛƘ ǎŀŘǊȌŀƧƴƻ ǇǊƛƭŀƎƻŚŜƴƛƘ ƳƛŎǊƻǎƛǘŜƻǾŀ 

ƛ ǎǘŀƴŘŀǊŘƴƛƘ ōŀƴƴŜǊŀΦ hƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜƳ ƧŜ ŘƻǎŜƎƴǳǘ ōǊƻƧ ƻŘ пΦутмΦсрп ƛƳǇǊŜǎƛƧŜ ǘŜ CTR od 0.76%. 

¢ŀƪƻŚŜǊΣ ǊŜŀƭƛȊƛǊŀƴƻ ƧŜ hhI ƛ 5hhI ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ Ȋŀ ƪƻƧŜ ƧŜ ȊŀƪǳǇƭƧŜƴƻ тл ǇǊŜƳƛǳƳ ǇƻȊƛŎƛƧŀ ǳ 

Londonskom metrou te jedan kompletno brendirani doubledecker kroz mjesec dana. 

U print izdanju magazina Check In & Upgrade promocija je ƻŘǊŀŚŜƴŀ ǇǳǘŜƳ ŀŘǾŜǊǘƻǊƛŀƭŀ ƴŀ ŘǾƛƧŜ 

stranice. 

bƻǊǾŜǑƪŀ 

hƴƭƛƴŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƴŀ ƴŀƧőƛǘŀƴƛƧƛƳ ƴƻǊǾŜǑƪƛƳ όǘǊŀǾŜƭύ ǇƻǊǘŀƭƛƳŀΣ ±DΦƴƻΣ ƳǊŜȌŀ {ŎƘƛōǎǘŜŘ ǇƻǊǘŀƭŀΣ 

ǇǳǘŜƳ ƴŀǘƛǾŜ őƭŀƴŀƪŀ ƛ ǎǘŀƴŘŀǊŘƴƛƘ ōŀƴƴŜǊŀΦ hƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜƳ ƧŜ ŘƻǎŜƎƴǳǘ ōǊƻƧ ƻŘ мΦсфрΦлпн impresije, a 

ƴŀǘƛǾŜ őƭŀƴŀƪ ƧŜ ǇǊƻőƛǘŀƭƻ ммΦрмл ǇƻƧŜŘƛƴŀŎŀΦ ¢ŀƪƻŚŜǊΣ ƪǊƻȊ ǇǊƛƴǘ ƛȊŘŀƴƧŜ ǘǊŀǾŜƭ ƳŀƎŀȊƛƴŀ wŜƛǎŜƭȅǎǘ 

breƴŘ ƪŀƳǇŀƴƧŀ ƻƎƭŀǑŜƴŀ ƧŜ ǘƛƧŜƪƻƳ ǾŜƭƧŀőŜ ƛ ƻȌǳƧƪŀ ǇǳǘŜƳ ŀŘǾŜǊǘƻǊƛŀƭŀ ƴŀ ǎŜŘŀƳ ǎǘǊŀƴƛŎŀ ǘŜ ŘǾŀ ǇǊƛƴǘ 

ƻƎƭŀǎŀΦ ¦Ȋ ƻƴƭƛƴŜ ƛ ǇǊƛƴǘ ƪŀƴŀƭŜΣ ƻƎƭŀǑŀǾanje je provedeno i na 208 digitalnih OOH panela. Obzirom na 

posebne okolnosti vezane u Covid-мф ƪŀƳǇŀƴƧŀ ǳ bƻǊǾŜǑƪƻƧ ƧŜ ǎǘƻǇƛǊŀƴŀ ǇƻőŜǘƪƻƳ ƻȌǳƧƪŀΦ 

 

Belgija 

hƴƭƛƴŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƴŀ ǇƻǊǘŀƭƛƳŀ [ƛōŜƭƭŜΣ CŜŜƭƛƴƎΣ tƭǳǎ aŀƎŀȊƛƴŜ ƛ DǊŀƴŘŜΣ ǇǳǘŜƳ ƴŀǘƛǾŜ őƭŀƴŀƪŀ ƛ 

stŀƴŘŀǊŘƴƛƘ ōŀƴƴŜǊŀΦ bŀǘƛǾŜ őƭŀƴƪŜ ƧŜ ǇǊƻőƛǘŀƭƻ ǳƪǳǇƴƻ офΦолу ǇƻƧŜŘƛƴŀŎŀΦ YŀƳǇŀƴƧŀ ƧŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀ ƛ 

putem OOH kanala, konkretno na dva u potpunosti brendirana autobusa (javni prijevoz) jednom 

megaboardu te dva jumbo billboarda. Obzirom na posebne okolnosti vezane uz pandemiju bolesti 

COVID-мф ƪŀƳǇŀƴƧŀ ǳ .ŜƭƎƛƧƛ ƧŜ ǎǘƻǇƛǊŀƴŀ ǇƻőŜǘƪƻƳ ƻȌǳƧƪŀΦ 

 

Nizozemska 

hƴƭƛƴŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƴŀ ǇƻǊǘŀƭƛƳŀ bŀǘƛƻƴŀƭ DŜƻƎǊŀǇƘƛŎΣ ±ƻƎǳŜ ƛ Wŀƴ ƳŀƎŀȊƛƴŜ ǇǳǘŜƳ ƴŀǘƛǾŜ őƭŀƴŀƪŀ ƛ 

ǎǘŀƴŘŀǊŘƴƛƘ ōŀƴƴŜǊŀΦ bŀǘƛǾŜ őƭŀƴƪŜ ƧŜ ǇǊƻőƛǘŀƭƻ ǳƪǳǇƴƻ мпΦфун ǇƻƧŜŘƛƴŎŀΦ YŀƳǇŀƴƧŀ ƧŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴŀ ƛ 

putem OOH kanala, konkretno na tri u potpunosti brendirana autobusa (javni prijevoz) te devet jumbo 

billboarda na autocestama u Dan Haagu, Amsterdamu, Rotterdamu i Utrechtu. 

Francuska 

Obzirom na posebne okolnosti vezane u pandemiju bolesti COVID-19, kampanja u Francuskoj stopirana 

ƧŜ ƴŜŘǳƎƻ ƴŀƪƻƴ ƴƧŜƴƻƎ ǇƻőŜǘƪŀΦ YǊƻȊ ǇŜǊƛƻŘ ǇǊƛƧŜ ǎǘƻǇƛǊŀƴƧŀ ƛȊŀǑƭŀ ǎǳ н ǇǊƛƴǘ ƻƎƭŀǎŀ ǳ ƳŀƎŀȊƛƴƛƳŀ [Ŝ 

Point i Le Figaro. 
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tǊƛƳƧŜǊƛ ǾƛȊǳŀƭŀ ƪƻǊƛǑǘŜƴƛƘ ǳ ƪŀƳǇŀƴƧƛΥ 

 

Druga brend kampanja ά±ŀŎŀǘƛƻƴ ȅƻǳ ŘŜǎŜǊǾŜ ƛǎ ŎƭƻǎŜǊ ǘƘŀƴ ȅƻǳ ǘƘƛƴƪέ ǊŜŀƭƛȊƛǊŀƴŀ ƧŜ ƻŘ ǎǊŜŘƛƴŜ ƭƛǇƴƧŀ 

Řƻ ƪǊŀƧŀ ƪƻƭƻǾƻȊŀ ƴŀ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀ bƧŜƳŀőƪŜΣ !ǳǎǘǊƛƧŜΣ 2ŜǑƪŜΣ CǊŀƴŎǳǎƪŜΣ LǘŀƭƛƧŜΣ aŀŚŀǊǎƪŜΣ bƛȊƻȊŜƳǎƪŜΣ 

tƻƭƧǎƪŜΣ ±ŜƭƛƪŜ .ǊƛǘŀƴƛƧŜΣ {ƭƻǾŜƴƛƧŜΣ {ƭƻǾŀőƪŜΣ ~ǾƛŎŀǊǎƪŜΣ .ŜƭƎƛƧŜ ƛ bƻǊǾŜǑƪŜΦ YƻƳǳƴƛŎƛǊŀƴƛ ǎǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ 

proizvodi sunce i more, priroda, nautika, cikloturizam i kampiranjeΦ hƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǎŜ ǇǊƻǾƻŘƛƭƻ ǇǳǘŜƳ 

ƳŜŘƛƧǎƪƻƎ ȊŀƪǳǇŀ ƻƴƭƛƴŜ ƛ ƻŦŦƭƛƴŜ ƪŀƴŀƭŀΣ Ǒǘƻ ǳƪƭƧǳőǳƧŜ ȊŀƪǳǇ ǊŀȊƴƻǾǊǎƴƛƘ ƳŜŘƛƧŀ Ǉƻ ǇƻƧŜŘƛƴƻƳ ǘǊȌƛǑǘǳΣ 

ƻŘ ŘƛǎǇƭŀȅ ƛ ƴŀǘƛǾŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀ ƴŀ ƴŀƧǇƻǎƧŜŏŜƴƛƧƛƳ ǇƻǊǘŀƭƛƳŀΣ ȊŀƪǳǇŀ ƳǊŜȌŜ ǇƻǊǘŀƭŀ ƪƻǊƛǎǘŜŏƛ ōŀƴƴŜǊŜ 

ǾŜƭƛƪƛƘ ŦƻǊƳŀǘŀΣ ǾƛŘŜŀ ƛ ƴŀǘƛǾŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀΣ ƛȊǊŀŘŀ ǇƻǎŜōƴƛƘ I¦. ǎǘǊŀƴƛŎŀ ƻ IǊǾŀǘǎƪƻƧ ǳƴǳǘŀǊ ǎŀƳƛƘ 

ǇƻǊǘŀƭŀΣ ¢±Σ ǇǊƛƴǘ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀ ǘŜ hhIκ5hhI ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀ ƴŀ ŦǊŜƪǾŜƴǘƴƛƳ ƭƻƪŀŎƛƧŀƳŀΦ 

OǎǘǾŀǊŜƴƛ ǊŜȊǳƭǘŀǘƛ ƪŀƳǇŀƴƧŜ Ǉƻ ǘǊȌƛǑǘƛƳŀΥ 

bƧŜƳŀőƪŀ  

hƴƭƛƴŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƴŀ ƴŀƧőƛǘŀƴƛƧƛƳ ƴƧŜƳŀőƪƛƳ ǇƻǊǘŀƭƛƳŀ web.de, T-online.de i MarcoPolo.de putem 

ǎǘŀƴŘŀǊŘƴƛƘ ƛ ǇƻǎŜōƴƻ ƪǊŜƛǊŀƴƛƘ ŦƻǊƳŀǘŀ ōŀƴƴŜǊŀΣ ǾƛŘŜƻ ƻƎƭŀǎŀΣ ǎǘƻǊȅǘŜƭƭƛƴƎŀ ǘŜ ǇƻǎŜōƴƻ ǎŀŘǊȌŀƧƴƻ 

ǇǊƛƭŀƎƻŚŜƴƻƎ ƳƛŎǊƻǎƛǘŜŀΦ hƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜƳ ƧŜ ƻǎǘǾŀǊŜƴƻ нсΦтурΦсно ƛƳǇǊŜǎƛƧŀΣ мнмΦфпр ƪƭƛƪƻǾŀ ǎ ŘƻǎŜƎƻƳ 

мнΦр ƳƛƭƛƧǳƴŀ ƭƧǳŘƛΦ ¢ŀƪƻŚŜǊΣ ǇǊƻǾŜŘŜƴƻ ƧŜ 5hhI ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƎŘƧŜ ƧŜ ȊŀƪǳǇƭƧŜƴƻ оон ǇƻȊƛŎƛƧŜ ǳƴǳǘŀǊ 

najfrekventnijih metro stanica (ostvaren doseg 7,7 milijunŀ ƭƧǳŘƛύ ǘŜ с hhI ōƛƎ ōƛƭƭōƻŀǊŘ ǇƻǾǊǑƛƴŀ ƴŀ 

ȌŜƭƧŜȊƴƛőƪƛƳ ǇƻǎǘŀƧŀƳŀ ǳ aǳƴŎƘŜƴǳΣ YƻƭƴǳΣ .ŜǊƭƛƴǳΣ CǊŀƴƪŦǳǊǘǳ ƛ {ǘǳǘǘƎŀǊǘǳΦ 

 

Austrija  

hƴƭƛƴŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƴŀ ƴŀƧőƛǘŀƴƛƧƛƳ ŀǳǎǘǊƛƧǎƪƛƳ ǇƻǊǘŀƭƛƳŀ ƎƳȄΦŀǘΣ hŜнпΦŀǘΣ ǿŜǘǘŜǊΦŀǘΣ 5ŜǊ{ǘŀƴŘŀǊŘΦŀǘΣ 

ƪƭŜƛƴŜȊŜƛǘǳƴƎΦŀǘ ƛ ŘƛŜǇǊŜǎǎŜΦŀǘ ǇǳǘŜƳ ǾƛŘŜƻ ƻƎƭŀǎŀΣ ƴŀǘƛǾŜ őƭŀƴŀƪŀΣ ǇƻǎŜōƴƛƘ ǎŀŘǊȌŀƧƴƻ ǇǊƛƭŀƎƻŚŜƴƛƘ 

ƳƛŎǊƻǎƛǘŜƻǾŀ ƛ ǎǇŜŎƛƧŀƭƴƛƘ ŦƻǊƳŀǘŀ ōŀƴƴŜǊŀΦ hƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜm je ostvareno 4.666.116 impresija, 26.605 

klikova s dosegom 783.970 ljudi. U print izdanjima Kleine Zeitung i Die Presse realizirana su i 4 print 

image oglasa (1/2).  

2ŜǑƪŀ  

bŀ ƴŀƧőƛǘŀƴƛƧƛƳ őŜǑƪƛƳ ǇƻǊǘŀƭƛƳŀ ǇǊƻǾŜŘŜƴƻ ƧŜ ƻƴƭƛƴŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƛ ǘƻ ƴŀ ŘŜƴƛƪΦŎȊ, seznam.cz, 

ƴƻǾƛƴƪȅΦŎȊΣ ŀƪǘǳŀƭƴŜΦŎȊ ƛ /ȊŜŎƘ bŜǿǎ /ŜƴǘŜǊ ƳǊŜȌƛ ǇƻǊǘŀƭŀΦ YƻǊƛǑǘŜƴƛ ǎǳ ǾƛŘŜƻ ƻƎƭŀǎƛΣ ǎǘŀƴŘŀǊŘƴƛ ƛ 

posebni banner formati te je ostvareno 5.625.905 impresija, 23.497 klikova (0.42% CTR). Uz online 

ƪŀƴŀƭŜ ǇǊƻǾŜŘŜƴƻ ƧŜ ǇǊƛƴǘ ƛ 5hhI ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜΣ 4 oglasa (1/1) u tiskanom izdanju Reflex, Yacht, Denik 
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ǾƛƪŜƴŘ ƛ 5Ŝƴƛƪ ¿ŜƴȅΣ ǘŜ т ȊŀƪǳǇƭƧŜƴƛƘ ƭŜŘ ōƛƎ ōƛƭƭōƻŀǊŘŀ ƴŀ ǇǊŜƳƛǳƳ ƭƻƪŀŎƛƧŀƳŀ ǳ .ǊƴǳΣ tƭȊŜƴǳΣ hǎǘǊŀǾƛ 

i Pragu. 

Francuska  

¢± ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ όмрέΣ олέ ǎǇƻǘύ ƴŀ ƴŀŎƛƻƴŀƭƴƛƳ ƪŀƴŀƭƛƳŀ CǊŀƴŎŜ о ƛ CǊŀƴŎŜ р ǘŜ ǊŀȊƭƛőƛǘƛƳ ǘŜƳŀǘǎƪƛƳ 

kanalima poput National Geographic, Voyage, Warner TV itd. Ostvareno je 48 GRP-a, 1.051 emitiranja 

s dosegom 9,6 milijuna ljudi. 

Italija  

hƴƭƛƴŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƴŀ ƴŜǿǎΣ ǘǊŀǾŜƭ ƛ ƭƛŦŜǎǘȅƭŜ ǇƻǊǘŀƭƛƳŀ ǾƛŀƎƎƛΦŎƻǊǊƛŜǊŜΦƛǘΣ ǘƎŎƻƳΦнпΦƛǘΣ ƭŀǊŜǇǳōblica.it, 

ǾŀƴƛǘȅŦŀƛǊΦƛǘΣ ŜƭƭŜΦƛǘΣ ƳŀǊƛŜŎƭŀƛǊŜΦƛǘ ǇǳǘŜƳ ƴŀǘƛǾŜ őƭŀƴŀƪŀ ǘŜ ǎǇŜŎƛƧŀƭƴƛƘ ŦƻǊƳŀǘŀ ōŀƴƴŜǊŀΦ YŀƳǇŀƴƧƻƳ ƧŜ 

ƻǎǘǾŀǊŜƴƻ мΦтлнΦсто ƛƳǇǊŜǎƛƧŀΣ рΦпну ƪƭƛƪƻǾŀ ǎ ŘƻǎŜƎƻƳ нтпΦллл ƭƧǳŘƛΣ Řƻƪ ǎǳ ƴŀǘƛǾŜ őƭŀƴŎƛ ƻǎǘǾŀǊƛƭƛ 

33.800 pregleda. Kroz tiskana izdanja DoǾŜΣ Lƻ 5ƻƴƴŀΣ hƎƎƛΣ .ŜƭƭΩ9ǳǊƻǇŀΣ 9ƭƭŜΣ 5ƻƴƴŀ aƻŘŜǊƴŀ ƛ Lƭ 

gironale della vela realizirano je 9 image oglasa te 3 advertorijala. 

aŀŚŀǊǎƪŀ  

hƴƭƛƴŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƴŀ ǇƻǊǘŀƭƛƳŀ ǘǊŀǾŜƭƻΦƘǳΣ ǳǘŀȊƻƳŀƧƻƳΦƘǳΣ ŦŜƳƛƴŀΦƘǳΣ ƻǊƛƎƻΦƘǳ ǘŜ LƴŘŀƳŜŘƛŀ ƳǊŜȌƛ 

portala putem video ƻƎƭŀǎŀΣ ǎǘŀƴŘŀǊŘƴƛƘ ƛ ǇƻǎŜōƴƛƘ ŦƻǊƳŀǘŀ ōŀƴƴŜǊŀΦ hƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜƳ ƧŜ ŘƻǎŜƎƴǳǘ ōǊƻƧ 

ƻŘ мΦсооΦуоф ƛƳǇǊŜǎƛƧŀΣ оΦтлл ƪƭƛƪƻǾŀ ǘŜ лΦол҈ /¢wΦ ¢± ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ мр ǎŜŎ ǎǇƻǘŀ ƴŀ ƪŀƴŀƭƛƳŀ w¢[ LLΣ 

w¢[ Yƭǳō ƛ CƛƭƳҌ ƛǎƪƭƧǳőƛǾƻ ǳ ǇǊƛƳŜ ǘƛƳŜǳΦ hǎǘǾŀǊŜƴƻ ƧŜ мтмΦн Dwt-a, 101 emitiranje te je TV spot vidjelo 

45.7% populacije. 

Nizozemska  

hƴƭƛƴŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƴŀ ǇƻǊǘŀƭƛƳŀ [ƻƴŜƭȅ ǇƭŀƴŜǘΣ aŀǊƛŜ /ƭŀƛǊŜΣ 9ƭŜƎŀƴŎŜ ƛ DǊŀȊƛŀ ǇǳǘŜƳ ƴŀǘƛǾŜ őƭŀƴŀƪŀ ƛ 

ǎǘŀƴŘŀǊŘƴƛƘ ōŀƴƴŜǊŀΦ bŀǘƛǾŜ őƭŀƴƪŜ ƧŜ ǇǊƻőƛǘŀƭƻ ǳƪǳǇƴƻ фΦлом ǇƻƧŜŘƛƴŎŀΦ YŀƳǇŀƴƧŀ ƧŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴŀ ƛ 

putem DOOH i OOH kanala, osam giant digital billboarda na ŦǊŜƪǾŜƴǘƴƛƳ ƭƻƪŀŎƛƧŀƳŀ ȌŜƭƧŜȊƴƛőƪƻƎ 

prijevoza i u blizini prometnih mjesta javnog prijevoza u Dan Haagu, Amsterdamu, Rotterdamu i 

¦ǘǊŜŎƘǘǳ ǘŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǳ ƧŀǾƴƻƳ ǇǊƛƧŜǾƻȊǳ ƴŀ ор ŀǳǘƻōǳǎŀ όōǊŜƴŘƛǊŀƴŀ ȊŀŘƴƧŀ ǎǘǊŀƴŀ ƛ ōƻőƴŀ ǎǘǊŀƴŀ 

autobusa).   

Poljska  

TV (±ƛŘŜƻ ƻƴ ŘŜƳŀƴŘύ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ мр ƛ ол ǎŜŎ ǾƛŘŜŀ ƴŀ ŘƛƎƛǘŀƭƴƛƳ ƪŀƴŀƭƛƳŀ ǿǇΦǇƭΣ ƛǇƭŀΦǘǾΣ ǾƻŘΦǘǾǇΦǇƭΣ 

ƻƴŜǘΦǇƭ ƛ ǇƭŀȅŜǊΦǇƭΦ hƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜƳ ƧŜ ƻǎǘǾŀǊŜƴƻ сΦспуΦспр ƛƳǇǊŜǎƛƧŀ ǘŜ ƧŜ ǇƻǎǘƛƎƴǳǘ ŘƻǎŜƎ ƻŘ нΦн ƳƛƭƛƧǳƴŀ 

ƭƧǳŘƛΦ ¢ŀƪƻŚŜǊΣ ƪŀƳǇŀƴƧŀ ƧŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴŀ ƴŀ hhI ƪŀƴŀƭƛƳa, kompletno brendirana 2 autobusa i 1 tramvaj 

ǘŜ фо ǇǊƛƧŜǾƻȊƴŀ ǎǊŜŘǎǘŀǾŀ όōƻőƴŜ ǎǘǊŀƴŜ ǘǊŀƳǾŀƧŀ ǘŜ ȊŀŘƴƧŜ ǎǘǊŀƴŜ ŀǳǘƻōǳǎŀύΦ 

Velika Britanija  

hƴƭƛƴŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƴŀ aŀƛƭhƴƭƛƴŜΦǳƪ ǇǳǘŜƳ ǇƻǎŜōƴƻ ǎŀŘǊȌŀƧƴƻ ǇǊƛƭŀƎƻŚŜƴƻƎ ƳƛŎǊƻǎƛǘŜŀ ǘŜ na travel 

portalu /ƻƴŘŜ bŀǎǘ ¢ǊŀǾŜƭƭŜǊ ƪǊƻȊ ƴŀǘƛǾŜ őƭŀƴŀƪ ƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧŜ őƭŀƴƪŀ ǇǳǘŜƳ ƴƧƛƘƻǾƛƘ ƪŀƴŀƭŀ ŘǊǳǑǘǾŜƴƛƘ 

ƳǊŜȌŀΦ hǎǘǾŀǊŜƴƻ ƧŜ омΦлор ǇǊŜƎƭŜŘŀ ǇƻǎŜōƴŜ ƳƛŎǊƻ ǎǘǊŀƴƛŎŜΣ мнΦсос ǇǊŜƎƭŜŘŀ őƭŀƴƪŀ Řƻƪ ǎǳ 

sponzorirani FB i IG postovi su ostvarili 7,7 milijuna impresija s  dosegom 3,8 milijuna ljudi.   

¦ ǇǊƛƴǘ ƛȊŘŀƴƧǳ ƳŀƎŀȊƛƴŀ /ƻƴŘŜ bŀǎǘ ¢ǊŀǾŜƭƭŜǊ ǇǊƻƳƻŎƛƧŀ ƧŜ ƻŘǊŀŚŜƴŀ ǇǳǘŜƳ ŀŘǾŜǊǘƻǊƛƧŀƭŀ ƴŀ ŘǾƛƧŜ 

stranice i jednog image oglasa, dok je u posebnom prilogu Daily maila Check In insertiran cover wrap s 

tri stranice advertorijala i jedƴƛƳ ƛƳŀƎŜ ƻƎƭŀǎƻƳΦ ¢ŀƪƻŚŜǊΣ ǎǊŜŘƛƴƻƳ ǎǊǇƴƧŀ ƛȊŘŀƴƻ ƧŜ ǇƻǎŜōƴƻ ƛȊŘŀƴƧŜ 

/ƘŜŎƘ Lƴ ǇƻǎǾŜŏŜƴƻ IǊǾŀǘǎƪƻƧ ƴŀ мн ǎǘǊŀƴƛŎŀΦ  
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Slovenija  

hƴƭƛƴŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƴŀ ƴŀƧőƛǘŀƴƛƧƛƳ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛƳ ǇƻǊǘŀƭƛƳŀ ƪŀƻ Ǒǘƻ ǎǳ нпǳǊΦŎƻƳΣ ǎǾŜǘнпΦǎƛΣ ŘƴŜǾƴƛƪΦǎƛΣ 

delo.si te specijaliziranim ǇƻǊǘŀƭƛƳŀ ŀǾǘƻƪŀƳǇƛΦǎƛ ƛ ƻōŀƭŀǇƭǳǎΦǎƛΦ YƻǊƛǑǘŜƴƛ ǎǳ ǎǘŀƴŘŀǊŘƴƛ ƛ ǎǇŜŎƛƧŀƭƴƛ 

ŦƻǊƳŀǘƛ ōŀƴƴŜǊŀ ǘŜ ƴŀǘƛǾŜ őƭŀƴŎƛΣ ŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜƳ ƧŜ ƻǎǘǾŀǊŜƴƻ мΦрорΦмнн ƛƳǇǊŜǎƛƧŀΣ лΦту҈ /¢w ƛ рлΦлтп 

ǇǊŜƎƭŜŘŀ őƭŀƴŀƪŀΦ YǊƻȊ ǇǊƛƴǘ ƛȊŘŀƴƧŀ aŜŘƛŀ нп ό.ƻŘƛ ½ŘǊŀǾŀΣ [ƛȊŀ aŀƧŀΣ hōǊŀȊƛΣ Vklop, Zarja Jana, Zvezde, 

{ǾŜǘ нпΣ 9ƪƛǇŀ {bύΣ Cƻƪǳǎ ǇƭǳǎΣ 5ƴŜǾƴƛƪ όbŜŘŜƭƧǎƪƛ ŘƴŜǾƴƛƪΣ tǊƻǎǘƛ őŀǎΣ bƛƪŀύΣ 5ŜƭƻΣ {ƭƻǾŜƴǎƪŜ ƴƻǾƛŎŜ ƛ 

hōŀƭŀ Ǉƭǳǎ ƻŘǊŀŚŜƴŀ ƧŜ ǇǊƻƳƻŎƛƧŀ ǇǳǘŜƳ мп ƴŀǘƛǾŜ őƭŀƴŀƪŀ ƛ нф ƛƳŀƎŜ ƻƎƭŀǎŀΦ hƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ мр ƛ ол ǎŜŎ 

spota na TV postajama Planet TV, Pop TV, Brio i Kino TV. Ostvareno je 168 GRP-a kroz 285 emitiranja. 

¦Ȋ ƻƴƭƛƴŜΣ ǇǊƛƴǘ ƛ ¢± ƪŀƴŀƭŜ ƻŘǊŀŚŜƴƻ ƧŜ ƛ 5hhI ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƴŀ му ŘƛƎƛǘŀƭƴƛƘ ōƛƎōƻŀǊŘŀ ǳ [ƧǳōƭƧŀƴƛΣ 

Celju, Mariboru i Murskoj Soboti. 

{ƭƻǾŀőƪŀ  

hƴƭƛƴŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƴŀ ƴŀƧőƛǘŀƴƛƧƛƳ news portalima aktuality.sk i sme.sk putem standardnih bannera i 

ƴŀǘƛǾŜ őƭŀƴŀƪŀΦ hƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜƳ ƧŜ ŘƻǎŜƎƴǳǘ ōǊƻƧ ƻŘ нΦлрлΦлнл ƛƳǇǊŜǎƛƧŀ ǘŜ /¢w ƻŘ лΦнс҈Σ Řƻƪ ǎǳ őƭŀƴŎƛ 

ǇǊƻőƛǘŀƴƛ омΦоуп ǇǳǘŀΦ 

~ǾƛŎŀǊǎƪŀ 

½ōƻƎ ƛȊǾŀƴǊŜŘƴŜ ŜǇƛŘŜƳƛƻƭƻǑƪŜ ǎƛǘǳŀŎƛƧŜ ƪŀƳǇŀƴƧŀ ƧŜ ǇǊŜƪƛƴǳǘŀ ǳōǊȊƻ ƴŀƪƻƴ ǇƻőŜǘƪŀ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŀΦ 

hƴƭƛƴŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ǇǳǘŜƳ !ǳŘƛŜƴȊȊ wŜŀŎƘ !ƭƭƛŀƴŎŜ ƳǊŜȌŜ ǇƻǊǘŀƭŀ ƻǎǘǾŀǊŜƴƻ ƧŜ мссΦмфп ƛƳǇǊŜǎƛƧŀΣ поф 

klikova te 0.26% CTR. 

Belgija  

hƴƭƛƴŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƴŀ ǘǊŀǾŜƭ ǇƻǊǘŀƭǳ DǊŀƴŘŜΦōŜ ǇǳǘŜƳ ƴŀǘƛǾŜ őƭŀƴŀƪŀ ǘŜ ƧŜ ƻǎǘǾŀǊŜƴƻ мооΦрфп ǇǊŜƎƭŜŘŀ 

pojedinaca.  

bƻǊǾŜǑƪŀ  

hƴƭƛƴŜ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƴŀ ǇƻǊǘŀƭǳ aŀƎŀǎƛƴŜǘ wŜƛǎŜƭȅǎǘ ǇǳǘŜƳ ƴŀǘƛǾŜ őƭŀƴŀƪŀ ǘŜ ƧŜ ƻǎǘǾŀǊŜƴƻ нΦсот ǇǊŜƎƭŜŘŀ 

őƭŀƴƪŀΦ ¦Ȋ ƻƴƭƛƴŜ ƪŀƴŀƭŜΣ ǳ ǎǊpnju je ƻŘǊŀŚŜƴŀ ƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧŀ ōǊŜƴŘ ƪŀƳǇŀƴƧŜ ƴŀ с ǎǘǊŀƴƛŎŀ ŜŘƛǘƻǊƛƧŀƭŀ 

kroz print izdanje Reiselyst.  

tǊƛƳƧŜǊƛ ǾƛȊǳŀƭŀ ƪƻǊƛǑǘŜƴƛƘ ǳ ƪŀƳǇŀƴƧƛΥ 
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*.ǊŜƴŘ ƪŀƳǇŀƴƧŜ ǎǳ ŦƛƴŀƴŎƛǊŀƴŜ ǳ ŎƛƧŜƭƻǎǘƛ ǎǊŜŘǎǘǾƛƳŀ ƛȊ ŘǊȌŀǾƴƻƎ ǇǊƻǊŀőǳƴŀΦ 

tǊƻƳƛŘȌōŜƴŀ ƪŀƳǇŀƴƧŀ ƴŀ ŘƻƳŀŏŜƳ ǘǊȌƛǑǘǳ 

!ƪǘƛǾƴƻǎǘ tǊƻƳƛŘȌōŜƴŀ ƪŀƳǇŀƴƧŀ ƴŀ ŘƻƳŀŏŜƳ ǘǊȌƛǑǘǳ ƻōǳƘǾŀŏŀ ŘǾƛƧŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛΥ ƪŀƳǇŀƴƧǳ άhŘƳƻǊ 

ƪŀƪŀǾ ȊŀǎƭǳȌǳƧŜǘŜέ ƛ ƪŀƳǇŀƴƧǳ ά¢ƧŜŘŀƴ ƻŘƳƻǊŀ ǾǊƛƧŜŘŀƴέΦ 

tǊŜŘǾƛŚŜƴŀ ƧŜ ƛ ǇǊƻǾŜŘōŀ ƪŀƳǇŀƴƧŜ Ȋŀ IǊǾŀǘǎƪǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪǳ karticu, aƭƛ ƧŜ ȊōƻƎ ƴŜǇƻǾƻƭƧƴŜ ŜǇƛŘŜƳƛƻƭƻǑƪŜ 

situacije ista ƻŘƎƻŚŜƴŀ Ȋŀ нлнмΦ ƎƻŘƛƴǳΦ 

¦ ǇŜǊƛƻŘǳ ƻŘ мΦ ǎǊǇƴƧŀ Řƻ омΦ ƪƻƭƻǾƻȊŀ нлнлΦ ǊŜŀƭƛȊƛǊŀƴŀ ƧŜ ǇǊƻƳƛŘȌōŜƴŀ ƪŀƳǇŀƴƧŀ ƴŀ ŘƻƳŀŏŜƳ ǘǊȌƛǑǘǳ 

άhŘƳƻǊ ƪŀƪŀǾ ȊŀǎƭǳȌǳƧŜǘŜέΦ hōȊƛǊƻƳ Řŀ ƧŜ ŜǇƛŘŜƳƛƻƭƻǑƪŀ ǎƛǘǳŀŎƛƧŀ ǳǘƧŜŎŀƭŀ ƻƎǊŀƴƛőŀǾŀƧǳŏŜ ƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ 

ǇǊƻƳŜǘ ƛȊ ƛƴƻȊŜƳǎǘǾŀΣ ƪǊŜƛǊŀƴŀ ƧŜ ŜƪǎǘŜƴȊƛƧŀ ŘǊǳƎŜ ōǊŜƴŘ ƪŀƳǇŀƴƧŜ Ȋŀ ƛƴƻȊŜƳƴŀ ǘǊȌƛǑǘŀ ǘŜ ǇƭŀǎƛǊŀƴŀ ƴŀ 

ŘƻƳŀŏŜ ǘǊȌƛǑǘŜΦ YƻƳǳƴƛŎƛǊŀƴƛ ǎǳ ǇǊƻƛȊǾƻŘƛ ǎǳƴŎŜ ƛ ƳƻǊŜΣ ƴŀǳǘƛƪŀΣ ǇǊƛǊƻŘŀΣ ōƛŎƛƪƭƛȊŀƳΣ ƪǳƭǘǳǊŀΣ ƪŀƳǇƛƴƎ 

i aktivni turizam, a poruke ǎǳ ǇƭŀǎƛǊŀƴŜ ƪǊƻȊ ǊŀȊƭƛőƛǘŜ ƻƴƭƛƴŜ ƛ ƻŦŦƭƛƴŜ ƪŀƴŀƭŜΦ ¦ ƪŀƳǇŀƴƧǳ ǎǳΣ ƪǊƻȊ ǊŀȊƭƛőƛǘŜ 

ŦƻǊƳŀǘŜΣ ǳƪƭƧǳőŜƴŜ ǎǾŜ ƴŀƧǾŀȌƴƛƧŜ ƳŜŘƛƧǎƪŜ ƪǳŏŜ ǳ IǊǾŀǘǎƪƻƧΣ ŀ ƻǎƛƳ ƪƭŀǎƛőƴƻƎ ȊŀƪǳǇŀ ƳŜŘƛƧǎƪƻƎ 

prostora, kampanja je realizirana i kroz posebno kreirane projekte.  

KampanjoƳ ǎǳ ƻǎǘǾŀǊŜƴƛ ǎƭƧŜŘŜŏƛ ǊŜȊǳƭǘŀǘƛΥ 

- ŘƛǎǇƭŀȅ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ пΦфлмΦнпф ƛƳǇǊŜǎƛƧŀ 
- р ƴŀǘƛǾŜ őƭŀƴŀƪŀ сфΦтрп ǇǊŜƎƭŜŘŀ 
- 19 print oglasa 
- 268 emitiranja TV oglasa 
- у ǊŜǇƻǊǘŀȌŀ Ȋŀ aŜŘƛŀ {ŜǊǾƛǎ ǊŀŘƛƧǎƪƻƧ ƳǊŜȌƛ 

U okviru ove aktivnosti dogovorena je suradnja na ǇǊƻƧŜƪǘǳ [ƛƪŜΗ IǊǾŀǘǎƪŀΦ wŜŀƭƛȊƛǊŀƴ ƧŜ ǘƛǎŀƪ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ 

ǾƻŘƛőŀ ƪƻƧƛ ǇǊŜȊŜƴǘƛǊŀ ǑƛǊƛƴǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǇƻƴǳŘŜ ǳ IǊǾŀǘǎƪƻƧΦ LȊŘŀƴƧŜ ƻǾƻƎ ǇƻǎŜōƴƻƎ ǎǇŜŎƛƧŀƭŀ ƴŀ ун 

ǎǘǊŀƴƛŎŜ ƛȊŀǑƭƻ ƧŜ ǳ ƴŀƪƭŀŘƛ ƻŘ нлΦллл ǇǊƛƳƧŜǊŀƪŀΣ ŀ ŘƻŘŀǘƴƻ ƧŜ ƛǎƪƻǊƛǑǘŜƴ ƴŀǘƛǾŜ ǇǊƻǎǘƻǊ ǳ ǎǾŀƪƻƳ ōroju 

ƳƧŜǎŜőƴƛƪŀ [ƛƪŜΗ tǳǘƻǾŀƴƧŀ ƪƻƧƛ ƛȊƭŀȊƛ ǳȊ WǳǘŀǊƴƧƛ ƭƛǎǘ ƻŘ ǊǳƧƴŀ Řƻ ǇǊƻǎƛƴŎŀΦ 

tǊƻƧŜƪǘ άhŘƳƻǊ ƪŀƪŀǾ ȊŀǎƭǳȌǳƧŜǘŜέ ǊŜŀƭƛȊƛǊŀƴ ǳ ǎǳǊŀŘƴƧƛ ǎ нпǎŀǘŀ ǇǊŜŘǾƛŘƛƻ ƧŜ ǇƭŀǎƳŀƴ с ƴŀǘƛǾŜ ǾƛŘŜŀ 

ƪƻƧƛ ǎǳ ǇǊŜƎƭŜŘŀƴƛ фннΦннс ǇǳǘŀΣ ŀ ƪǊƻȊ ŘƛǎǇƭŀȅ ƻƎƭŀǑŀǾŀƴƧŜ ƛǎǇƻǊǳőŜƴƻ Ƨe 596.528 impresija.  














































































































































































































































