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LINE SRSy S &dz fivnastdl tOMd RBY RMNEBY2 OA12S KNBF G&123 ida
uviduobjeki A @y S 23ANI yAGS|I Bl 2dz6S 6AYOSYA1S A NBIFfIly G(NL
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kontnet iC2 Yy Rl T I dzZRNHzOSy S 202deNA&deA YR S LR & 8SRY A QB 6 dzy
prikupliena tijekom 2020. gik Y S | 6 A &t YAR SKIZENR OyFaAly | Yy OA NI Yy 2dz
zajednica na lokalni i regionalnim razinama. Raspodjela navedenih sredstavinno je u uvjetima

pandemije bolesti COVADY, definirana UredbamaVlade Republike Hrvatske koje su donesene u

prosincu Preostala sredstva koja se prenose u 2021. godinu namijenjena su zadigghiogramskih
aktivnostikogd dz T | LJ2 6 S (i §, alom uslijpdpantemiesbdiestyCOVID2 R 3 2562021

godinukaoA T+ 2RNDI @l yasS (S51dzdS t Al JARY 2 pnibjpoldidgi &t 2 g1 y
I32RAYS {1l Rl agl 26 &NHz& dzpbréclebjue MiNdalrlpje sreddavaizvornin

prihoda Dodatnirazlogzaakumulaciji navedenihsredse@l 2SS A LR GSyOAa2t fty2 @S
GEFYLFINRYS (1 22F 06S dzaf A 2SRABA I INRY SO LINBRA @23t yFMGA
I Wwnund® FI2RAYydz 2SNJ &ddz LINBRdAz2Y2 @A LRRYANBYA yI
uskladiti u narednoj godif i 2 Y20S dz Tyl é6layz2zea Y2SNA dziaSOol GA
godined »y I NBRy*OlA dz L26SG{dz 3I2RAYS LI FYyANI2dz 4SS A
je rok realizacije do 31. svibnja 2021. U tomsmHTZ koristi primarno vlastita sredstva koja tek s
2RIZ2R2Y LRGNF Odz2cS AT 9! TF2yR20l ylI 265068 a 2RYI |

PremalLJ2 RIF OA Yl &dzadl @ S+A&A02N 20 NI Shyidad2020.droja A 2S6 Yy
dolazaka stranih turista iznosio je 6.110.529 (indeks 33,43), dok je istovremeno ostvareno 1.651.188

R2f I TF1{F R2YFO0AK (Gdz2NRall 6 kafdRi8j) dstvaceyoXjen48.062.137 A & (i 2
y20Syal aiN}YyAK Gdz2NAaidGl oO06AYyRS{&a npInm0uz {112 A

{ @Sdzl dzLly A 6 &GN} YA A R2YLl 6 Aposinadizh@io j@ Z.761L.71F {indeksdz NJ 1
oTIndv (S226ndddpade8OSYy206Syal 6AYRS1& pnZnpiOd

¢rofAOF mM® t NB3If SR (i dzNJz&oi: HTZ] e¥iSitorlINR YS Gl dz Hanuwn® 3

Indeks 2@0./2019.
Dolasci b26SydUdou . . A
y288y2ah Dolasci b20SY,
Strani 6.110.529| 43.062.137 79,17% 33,43 45,41
52YI 0 1.651.188| 11.332.673 20,83% 68,02 81,89
Ukupno 7.761.717) 54.394.810 100,00% 37,49 50,05
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CdzNAAGAS1A LRBréBarazdolljinddodné H n
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Tablica 2. Promjena kretanja u 2020. u usporedbi s 2019. godiflawor: HTZ, eVisitpr

Razdoblje Dolasci b2oSyzal
a A 2 Sigahjy 2 -80,4% -76,5%
Strani turisti srpanikolovoz -50,3% -41,3%
rujan-prosinac -84,2% -70%
a A 2 Sigahjy 2 -50,6% -30,9%
52YF 6 A { dzN| srpanjkolovoz +5,43% -10%
rujan-prosinac -45% -25%
: a A 2 Siganjy 2 -76% -70,7%
Ipr})mdeztuy.x Jia srpanikolovoz -46% -37,5%
rujan-prosinac -78,2% -63,1%




Grafikon 2. Kretanje prometa prema sezonalnim razdobljima (2020./20{@yor: HTZ, eVisitpr
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Tablica3¢ dzZNA A GA 61 A LINRBYSG LE@voriHND) B\@silpk Y dz Hawnd 3I2RAYy

Udjel u Indeks 2020./2019.
R.b ¢NDAOGS Dolasci | b23Sy y'2u0%S Y| Dolasci| b2 68
1. [b2SYlF 61| 1.560.664| 12.696.443 23,34% 51,91 59,85
2. | Slovenija 988.476 8.292.648| 15,25% 62,51 75,87
3. | Poljska 671.880 4.585.691] 8,43% 69,32 74,67
4. |2S0O71 | 520.024 3.546.034| 6,52% 65,80 66,04
5. | Austrija 396.329 2.535.363] 4,66% 26,95 32,66
6. | Italija 248.025 1.471.319] 2,70% 20,54 26,88
7. lal SI NA] | 226.081 1.325.778] 2,44% 35,09 40,47
8. |[{t201 611 157.954 1.107.052] 2,04% 33,99 36,46
9. | Bosna i Hercegovina 146.697 1.077.468| 1,98% 28,35 38,09
10. | Ujedinjena Kraljevina 127.129 685.922| 1,26% 14,15 14,83
11. | Nizozemska 90.995 627.263| 1,15% 18,34 20,99
12. | Srbija 80.037 615.222| 1,13% 43,26 52,43
13. | Francuska 143.740 593.811| 1,09% 22,43 25,33
14. |~ @A OF NE | | 98.549 586.078| 1,08% 35,02 46,68
15. | Ukrajina 78.087 505.837| 0,93% 55,91 60,33
16. | Belgija 66.883 370.302| 0,68% 30,35 37,16
17. | Rumunjska 64.113 314.585| 0,58% 50,39 62,60
18. | SAD 54.020 277.863| 0,51% 8,24 15,37
19. |~ @SRa | 41.063 229.006/ 0,42% 13,46 14,60
20. |[h&adlfl (NDOJ 349.783 1.618.452] 2,98% 9,52 15,13
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dz LI yRSYAATAY 212¢

¢CFofAOF nd tNBIAt SR {dzNR &G AGvpr2HTZ, MR Y S G LI
Dolasci 2020. b26Syal HAt

¢ dzLJr yA 2l Ukupno % udjela Izn(;igs Ukupno % udjela Ilngd/igs
Istra 1.877.081| 24,18% | 40,72 13.515.310| 24,85% | 47,08
Kvarner 1.464.210| 18,86% | 46,73 11.056.399 20,33% | 57,37
[ A é&énpka 290.899| 3,75% 34,52 1.862.476| 3,42% | 54,44
Zadarska 980.785| 12,64% | 48,66 9.847.931] 18,10%| 65,10
~ A 0 S-khingke 485.598| 6,26% 42,34 4.033.376| 7,42% | 54,92
Splitskedalmatinska 1.351.781| 17,42% | 34,14 9.269.071| 17,04% | 45,27
5 dzo NP ferefvhngka 487.773| 6,28% 20,94 2.875.253| 5,29% | 31,18
Ukupno Jadran 6.938.127| 89,39% | 38,47 52.459.816| 96,44% | 50,65
Grad Zagreb 344.677| 4,44% 23,58 806.742| 1,48% | 30,29
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Ukupno Jadran + grad Zagreb| 7.282.804| 93,83% | 37,35 53.266.558 97,93% | 50,14
Bjelovarskebilogorska 13.277| 0,17% 48,50 55.762| 0,10% | 59,03
Brodskeposavska 17.678| 0,23% 46,72 37.900| 0,07% | 58,82
YI NI 20611 105.207| 1,36% 28,70 212.632| 0,39% | 33,21
Y2 LINAPWNR OB DI 6 9.230| 0,12% | 45,92 39.562| 0,07% | 101,20
Krapinskezagorska 90.022| 1,16% 50,89 205.125| 0,38% | 54,93
aSSAYdzNA] | 40.975| 0,53% | 49,42 105.897| 0,19% | 52,70
h & 2 Sbéardngka 47.813| 0,62% | 43,00 119.244| 0,22% | 50,95
t 2 O Sstajoiska 10.875| 0,14% 52,47 28.288| 0,05% | 61,15
{Aakrwe@az g 61| 14.683| 0,19% 35,04 50.197| 0,09% | 33,27
+ NI ORAyaill 45.694| 0,59% 55,92 92.437| 0,17% | 49,22
+ A NP @pbdiavskd 2 7.703| 0,10% 50,21 17.398| 0,03% | 4555
Vukovarskesrijemska 32.360| 0,42% 39,38 57.291| 0,11% | 40,77
Y%l ANBol 61| 43.396| 0,56% 31,02 106.519| 0,20% | 46,43
L sl el 478.913| 6,17% | 39,76 | 1.128.252| 2,07% | 46,27
Hrvatska

SVEUKUPNO 7.761.717| 100,00%, 37,49 54.394.810, 100,00% 50,05
DN} FA12Y nd ! R2St OdzLJd y A 2l (kWSHTX®isito)dz dz]l dzZLY A Y y 208 S

Splitsko-dalmatinska

wST dzf G I

LIl 2
G dzNJR & (
1' 12

Oi

2

0

U» OC Cn

ge
1A 06
S

Grad Zagreb

) 2%
Dubrovatko-neretvanska
5%

17%

Zibensko-kninska
7%

GA GdzZNAaGAG] 23
2Sitallt GddzNRadaAa
612Y LINRYSGdz |1
A32RAYI O0AGA 2
agaSialA GdzNRT

12

20

6
I
tloa
I

Kontinentalna Hrvatska
(bezG)
2%

Li¢ko-senjska
4%

LINR YS{ I

| NI G418 dz YSSdzyI N

2NBFYAT FOA2I
HNHAN® 32 RistpmaiprogiéjjSde 2 S Y NE
3akalu yaspond odl B9 @ odnosuNE 2819.,

Y dz L}23ftSRdz 24

i@ NBy 23

dz 0 NBydzi | c

a0 Ny
LINR



' NI TR20H2ABIRABR6 M nd yI a@a2Sializa 2SS NITA
dolazaka maB8S yS32 fA (GA2S12Y dzZALRNBRA@G23 flyea
LINBRAGI gf 21 LI R AT @21 yAK LINAK2RI 2R dop Y
INAT S T1+H0At28S0SyS dz vnndpd I2RAYAO P

Tablicas. Stope kretanja brojai G NI Yy A K { dzN& & ( A (2o BNWR@; HTZ] eViditbr) dz H n ™ ¢

Svijet* Europa* WdzOy | 9 Hrvatska**

Mediteran*
Stopa kretanja stranih i 0 i o i o i 0
GdNRAAGAGLAK H 71,9% 68,5% 70,4% 66,57%

*podaci za razdobljeX 2020 (preliminarno)
**podaci za razdoblje-XlIl 2020.

'b2¢h 2651 des 2DWE2RAFSRYSENIRBYA d6AyOA LI yREYAR
2R M YENR® AaGNFYAK GdNRAGASGTAK R2fFTF{lF A LI R2Y
posredno predstaviipo A T 3 dzaZAINRSRYSRY 2 40 @S6dz 2R  wWostvdmdndgldy 2 3 & @
2019. godini.

DN} FA12Y pd® {GNIyA GdzNR &G A G ((1avor: RIRWTOR Wdrld Tadrismy 2 S & S (
Barometer, Issue 7, December 2020)
160 -
140 -
120 -

0 - | I ] I I \ I | I I o
Jan. Feb. Mar. Apr. May Jun. Jul. Aug. Sep. Oct. Nov. Dec.
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1 PPy 2F6lyal ayanaS oNBYyRI 6. wt LX

Planirana sredstvai GPRu 2020. 133.935.214&n
Planirana sredstva Rebalans 20 65.908.42%kn
' GNROSYl aANBRaGOgI 64.828.930kn

| NDF GAall G dzNR & Gilled R NI RSO A BT SYYAY G NDAOGAYI
Ay Oy A2AKY] O HZRY 2 & ifstianitkustalds MK £ 2 Lddz F 1 GAGY 2804 LIEF YL
prilagodilasvojeaktivnosti i komunikaciju novonastaloj situa€jihA NSy 2 LI yRSY®2S o062t
Y2Ydzy Al OAel 28 LINRE I 32 $ S \alusklddd € favedeNiin, prowedefeyse 3 | 2
23t FLOAGIG61S 1FYLIyed (228 amaUfkeNs &Sy SARBS RII 6% A
A32RAYS oAt 2 23t Okardlk ko@uhikacieailiGekana R N 10K YR/ Bavel

platformi i portala.

Internetske stranice HTZ & I Raldxl BINReGe imfeyidhtirana podtrania koja donosi sve
detalje vezane uz putovanja u Hrvatsku za vrgérajanja pandemije.

1.1 Razvojiimplementacija brenda

Planirana sredstvai GPRu 2Q20. 800.000kn
Planirana sredstva Rebalans 20 0 kn
' NRPOSYl aNXBRalgl 0 kn
Nositel;: Sektor zébrend

1.1.1 Definiranje hrvatskog brending sustavadrend arhitekture

Planirana sredstvar GPRu 2(0. 800.000kn
Planirana sredstva Rebalans 20 0 kn
'UNROSYl ANBRaGOI 0 kn
Nositelj: Sektor zérend

Odjel za produkcijuOdiel za brend

Nastavno naeviziuLJ2 a 122S6S3 aidlyalr oNBYRI ylI (SYStadz 1228
brend arhitekture a koje su pripremljene u 2019. godira, 2020 godinu planirano jefiniranje nove
brend arhitekturet NE Yl D2 RA Oy 2 S242020Ng@dfiNIdb6za idndRebaoje izraditi
novu brend arhitekturd 221 2SS GNBoFfF LR2Y20A LINR dzalLlRaidl 0xA y

Uslijed nastanka izvanredne situacije uzrokovane pandemipmiesti COVIEM d A L2 NBYSO I
0 dzNR & (0 A 6 (ikekneljdmMB i/ kR & ¢ dzNR & (-4 i@ réiFa 20P0.3&diné¢ kojont $é
D2RAOY2A LINPINIF Y NI Ribvanishagea koju je@J2 8 FRR Y 6z af )| IO A
Izmjenama i dopunam&PRai financijskog plana za 2020. godiguA 2S5 &S T L2 6 St 2 a NJ
aktivnosti te ista nijeealiziranau 2020. godini.
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1.2 Integrirani sustav brend komunikacije

Planirana sredstvai GPRu 2Q20. 130.525.214n
Planirana sredstva Rebalans 20 65.128.49kn
'GNRPOSYl aNBRalugl 64.133.907kn
Nositel;: Sektor zgoslovne komunikacije
{S10G2NIT I LINRY2OA2dz A 23t OF @gtyas

Sektor za brendA
{ S1G2NJ 1 projeité NI 4§ SO S

121 LYGSAINANI YA adzalGl@® 2Ry24al a 2 @y208dz 6t wd Az

Planirana sredstvai GPRu 2(20. 124.495.214n
Planirana sredstva Rebalans 20 58.809.68%n
'GNRBOSYIl &aANBRalGgl 57.937.675 kn
Nositelj: Sektor za poslovne komunikacije
{é‘[ﬁZNJII- LINEY2OA2dz A 23f OL gl yes
{S1TG2NI T+ aGNIXGSO1S LINR2S10GS
1211 hRy2aiA a 2l @y2006dz o6t wo
Planirana sredstvai GPRu 2(20. 17.260.00(kn
Planirana sredstva Rebalans 20 7.193.740kn
'UNROSYl ANBRaGOI 6.678553kn

Nositelj: Sektor za poslovne komunikacije

12111 tw FlGABY28GA Y SYAGASYAY GNDAOGAY!

Planirana sredstvar GPRu 2Q20. 16.140.000kn
Planirana sredstva Rebalans 20 6.336.585kn
' GNROSYl ANBRalGOI 5.818.461kn
Nositelj: Sektor za poslovne komunikacije

Odjel zaglobalni PR

Odlukom¢ dzNJR & (i A gkdj@2j&@domddeBaSha $7. sjednici 26. studenog 2019. goddahrane su

YSSdzyF NPRYS tw | 3SyOA2S. Nbtemeljudmdstafehid gianam kejnsun & 32
RSTAYANI YA D2RAOY2AY LINE Bidtsha2tdMRA NG Rd | i hjezdin@SHyyd OB
t NBRa& (I Ay2rsCHilid)pe. odie nastavil & dzNJti$ dd@dranimPR agencijamavanjskim

suradnicima

t 26 Si1 2 Yro@deresy fabave za press clippirsjugeagenciaLJ2 (i NIpdtdininabave =
zaagencig¢ koje provodemedijsle analiz te je (N2 R dzOtSesd] 2 NA @i NP HIR NGB &
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usergenerated content softwaré 6 A 2 A katiSi zajpdtrébsabjav@nak NHzOm VISBhRZa
i NI A Gdiu§ovdrenesuaktivnosti u skladu s obvezantaf | ysaviit@so i Signature Travel

Uslijed pojave pandemijeolesti COVIEL9 kop jeznatnoutjecaby | G dzNRAGA G611 I NBGI Y
Hrvatskoj,planirane PR aktivnosti za 2020. godinu zaustavigerie dz] f I Ry 2 h Rf dzOA ¢ dzNR -
HTZa donesenoj 14travnja 2020. na 65. sjednici. Obustavljeni su ugovori s PR ageadj odnose

smedijimal I 1 22A 2SS @StAl1A RA2 06dzROSGI oA2 NBIT SNIANI
48 aK2Ry2 (2YS 2RdzaAalGlIf2 2R JSItRARIGEONAAEBI 1 I3 (0OY
LGFfAZE T ~LIyYy22WwdQKbrgja, Rukija @ Bkyafin@dt = i WOW I0dogovor¥mt y S 2 S
LINAR ONBYSYA NI}alAR adNI RyesS yI LINRe2S{ddz a9 ELX 2NB

HTZe tijekom 2020.godire samostalno obavljao Paktivnosti dok sudz3 2 @2 NSy S I 3Sy OAe2S$s
komunikaciju neR NHzO G @S y A Y skfabBsbvnastalom situacijom, pristupilo se prilagodbi
YFGSNR2EHET TF LR2GNB6S RIfayaS 12YdzyAallkoOoraesS yI R
inspirativih = | LINA Y| Ny 2 adz &t dzOAf A dz aONKdz T RNOI gl y2al

Realizirane su dodatne PR aktivnosti vezane uz mini kampanje za Rijeku i glasanje za European Best
5SaldAyFiAz2y (S LRRNO{LF TF 3tFalgySEy ¢ 8B SNHIBDF NA K ¢
t NAYFENFY yIE3tFalrl ylb RNHOGOSYAY YNBOF Yl dz LINB2Y
prijestolnicu kulture 2020. te je u skladu s time s agencijom organizirano i dodatno terpatsk@anje

za blogere i novinare na Kvai&zs a F21dza2Y ylI wiaS{ldzd | 2@2Y LIS
y6IadlrgtaSy2 A & 11 YLIkgjEd ¥ Lié BINGodin.I FTNRY [201 f &a

bl 1{AySali2y GNOAOGdz 28 yl aidl gt 2SSy &reaikraRe/s8 | & f ;
brojneaktivnosti na platformama WeiBo i WeChat koje su se provele uz male preinakpatbgmije
bolestiCOVIB19,adz &A 2S6y 2dz &adz R2 NOSYSHRI@MNE. y2S & / ¢ NR LI

%l (G NOA O éuBadnj\d Qeltrght sportalz nogomefa dz aA 2S6y FdzNR Sali REEOL AT Al
suradnjausmjerera u promociju hrvatskog turizma tijekom Yokohama football film festiyalem
prikazivanrgLINR Y2 G A @y 23 &LRGF | NBFGal1S {dzNJEARANG DATYH apS F

' @St gdlidranai 2B RAYI| al 2Y2@3AYIl CAGdzNJ dz aluRoNikuRdz A F
organizacije intervjua i medijsitJ2 R&ND | aWvodzy & G KI f £ S aNofedR® Y. gotige2 | 25

I I @NDO 2 Oz godinePostavizZi®wo S 2S5 A a1 2NAOGSYy T 2NBFYAT |
zanovinard 225 4S8 2 RNBNID 120 ik 215 72 @6 déBdiprgodod Yehliziraria
promocijaSinjskih Alkara, jednog od partnera na sajmu.

Yl LJ2 GeSsilirdnp & 61 a2 LA a2 NR KAANISHh dzA T R @1 61 2 Y-izdanjlzd 2 Y  wS
+S6SNy283 tradl A CSYAE al3FTAyl 8 28 LX LYy 0A:
028t 21dzLllyS &AlddzZ OA2S 2R3IA2SSyd tfFyANryl tw LR2RN
otkazana. T&k SSNE LINALINBYIl 2 a$8 LRaaSid A F1dA@gyz2adr @S]
NI AT A Y R2 Dhli jSnasfup dikaeah Zbdglpandemije hal€DVIBLO.

ZaLl2 G NB0S 1 2Ydzy Al OA 2 & syfddniji B diiiéh iDdjelinglagieivani $uNdE@rijal | =
zanovekampanje: Croatia Long Distance Love, Craglfihe Vacation You Deserve Is Closer Than You

Think Enjoy the View From Croatidhank YouTjedan odmora vrijedarDiscover the Colours of

Croatiai Enjoy the Colours of Croatia.NA LINS Y 2SSy a8 & ND I BINKY S1AIBS KRWHzOG &S
Weibo i WeChat.
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N2 GA 12YdyAllOA2a1A 12yOSLIG LRR 21 yE12Y I/ NBFGAL
82dNJ KANYS @ a1 1 G dzNR & dlajed 1+ 1121Y=ISRY A @A 2203 MA BAIOSYA L A
RNHzZOG BSYAY YNBOFYF ClO0S8S6221 2 L ykordunigrii geje fijekams A (0 G SN
lockdownperiodad Y2y OSLIJi 2SS 2aYvYArAd0taSy a OAtaSY aR2@2SSy.
diliem svijeta, kako onihkojige@S6 L2 a2SGdAft Az GF12 A 2yAK 122A 0685

{ LR LHOGFYy2SY Ya2SNF 1 6N yuSpnjuidaliZrahe so@vije kampanjed NI y ¢
Croatia¢ The Vacation You Deseve RANB {1 Gyl A  raypoAvyal kbrdyikacijskad f | OA ¢
kampanja provodilase na i NOA OG A Y { dz2 S NHBOE Y2 dzdza i NA2A X baSYl ¢
{t 20 61 2 2putdm dlBzO & & Pwh Sacebook i Instagrante u vidu advertorijalana

y I 2 Gith fortafia@tiskoviramay | LJ2 2 S R A yPosébné dnlind fiatfokmBhjop The View

From Croatiakomunikacijskje alatkojega dz Y23t A (1 2NRAGAGA a@A KNI Gaj

promociju.Ova je kampanja2 Y I 2 @A OS réatsl@itheBrggk Ok & (22A K 3J2aGA .
izazvane pandemijorbolesti COVIELY, nisu moglio NJ 2 R2 LJdzi 2 8 GAd wlk RA &a$8§ 2
+8E A1l . NRGFYAZES {1FYRAYFZA1S 18Yt 285t CNI W § |

Koreje

{ LBpagataStayS GdzNRaGA61S assradyidnslipnja, pokitequ ysu 2 G G N
intenzivre medijske kampang usmjerere protiv Hrvatskeu brojnim europskim zemljamarema

odluci MzNR& & ( A 6 HTZad 2D Asei§as2D20. godinke,l LJ2 6 St S$2 B Mzl & Sektiyondd @A 2 S
ITNATY23 12YdzyyAOANIy2al y I SYAGADBYAY GNOAOGAY! A
L322 RNHz6 2dz { NA T ¥ 2132 3 & Yidy X D3 dib@aeBileakdp 2nadijstpy pr&ieé kize dz

I RSN 2NA 2 £ S ilciliu fravoveinehid prasirtnjelID & i ififarfacija o sigurnosti

boravka i ljetovanja turista u Hrvatskoj.

t NEY2GAGYLEF 1FYLIlIya2l a¢KFry]l &2dza LINRGSEl asS ylk RN
Ll2 T ONDOS(1dz t 2SS 6tgnBseQIMREEA S| EKAIST RYBSPAY2T SYYAY
I NI G6&a1S A KNI G§&1 AK BDyddikiyKanipangise pfovela aadl2 idbkem@iik NS R A
GNODAOQGIFZ 2Ry24y2 yI GNOAOGAYI baSYIF&61SZ ledza i NA2S
.S8t3xA2S3X CNIlyOdza1S: ~90dSRai1Sz ~@AOFNBR]1S A £StA1S

%, Croatia Full of life (DE - German) @ i »... Croatia Full of life (GB) @

W= Sponsore d-Q wad Sponsored - @
Verw:_nkelt_e Gassen, romar)tlschg Platze: Dan_ke, (_iass ihr euch in With its endless sunshine and stunning blue waters, thank you for
Rovinj verliebt und es damit zu einem Top-Reiseziel gemacht habt! 2 X m |
Auch, wenn ihr momentan nicht zu uns kommen konnt, so werdet ihr making varatop holidey destination'tar.ravellerstAsiwe Waye
euch Kroatien doch nahe fiihlen - durch Erinnerungen und die Liebe goodbyg to summer and say hello to Autumn, we hope the holiday
zum Land. #DankeDeutschland #ThankYouGermany memories keep you warm until your return. #ThankYouUnitedKingdom

See translation
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Jesenske kampanjBiscover the Colours of Croatia i Enjoy the Colours of Croatia possbno
pripremljere kako bi promovirad prirodne ljepote, kulturu, nautiku i ergastronomijy aprovodike su
setijekom 3. kvartalaputetn SYF G a1 AK 6t FyF 1l yIF 2y fAYyS LR2NIFE A
Y6 RNUzOGOSYAY YNBOFYLF dd 271 Wit dz 1S5HAN2 GRS 6:G MO (O;
ldzadiNA2F X tSt8A1FXE 28Of{RA2FaRh xSEALl . NRAOGFyA2E

Sredinom prosincgokrenuta je kmunikacijska platforma / N2 | G A I Cyi4 f R BIzO0 (ad SyAAO
YNBOEVYBDS6221> LyadGlaNIY A ¢sAGGSNI dz GNY¥ekyedz R
platformapokrenuta je <iliemodNO | @UINFRA dziy 2 8 GA A GARt 2A@2aGA | NOI
i NJO A t&jé komuniciraldlagdansk liepote i raznolikosti hrvatskih destinacija u zimskom razdoblju.

I 31f2Lddz 208 12YdzyAllOA2a1S LI |G F2 Nwekojilgh®E g2 RA 2
profil Croatia Full of Lifaa Facebookt. NJA 1 NBF 0 A By A ylridaSé6la o60A2 2S5 y
koji suzaglavnu nagradu mogu osvoijiti pet dana boravka u Hrvatskoj za dvije osobe u 2021. godini,

kao i prigodne poklon paket®rugh | NB | (A OyeN | WA BRBYRISY KRR bupuk Y I2 40
poklon paketekaoglavnu nagradu ngliz & 2 2A G A LINR RdzOSYyA @A 1 SYyR 062Nl O
dz h3dd Aydz 48 yI NIyédz wkYFENRY dz {fl @2yal2y
projekta#prviput.

Tijekom 2020. godine, redovito i aktivee | O d2JA &t R ND B & dzGuosBayiigicBatia.hrna
kojoj su komuniciraa sva pitanja i odgovori vezani uz putovanja po Hrvatskojrgeame trajanja
pandemijebolesti COVIBEL9. U suradnji s Odjelima za web,dmnd i produkcijuu zadnjem kvartalu
2020. godine WA t 2dz dzy I LINB Slaishva, lupofpuhdsh j& ngdizéjriiranahterietska pod
stranica Coronavirus 2018CoV Q&A.

PR aktivnostiLINA f ledhé@énésyaloj situacijiprovodile su sey' I & @A Y s fokdSon@ei A Y I
RNHzO G @Sy A YFacabduk, Onstdgram, Twitter, Linkedin, Pinterest te krajem godine i na
Y2020 02NBy2Y LINEBFAtdz yI ¢Al1¢2]1 YNBOA

' 41f2Lddz FYFEATANI YAK YSRACALAK 262+ @F dz HAnwnd 3
2R 6S3F onzIwm: (2 redijintam grigedndsti ddybriekp b miljanatkding. Nv

Ostaleplaniraneaktivnosti koje s uslijed pandemijéolestiCOVIBEL9 nisu moglerealizirdi, prenose
seu 202L. godinu.

Odstupanjau odnosu na platkoji je definiranlzmjenanai dopunana GPRa i financijkog plana za
2002. godinupastala swslijed(i S 6 lraxik&l R 2S &adz T {fadzdy2 206N} 6dzyl (S
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1.2.1.1.2 Zlatna penkala

Planirana sredstvai GPRu 2(20. 300.000 kn
Planirana sredstva Rebalans 20 30.000 kn
' GNROSYl aNBRalgl 27.775kn
Nositelj: Sektor za pdsyne komunikacije i
hR2St 11 Ll2asSoyS LINBISyildlFoOAaS A R213

Dodjelom ZlatndlJSy { I £ ST LINBaiGAOyS 3I2RAO0y2S yI3INIRS Ayz2i
GdzNAAGAG61l TFE28SRyAOFr AaGA6S ONAR2SRy2ai LINRPFSaAz
inozemnim medijima

ZbogpandemijebolestiCOVIELY, 16 poreduizdanjeZlay S LISy 1S 1225 &S (GNBol
GNJ} dyal dz LAGNRAS dz @OA&az212Y adGdaladz NBIfATIlOA_2SZ
2 R NXuzibrihda je podrazumijevao dolazak predstavnika medija iz svih dijelova svijeta na trodnevni
susretdz | NI Galdzd ! vyaSadaz2z FAIA61S R2R2SftSxZ {N}XaSy
Y2YAYANI YAY LINBRalGlI GyAOAYl YSRAZE dzNHz6SyS adz LX
DN} YR t NAE R20A0GYyA1SE || &0S 2& samp pudddtayrikg Pedijaldzi SY R

bl GF2a 28 ylI6AY YSRAZRYR2 HINKAF 8§ dzl ¢z LINRE VY KRDO ¥ 2 B NI
S 2RNDIY 12yiAydZAGSi Rdz3232RAO0y2S83 LINRa2S{Gl 12c¢
inozemnih medija.

Planit y | AaNBRaGOI ddz dzi NP OSYy y I AyaLlSiorcaiz2 LJdz(i
dzNJ Yt 2A Ol yesS TI-K(ZI-fyAC)I- A GNROIF]l afl y&RusigaddAK LI
Kine.

12113 Y2YdzyA{l OA2F & R2YIOAY YSRAZAYI

Planiranasredstvau GPRu 2Q0. 820.000 kn
Planirana sredstva Rebalans 20 827.155kn
'UNRPOSYl ANBRaGOI 832.316kn
Nositelj: Sektor za poslovnkomunikacije
hR2St 11 R2YFOA tw
| NI G&all GdzNAAGAS61TF TFE2SRyAOl 28 {NRI adzaNJ Ryadz &
GA2S12Y HAHN® F2RAYS 2&8A3dz2NF €+ 1 0ADy2 nasld Sy eSS

uloziiaktivnostmaHTZ > 1+ 2 A 2 GNBYR2GAYlF A F{10dzr fty28GAYL

{ OAteSY 2ré6lyel ageSayz2aitr 2 OoONBYRdz al NBFdall a
AT @y 3t @yS aSi 23BKt yeSoiS  LR2IWNRSS/S :2 ail (S I
| NI Ga1sS GdNRaGA61S TF2SRYAOSs 12 A a OAftaSyYy LN
na Lk yYRSYA2dzE 12YGAYdZANIy2 28 2RNDFGEYl adaN} Ryel
regonalnim medijima.
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' 2y 2SS (1 2yGSlaiddz 6A2S12Y HanHnd F2RAYS 2R3I2JF2 NX
2R MHAn LINR2LBSy2r A 20l @A2Sadair 1T YSRA2S G4S 28§
YSRAZ2AYLlI 0yl @SR ey gostorshja dVEi Rdiadoaxganima)i 2 |

U prvom kvartalu2020. godinedza LJI2 SOy 2 adz NBIf AT ANI yI &dGdzZRA2a1

YSRAZE (22l &adz dzlfced6API f AaNVcRdz2ENE] W Y2 &akdmISI eR
TONB PSP p2aA alNF OKBNIE &L 2FY .L¢ 122A a8 2RNDI 2
L2 LINF 6Sy2aid LINBRaidl gt alyal KNBIFGA1S GdzNRadGAG6]1S L

areSé6yadz 2RNODF2 dz bSg |, 2NJ dzd | LINHjSkdY p@dvanjh G NI | f
LINBRAGEOYALlF R2YFIS8AK YSRAZF yI abaly L¢. 122A 46
Al ONOSyYy I LIXFslyear 1T GNRBOIF]1 avyesSodralr A F@A2711 NI

izazvane pandemijorbolesti COVIBL9 otkazan tese planirancstudijsko putovanije nije realizirano.
Sukladno daljnjem razvoju pandemije i otkazivanjima ostalih sajmova, do kraja 2020. godine nije bilo
NEFfAT I OA2S RNHAAK adddzRAS2A1AK Lizi2 @l yal LINBRaiGl ¢

Vezano zak { GA Gy 2aiA LINF6Syeal 2062l @ dz R2YIFIOAY YSRA:
LIN2E BSRSY I dza32 2 Ny 2 NBIdz ANI y I & dzNJ Ry 2t & 3SyOh.
objava,a u svibnju 2020. godine potpisan je ugovor s Mediatoolkit d.o.oli q @zLJdz 2SRy 2 32 RA
f AOSyO0S 1 12NROGSy2S [|LXAllFIOA2S aSRAFG22f 1A

RNHzOG @Sy S YNBOSO dz NBlIfty2yY @ONBYSydzd [ AOSyOF @NAZ2

hR LINR2S{OyAK adzaN} Ry2aA dza Lda Pditgiadn T@iSmotela ha kajdmisiNd y | Y
se tijekom 2020. godine redovito objavljivali PR materijali i baneriiHIZ | dzaLl2SOy 2 2S5 N
suradnja s obrtom Fusnota na izradi i distribuciji newsleterraddlidi je tijekom 2020. godine kreiran

i distribdzA NI vy a @1 1A RNMXzIA dzi2N} |1 dz Y2SaSOdzp | aLleSOy2
LI2NIGFE2Y / NRPOELINBaa 122l 28 20dzK@FdFfF NITR20f 2
suradnja MEDIASTOR®2 ®2 @3 122l 2S5 dALRGHNDE ESY I dzd hR2SOE Y
SYAGANIYy2S LINRY2IiAOFRF2AYRNDYEIR NN ICEA OyS SyAararcecs
ITFTRyaSy 2SS { @I NI foslavrdzautaidnfa €aySBbodtBn DalinhckebANAA Imedia) LJ

koja se odnosilanargani | OA 2dz | 2 Y F SNB y OAI22S2 (olidd NG M B A UgkldpdiNZANB: YY1
ove konferencijelodijelienasth  LINA T y I ya2l vyl 262t 2AY YINARYyLFYl 1228
abldziA61F LI GNBEF & Wdzdl Ny eo®glavhi pastried: 61 ! b%! YSRALF 0

¢A2812Y HAaund F2RAYS (1 12SSN) &dz daLleSOy2 1 I 1 dzLJt
aktivnostima i projektimaHFZ A (2 dz Lzt A1 F OA2F Yl UGS yI LR2NIIf A
UTM revija, Apartman plus, Zagreb moj grad, Place2go magazin, Morski.hr i Croatianaviation.com.

1.2.1.2 Studijska putovanja za inozemne novinare

Planirana sredstvai GPRu 2Q20. 1.950000kn
Planirana sredstva Rebalans 20 300.422kn
'iNRPOSYl ANBRaGOI 279.634kn
Nositelj: Sektor za poslovne komunikacije

Odjel za globalni PR

| NBFGall GdNRaGA61F TF2SRYAOlI 28 A dz Haund F2RAY
AY2T SYYAK Yy2@0AYyEFENF A 0f23SN} yI LI2RNUz2dz KNI (a1
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U 2020. godinrealiziranoje preko 60 studijskih putovanjasamostalnote dz & dzZNJ} Ry 2A a ¢ dzN
TT2SRYAOF Yl OdzLd yA2Sd uperoduybdd lipnjaddd mij@ikhdA Bulputdanja J 1 NB y |
OAf Il Y23dz | = | rowdEridi\GelkeBritanie, Itsle Altali (iFkahcliske, Nizozemske,

.Sy St dzEl I i{Z 23R Bkrgie(SABA b 2SYIF 61 S

Izvanredne okolnosti uzrokovammandemijombolesti COVIEL9 utjecale su na planiranu realizaciju
studijskih putovanjaNaime,d dz] f Ry 2 h Rf dzOA -& daNdsehad) Motrpvaja20gina So6 | |
cp® A2SRYAOAI 2Rf dz6SYR 28dzRk2aPl anibzy2adReyd2 b NERaE G &

%623 23aANIYyAG6Sy2elk dz 2NBFYATFOA2A Ldzizg@glyal (S SLI
medijima dali suglasnost na putovanja u ranoj fazi otvaranja granica kao i kod drugog vala pandemije
bolestiCOVIELI te je sukladno navedenom otkazarikéroj planiranih putovanja.

Za kraj godine bilo je planirano Advent putovanje novinara u Zagrestale adventske destinacjje
ali zbog navedene situacijppandemijomA a 12 yA2S 06Af.2 Y23dzoS NBFf AT AN

1213 0L S 23t O @lyasS A L2aSoyS GNDODAOYS |1dAQy24ai

Planirana sredstvar GPRu 2Q20. 66.990.054n

Planirana sredstva Rebalans 20 44.781.839 kn

' GNP OSYl aANBRalGOI 44.449.76%Kn

Nositelj: {S1G2NJ [ I LINPY2OA2dz A 23t OF @ryes
{S1TG2NI T+ AaGNXGSO1S LINR2S10GS

Szt FRy2 3t GBYAY OAt2SOAYLE {GNI GS0O1-2020.,Nuatdkh SG Ay O]
G dzNRA &G A 6jelINE @2BRY A @irdehndll BINKi@BY | 6 SY , & sNdDja riedialz

L Iy 2 3 san koghunikaiiprilagodilaizvanrednoj situaciji uzrokovanpandemipm bolesti

COVIRL9.

YFEYLIy2aS 1228 &ddz aS LINRG2RAES 1T OAf 2 latkdiowh YI £ S 2
perioda predsezonei posezone a promovirale su prirodne ljepote, kulturu, nautiku i eno
gastronomiju

U periodu od kraja svibnja do kolovaz@mpanay | YA 2SSy 2SSy |  kofnunioivaljepdzNOA Ol A Y
R2 0 NB RdKjékampahjanamijenjenaR | £ ST AY GNDAOGAYF LX F&ANI YLl &

12131 hLIS 23t bstle mer@iNDO Oy S | { A By 240A

Planirana sredstvar GPRu 2Q20. 43.780.054n
Planirana sredstva Rebalans 20 38.434.35%n
'iNRPOSYl ANBRaGOI 37.352.27%n
Nositelj: Sektorzd N2 Y2 OA2dz A 23t O gl yeas$s

OdielzaJ I yANI y28 A LINRY2OA2dz yI (NDAOI
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{dZlf I Ry2 D2RAOYy2SY LINRINI Ydz NIRI T HAHn® 3J2RAY
2YEAYS A 2FFEAYS (FylrEl yI SYAGADBYAY GNOAOGAY!
L22SRAY23 GNDOAOGF (S &N ( Gspareiégnykontudiadijdro@vogac | 2
2 RNB S Sy A-din 0B4:2020.

h3tl OF@dryaS aS LINRPB@2RAf2 LlziSYy 11 1dzd YSRA2al123
ATFONYYS yI ylridaS6ladz T 2RNBSSy2 GNOAOGESOyE&+s h
organizacijske jedinice HTZZ: 2 @A ay 2 2 LINR2S 1 GdzZ (1 FyFEtAYEF A (NDA

' 1dzldy NBFEATANI YAZ oHROSOY FEIA N2 RIS B2 RAYVBOI O y el
Izmjenama i dopunama GRRi financijskog plana za 2020. godirabziromna 6 A y 2 Sysé Odz Rt
LX F YANI Yy ANBRaGOF T LINP@SRodz 23t OF@lLyal F YLI
yeLR @2t 2ys SLIARSYA2t201S8 ariddd Oxres

5SGI f a2yl leRiled sUakeos gk@hostiiunutar Lag2 3 £ | Giogidihyp@&ebrih ( NJIhA oy
aktivnostinavode se u nastavku:

Brendlgampanja 3 A o o A s
¢tA2S812Y uHnund F2RAYS LINRPOSRSYyS &dz RrcS oNBYR |
periodu lipanj/kolovoz. Gy A OAf 2 ONBYR (FYLIyeaSs adz fd Ry2 &)\
2014-HnHNPY 2SS LRRATFYy2S LINBLRIYylIGft2A082aiA 0NBYRI

Prvabrend kampanjaNB I f AT ANI yI 28 GA2S812Y aA2S&Yy@aINDADIAII ¢
b2SYF61+FZ !'dzAGNR2IIT ! YZbDRNIDEGOBNA]IYZYdzHbXk QAR FA CAJ:
sunce i more, kultura, endF a G NP A {1 0AGBYA GdzNAT I Yd h3It OF @Fye
kanala, zakupom raznovrsnih medija pd2 2 S RAY 2Y GNOAOldzZz 2R RA&LX | &
yI2aLzaass6SyAcAY LERNIIEAYI snnefelvalidbLBrmatd,NB€a S native NI | £ |
23t Ol @l yal Al NI RI L2aSoyAK | ! . AGNF YyAOl 2 | NDI
23t Bl &

haid @l NBYA NBTdzA GFGA 1 FYLEya2asS L2 GNOAOGAYL Y

baSYl &1

hytAyS 23t 0F@8ryeaS yI ylr26AdFyA2AY yaSYF&61AY LRN
te T2yt AYS®RSIT LiziSY @OARS2 23ftlLals yFiAgdS 6t yl1l
alFYRFENRYAK o0FYyySNr® h3tl OF@ryaSy 2SS R2aS3ydzi 6N
h3atl OFr@ryesS yI ¢+ LkadlkalYl LILMzi YIoSt 9Ayasx =+
aLRG20F® h3ttF OF@GFryaSyYy 2S LI ajédkang0zl mijunalfid. Dwt = |

Austrija

hytAyS 23ftF0F@FryaS yI yF26AGFYAS2AY FdzZAGIGNR2ATAY L
ORF.at,LJdzi SY @ARS2 23t als yIiA0S 6f | nfitrdsitedva iLI2EAS0oYy
standardnih bannera. @gl OF @+ y2SyY 2SS R2aS3ydzi oNR2 2R ndHCHDN
h3attrOFr@ryasS yIF ¢+ LIRadla2FYlF hwCm A hwCH LJdzi S Y
postignut 177,2 GRP, a TV spotove vidjelo je oko 5,7 milijuna ljudi.
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UK

hyt Ay S 2338 A0yyeASe WY oyN&ilOrling.ak|, TravelMalehldik| MetkoXed.uk,
9@SyYyAy3 {{lyRINRX LlziSY @ARS2 23ftlalz yIraArAgsS 6ftt
A a0l yRINRYAK o0FYyYSNIr® h3atl OF @l y 2GR odT6%R 2 & S 3y dzi
¢F12SSNE NBFfATANIYy2 2SS hhl A 5hhl 23t Ol @lyes
Londonskom metrou te jedan kompletno brendirani doubledecker kroz mjesec dana.

U print izdanju magazina Check In & Upgrade promocigtigNJ SSy | Llzi SY | RGSNI 2
stranice.

b2 NSO |

hytAyS 23t 0F@Fyes yI yI26AdlryAaAY y2NBSOLAY 6
Lidzi SY yFGABS 6ty A adl yRFENRYAK 0 liypeSipglacd h 3t |
YEGAGS 6ty 2SS LINRBS6AGEFE2 mMmdpmn LIR22SRAYIOF & ¢
brey R {F YLl yeal 23t 0SSyl 28 GA2812Y @Sta2l6S A 20dz|
23t Fal o !'1T 2yt Ay é&njeje proysdend iina P08 digitdlnt DO phhela.@ba#om na
posebne okolnosti vezaneu Cowidp 1 I YLI y2F dz b2NBSO122 2S5 &ai2LAN

Belgija

hytAyS 23t 0lI@ryeS yI LR2NIFtEAYEF [A0SttST CSStAy
st YRFNRYAK O0FYYSNro® bl GAGS 6fFy1S 2SS LINBSAGETE 2 d
putem OOH kanala, konkretno na dva u potpunosgndirana autobusa (javni prijevoz) jednom
megaboardu te dva jumbo billboarda. Obzirom na posebne okolnegane u pandemijubolesti

cCoviemeg {FYLIF yel dz . St3A2A 2SS aG2LIANI Yl LR6S0H12Y 2

Nizozemska

hytAyS 23t 0F@Frya2S yI LERNIFTAYEFE blFGA2ylf DS23INT |
A0FYRINRYAK o0FYYSNI® bliAQDGEREERYY SOl ®SYLINRB Y B f 2
putem OOH kanala, konkretno na tri u potpunosti brendirana autobusa (javni prijevoz) te devet jumbo
billboarda na autocestama u Dan Haagu, Amsterdamu, Rotterdamu i Utrechtu.

Francuska

Obzirom na posebne okolnosti vezangandemijubolesti COVIEL9, kampanja u Francuskoj stopirana

2SS YySRdA2 yl 12y yeaSy23 L1R6S01F® YNBIT LISNA2R LINAEC
Point i Le Figaro.
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t NAYZ2SNR GATdzd tF {2NAROGSYAK dz {FYLIyYyaAyY

Drugabrend kampanjad = [i@l2y &2dz RSaASNIBBS Aa Oft2aSNJ iKIy @&2dz
R2 (1Nral 12t2¢21F yI GNOAOGAYLF baSYF61S8T ! dzad NA
t2f24182 +StA1S . NAGIYyACSS {{208YNEZEOANE gD 6 45E
proizvodi sunce i more, priroda, nautika, cikloturizam i kampidnjeh 3t I OF g y2S &S LINE
YSRA2&a123 T 1dzLld 2yEAyS A 2FFEAYyS 1lLylLfl X OG22 dnf
2R RAALI I & Y3 GMIGSYy a8 SyA2AyY LENIFEAYFS T
BSEATAK F2NXYIFGFE GARSI A Y6IEGAGS 23t 0FgGryal s Al
LENGFEFE ¢+3 LINAYG 23tF0FSryeal 4GS hhilk5hhi 23t C

Cai @l NBYA NBT dzf GFGA 1 FYLFy2S L2 GNOAOGAYLY

beSYl 611

hytAyS 23t 0FGFyes yI v wedd donlificide AMarcoP@¥ pue A Y LI2 |
a0l yYRIFENRYAK A LlRaSoy2 {NBANIYAK F2NXFOGF o6F yySNI
LINAE 3283y 23 YAONRAAGSI® h3tlOFBryasSy 28 24l 0 NB
MH®p YAfAcdzyl f2dRAD® ¢ 12SSNE LINEOSRSy2 25 5hhi
najfrekventnijih metro stanica (ostvaren doseg 7,7 miljunf 2dzZRA0 GS ¢ hhl o6A3 oA
O8t2ST YAGLAY LRAGI2FYl dz adzyOKSydzz Y2 ydzs . SNIAY

Austrija

hytAyS 23t 0l @ryeaS yI yla6AbdlryA2AY dzZAIGNRA2ATAY |
1t SAyST SAldzy3old A RASLINBAASOIG Lz2iSY OSARS2 23t
YAONR&AAGS20 A aLISOA2I f gijefostvarend.666.116 impregifd, 20608 h I
klikova s dosegom 783.970 ljudi. U print izdanjima Kleine Zeitung i Die Presse realizirana su i 4 print
image oglasa (1/2).

2501t

bl ylFI26AldFEyA2AY 6SO1AY LERNIFEAYlF LINp®Edaty,2 2S5
Yy2@Ay1eoOl =z F{1ddzZ fySeOT A /1TSOK bSga /Sy:daSNI YNE
posebni banner formati te je ostvareno 5.625.905 impresija, 23.497 klikova (0.42% CTR). Uz online
1FylFrtS LINP@SRSy2 2S5 4bikay(lil) dtiskanorh izdarfu ReflexOYadht, Dedils >

24



GA1SYR A 5SyAl ¢Syeéex GS 1 1T1F1dzL) 2SyAK €tSR 6A3 0A
i Pragu.

Francuska

¢+ 23t 0OF@lLyaS omMpéI oné aLRGO YINIYHABAVWGIATYY AGYS Y
kanalima poput National Geographic, Voyage, Warner TV itd. Ostvareno je 48 GB®1 emitiranja

s dosegom 9,6 milijuna ljudi.

Italija

hytAyS 23t 0lF@ryeasS yI ySgas GNI @St A thidagadetsS
B YAGRTFIANWAGE StESPAGET YIENRSOfFANBPAG LMziSY vyl i
2a00FNBy2 MdTnHdcTo AYLINBaA2HIS ponuy (1fA120F a
33.800 pregleda. Kroz tiskana izdanjagd®> L2 52yyl X h3I3AZ . Stf Q9 dzNE L.
gironale della vela realizirano je 9 image oglasa te 3 advertorijala.

al SI NBE

hytAyS 23t 0 grya2asS yI LRNIIFEAYE (NI @St 2 0Kdzz dzii | 1
portala putemvide® 3f | &1 £ &GF yRIFINRYAK A LIR2aSoyAK F2N¥YI G
2R M®coodyod AYLINBaAAS2IIT odtnan (tA120F GS nodom: |
we¢[ Yfdoo A CAfYb A&alf 2dzs A Oza 102 ehibichjertSje TVispouidiglo h & i &I
45.7% populacije.

Nizozemska

hytAyS 23t 0F@lyaS yI LERNIFEAYlF [2ySteée LXIFySaiz s
A0 yYRINRYAK O0FYyYSNIr® bl GA@GS 6tFy1S 28 LINRPSAGEF T 2
putem DOOH i OOH kanala, osam giant digital billooardd NS | GSY Gy AY 21 OA 2l YI
prijevoza i u blizini prometnih mjesta javnog prijevoza u Dan Haagu, Amsterdamu, Rotterdamu i

' iNBOKiGdz G§S 23t 0OF@lyaS dz 21 @y2Y LINA2S@21dz yI oy
autobusa).

Poljska

TVEARS2 2y RSYFYyRO 23t 0OFI@rya2aS mp A on aS0O @GARSI
2ySGOLE A LXF&SNIPLX ® h3tFOFPryasSy 28 24i0 NBy2 ¢
f2dRA® ¢ {2$SNE 1|} YL y alkon@ldtnod@rdiradal2 diitolusa i Yttamvajh | | |
S o LINR2S@2Tylr aANBRaldlI @I 6026yS aiaNIyS GNFYQL2

Velika Britanija

hytAyS 23t O0F@ryeS ylI alAfhytAySodzl Lidmtavel LJ23aS0)
portalu/ 2y RS bl &d ¢NF @SttSNI {NRT yFIGiA@S 6tFyF1 A LN
YNB Glad g NBy2 28 omdnop LINBItSRI L2asSoyS YiONR
sponzorirani FB i 1G postovi su ostvarili 7,7 milijuna impresija s dosg@omilijuna ljudi.

' LINAY G ATREy2dz YFEAFTAYLE [/ 2YyRS blad ¢NF @Sttt SN L
stranice i jednog image oglasa, dok je u posebnom prilogu Daily maila Check In insertiran cover wrap s

tri stranice advertorijalaijgdAY AYI 38 23t 42Yd ¢+ 12SSNE &A&NBRAY2Y
I KSOK Ly LRags86Sy2 I NBIGa122 yI MuH AGNI yAOF @
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Slovenija

hytAyS 23t 0FI@lyaS yl ylLa26AbGlryA2AY at2@Syaiiry LI
delo.si te specijaliziranirhJ2 NI | € A Y'I F G021 F YLIADEAA A 20k f | LI dza & s
F2NXIGA OoFYyYSN: (S ylIGA@S 6tFyOAx 23t OF @ryaSsSy
LINB3It SRIF 6tFylF{F® YNBIT LINRYG AT Rklop,Zdrja mafZkekdeH n o .
{ @S0G wnI 91ALIl {b0OX C21dza LI dza>X 5ySOyAl 6bSRSft 2:
hol Il L)X dza 2RNISSyl 28 LINBY2OA2E LziSY wmn yIlGA@GSE
spota na TV postajamadPlet TV, Pop TV, Brio i Kino TV. Ostvareno je 16&a&RR 285 emitiranja.

T 2yEAYST LINAYG A ¢+ (FylfS 2RNISSy2 28 A 5hhl
Celju, Mariboru i Murskoj Soboti.

{t28F 6711

hyt AyS 23t O @Ingive gortajinia aktulligy.&kAi sinte gkipatdmystandardnih bannera i
YIEGASBS 6FFLylFr1{F® h3atl OF@lryaSy 28 R2aS3aydzi oNR2 2F
LINESGAGI YA omdoyn Lizil @

~BAO NB I
%623 Al @F yNBRYS SLIARSYA2 az0f SdzanNiidz grx @8y | LIFBISY 2
hytAyS 23t 0F@lyaS LlziSYy ' dzZRASYyT 1T wSFEOK ! ffAlFyOS

klikova te 0.26% CTR.

Belgija
hytAyS 23t O @ryaS yI GNI @St LIR2NIFfdz DN YRSP6S L.
pojedinaca.

b2 NBSOY |
hytAyS 23t 01 @FyaS yI LER2NIFfdz al 3FaAySi wSAasStea
GElLyYy 1l 'T 2phjuleF @BNYIBEYE ST WINBNROA2I oOoNBYR (I YLI

kroz print izdanje Reiselyst.

t NAY2SNR @Al dzrtF 1 2NRAOGSYAK dz 1} YLIFYy_a2AY
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*NBYR {FYLIlyaS adz FAYI YyOANryS dz OAc2St2adA aNBRa

t NEYAROGOSY!I JlLYLIyel yI R2YF86SY GNDOAOIGdz

1MGAGy2aiG t NREYAROOSYl (FYLFyeal ylI R2YIF8SY (NDAOI
. . O T|

1119 -4t dz0dz2SGS¢ A (YLl yedz a¢2SRIYy 2RY2NI ONA
t NBROASSYl 2S5 A |LIN®ASER| odkarfioly AR (@A8S|idz B 3 ySLR2 g2t 2y S
situacijeistaz R32 S8yl T Haum® 3I2RAYdzo

' LISNA2Rdz 2R M® aNllyal R2 om® {2t2@21 1 wnund NBI

GhRY2NJ {1 @ hiodtAd@ae R S&S SLIA RS YM&I @109 dzo & Ayildzl iOdk
LINEYSG AT Ay21Svyadaodlrzs {NBANrylF 2SS S{taidSyiirclk RNX
R2YIF8S GNOAOGS® Y2Ydzy AOANI YA &dz LINPAT O2RA adzyOS
i aktivni turizam, aporuké@ dz LJX F 8ANJI yS I NRBIT NITEAGAGS 2yt AyS A 3
F2NXYIGSS dzl t 2dz6SyS a0S yl 20l OyaasS YSRA2a1S 1dz S
prostora, kampanja je realizirana i kroz posebno kreirane projekte.

KampanjYy adz 2a i@ NSyA &t 2SRS6A NBIT dzf GF GAY
- RAALX e 23t Ol @ly2S nobnmdundgd AYLINBaA2!
- p YIGABS 6ty chpdrpn LINBIt SRI
- 19 print oglasa
- 268 emitiranja TV oglasa
-y NBLRZNIFOF TF aSRAIF {SNWAA NIRA2&al122 YNBOA

U okviru ove aktivnosti dogovorena je suradnjddll®2 2 S 1 Gdz [ A1 SH | NBF dail ® wSt
G2RAG6F 122A LINBTSYGANI OANRYdz GdzZNARAGAG61S LRydzRS
AGNIYAOS AT 1 Ot2 28 dz yE1t+FRA 2R wnonnn Libg Y2SNT |
Y28a86yAll [A1SH tdzZiz@lyel 12air ATfFITA dd wdzil Ny

t Ne2S10d GhRY2NJI {111 @ 11 &tdz0dz2SiS¢ NBFEtATANIY dz :
122A &dz LINB3It SRIFYA dHHOPHHC LIaA5F96528 impresijg.T RA & LJ | &
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