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Hrvatska turisticka zajednica (HTZ) kao nacionalna turisticka organizacija svojim
promidZzbenim aktivnostima kroz posebne marketinske i PR suradnje Zeli podici svijest o
Hrvatskoj kao atraktivnoj turistickoj destinaciji raznovrsne turisticke ponude tijekom cijele
godine te time ujedno utjecati na povecanje potraznje za hrvatskim turistickim proizvodima,
povedanje turistickog prometa i opce potrosnje.

U skladu s tim HTZ u 2021. planira uspostaviti i provesti marketinsku suradnju s organizatorima
TOP dogadanja u Hrvatskoj i vrhunskim hrvatskim sportasima.

» Predmet suradnje

Predmet suradnje je marketinska i PR suradnja u sljede¢im kategorijama:
1. TOP dogadanja:

A) Kulturna, zabavna, povijesna, tradicijska i eno-gastronomska,

B) Vrhunska medunarodna sportska natjecanja,
2. Vrhunski hrvatski sportasi.

1. TOP DOGADANIJA

Predmet poziva je marketinska i PR suradnja s organizatorima TOP dogadanja, koja ce biti
odrZana u Hrvatskoj 2021. godine.

KATEGORIJA A - KULTURNA, ZABAVNA, POVIJESNA, TRADICIJSKA | ENO-GASTRONOMSKA

Moguci partneri su organizatori najznacajnijih TOP dogadanja, koja prepoznatljivoscu i
ugledom mogu doprinijeti nacionalnoj promociji i koja ispunjavaju sljede¢e osnovne uvjete:

v/ odrZana su najmanje 5 puta u proteklih 10 godina i dobila su sredstva od HTZ-a u
kategorijama najznacajnijih dogadanja (TOP, megaisl.),
Iznimno, suradnja se moZe ostvariti i s organizatorima dogadanja koja se odrzavaju prvi
put, ako Turisti¢ko vijece ocijeni da ¢e ta dogadanja predstavljati znacajan motiv dolaska
u Hrvatsku te imati jak u¢inak na nacionalnu promociju na klju¢nim inozemnim trzistima.

v’ predstavljaju motiv dolaska u Hrvatsku i/ili mjesto odrZavanja dogadanija,

v’ privlaée najveéim dijelom inozemne posjetitelje,

v znadajno pridonose promociji Hrvatske isticanjem nacionalnog turistickog brenda i
Hrvatske kao destinacije odrzavanja dogadanja u svim promotivnim aktivnostima, osobito
onima na kljuénim inozemnim trzistima,

v’ prikazuju u pozitivnom svjetlu identitet i infrastrukturu destinacije u kojoj se odrZavaju,

v" nude posjetiteljima jedinstveno, nesvakida$nje iskustvo koje posjetitelje moze zaintrigirati,
pozitivno iznenaditi i oduseviti,

v stvaraju ekonomske ucinke povedanjem turisti¢kih noéenja i potro$nje te pozitivhim
utjecajem na destinaciju, njen razvoj, infrastrukturu i ekonomiju suradnjom s drugim
subjektima,

v potiéu posjetitelje i sudionike na dodatnu potro3nju popratnim sadrZajima i dogadanjima,

v pokazuju kreativnost i odrZivost,

v’ financijski su samoodrZiva bez sredstava HTZ-a,

v

minimalno 10 % ukupnog budZeta dogadanja troSe na promociju.
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KATEGORIJA B - VRHUNSKA MEDUNARODNA SPORTSKA NATJECANJA

Moguéi partneri su organizatori vrhunskih medunarodnih sportskih natjecanja koja svojom
medunarodnom prepoznatljivoscu i ugledom mogu doprinijeti nacionalnoj promociji i koja
ispunjavaju sljedede osnovne uvjete:

v nalaze se u kalendaru natjecanja krovnih medunarodnih asocijacija,

v imaju potrebna odobrenja/suglasnosti nadleznih hrvatskih i medunarodnih institucija u
skladu s vazec¢im propisima,

v imaju osigurano pracenje dogadanja u medunarodnom TV prijenosu u znacajnim medijima
na kljuénim inozemnim trzistima,

v znadajno pridonose promociji Hrvatske isticanjem nacionalnog turistickog brenda i
Hrvatske kao destinacije odrzavanja dogadanja u svim promotivnim aktivnostima, osobito
onima na klju¢nim inozemnim trziStima,

v’ prikazuju u pozitivnom svjetlu identitet i infrastrukturu destinacije u kojoj se odrzavaju,

v’ stvaraju ekonomske ucinke poveéanjem turistickih noéenja i potro$nje te pozitivnim
utjecajem na destinaciju, njen razvoj, infrastrukturu i ekonomiju suradnjom s drugim
subjektima,

v’ potiéu posjetitelje i sudionike na dodatnu potro3nju popratnim sadrzajima i dogadanjima,

v’ financijski su samoodrZiva bez sredstava HTZ-a,

v" minimalno 10 % ukupnog budZeta dogadanja tro$e na promociju.

U svakoj od kategorija prijaviti se moZe samo jedan (su)organizator dogadanja. Ako vise
organizatora prijavi isto dogadanje, HTZ ce sklopiti ugovor o suradnji samo s jednim
(su)organizatorom.

Nece se uzeti u razmatranje: hodocasca, proslave godisnjica i obljetnica, natjecanja strukovnih
udruzenja, sajmovi, izlozbe, poslovni skupovi (konferencije, kongresi i dr.), dogadanja
zatvorenog tipa, online dogadanja i sl.

» Kriteriji za odabir partnera

Prilikom razmatranja prijava i prijedloga partnera u svakoj od kategorija posebno ce se
procjenjivati:

1. PROMOCISKI PLAN

Organizator dogadanja u prijavi mora predociti plan PR i marketinskih aktivnosti u kojem ¢e
navesti na¢ine promocije i kanale oglasavanja s pripadajuéim planiranim financijskim iznosima
te objasniti kako ¢e procjenjivati ucinak poduzetih aktivnosti.

Takoder u prijavi treba navesti koja mu je ciljana publika, temeljem ¢ega su je odabrali (npr.
jesu li proveli istraZzivanja i kakva/koja), na koji nacin joj se obracaju i Sto joj nude, odnosno
isporucuju i objasniti kako misle da ¢e njihove promotivne aktivnosti utjecati na povecanje
broja posjetitelja, dolazaka, noéenja i poveéanje potrosnje.

HTZ ce prije donoSenja konaéne odluke razmotriti promocijski plan i definirati aktivnosti koje
¢e biti dio suradnje s HTZ-om.

2. EKONOMSKI UCINAK
Organizator dogadanja u prijavi mora navesti sljedece podatke:
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broj posjetitelja (procjena ili broj prodanih ulaznica za svaku od zadnje dvije godine u kojoj
je dogadanje odrzano i procjena za 2021. godinu), objasniti i koriStenu metodologiju,
zemlje iz kojih dolaze posjetitelji (procjena za svaku od zadnje dvije godine u kojoj je
dogadanje odrzano i procjena za 2021. godinu), objasniti i koriStenu metodologiju,

broj turisti¢kih dolazaka i nocenja (procjena za svaku od zadnje dvije godine u kojoj je
dogadanje odrzano i procjena za 2021. godinu), objasniti i koriStenu metodologiju,
troskovnik dogadanja prema vrstama troskova (za svaku od zadnje dvije godine u kojoj je
dogadanje odrzano i za 2021.),

izvore financiranja za 2021. godinu (vlastita sredstva, sredstva sponzora, ocekivana
sredstva Hrvatske turisticke zajednice).

Posjetiteljima se u smislu ovog Poziva ne smatraju osobe zaposlene u organizaciji dogadanja,
izvodaci, natjecatelji i sl.

3.

OSTALE KARAKTERISTIKE

Organizator dogadanja u prijavi treba navesti i sljedece:

v
v

v

>

reference — popis svih dogadanja koja je do sada organizirao ili suorganizirao,

planove za buduénost, odnosno obrazloZiti kako planira razvijati dogadanje te osigurati
rast i odrzivost,

kako ¢e potencijalna financijska sredstva koja dobije od HTZ-a utjecati na sadriaj
aktivnosti/dogadanja, odnosno kako ¢e dobivena sredstva unaprijediti promotivne
aktivnosti,

doprinos lokalnoj zajednici (npr. zaposljavanje lokalnog stanovnistva, koriStenje lokalnih
proizvoda, sudjeluje li lokalno stanovniStvo u organizaciji i promociji dogadanja i na koje
nacine),

nacin suradnje s regionalnim i lokalnim turistickim zajednicama i na koji nacin se ona
realizira (kao financijska suradnja, organizacijska podrska itd.),

kako je osigurana pristupaénost osobama s invaliditetom i osobama smanjene
pokretljivosti,

utjecaj na okolis (opisati kako ¢e minimizirati negativan utjecaj, prate li neke od smjernica
zero waste konceptaisl.).

Obaveze organizatora

Organizator s kojim HTZ potpisSe ugovor o suradnji preuzima sljedeée obaveze:

1.

Provesti promocijski plan aktivnosti vezanih uz dogadanje na klju¢nim inozemnim trzistima
(plan PR i marketinskih aktivnosti po trZiStima mora se ostvariti u cijelosti uz eventualna
manja odstupanija),

Osigurati pracenje dogadanja u TV prijenosu/snimkama/sazecima u znacajnim medijima
na tim trzistima (obavezno dostaviti popis TV kuca i vrste pradenja po trzistima),
Producirati najavne i zavrSne video materijale vezane uz dogadanje i destinaciju u kracoj
(do 30sec) i duzoj verziji (2-3min) i dostaviti sirove video materijale koji ¢e se koristiti u
planiranim aktivnostima uz davanje suglasnosti HTZ-u za neograniceno koristenje istih bez
dodatne naknade,

Dostaviti snimljene fotografije/ostale materijale i izjave uz davanje suglasnosti HTZ-u za
neograniceno koristenje istih bez dodatne naknade,

Dostaviti kratke video izjave najznacajnijih sudionika (npr. vrhunskih sportasa ili svjetski
poznatih izvodaca) o destinaciji uz davanje suglasnosti HTZ-u za neograniceno koristenje
istih bez dodatne naknade,
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Brendirati glavne i popratne lokacije dogadanja, sluzbena vozila, opremu i sl.
komunikacijskim porukama HTZ-a - obavezno dostaviti i podatke o kapacitetu posjetitelja
tih lokacija,

Obijaviti sadrZaj i poruke HTZ-a (video ili drugog sadrzaja) u komunikacijskim kanalima
dogadanja i najznacajnijih sudionika, npr. vrhunskih sportasa ili svjetski poznatih izvodaca
(web, drustvene mreZe, na mjestu dogadanja itd.) - obavezno dostaviti i podatke o
posje¢enosti/pradenosti tih kanala i strukturi pratitelja po trZistima, te kapacitetu
posjetitelja (dnevhom i ukupnom),

Osigurati vidljivost komunikacijskog koncepta HTZ-a u ostalim promotivnim materijalima
dogadanja (katalog, brosura, letci, ulaznice, akreditacije i sl.).

2. VRHUNSKI HRVATSKI SPORTASI

Moguci partneri u ovoj kategoriji su vrhunski hrvatski sportasi (samostalno ili putem saveza,
klubova ili drugih zastupnika), osvajaci odli¢ja na europskim, svjetskim i olimpijskim
natjecanjima, odnosno natjecatelji na znacajnim medunarodnim sportskim natjecanjima.

Sve navedeno potrebno je jasno i transparentno dokazati potvrdama, izvodima, dodatnim
dokumentimaiisl.

Osnovni uvjeti suradnje i obaveze u ovoj kategoriji:

1.

Dostava prijedloga s imenima vrhunskih sportasa koji se prijavljuju za suradnju (kod
reprezentacija navesti dodatno i minimalno 3 vrhunska reprezentativca koji ¢e sudjelovati
u svim aktivnostima),

Dostava popisa i ranga znacajnih medunarodnih sportskih natjecanja na kojima ¢e sportasi
nastupiti i u sklopu kojih ée se provoditi predloZene aktivnosti,

Osigurano pracenje medunarodnih nastupa u TV prijenosu/snimkama/sazecima u
znacajnim inozemnim medijima (obavezno dostaviti popis TV kuca i vrste pracenja nastupa
po trziStima),

Sudjelovanje u posebnim projektima HTZ-a minimalno 2 puta godis$nje prema potrebama
HTZ-a (HTZ ne preuzima dodatne troSkove u vezi dolaska),

Produkcija kratkih video izjava o Hrvatskoj u dogovoru s HTZ-om i dostava drugog
foto/video materijala uz davanje suglasnosti HTZ-u za neograni¢eno koristenje istih bez
dodatne naknade,

Brendiranje opreme, rekvizita, sluzbene odjeée reprezentacije/vrhunskih sportasa i sl.
komunikacijskim porukama HTZ-3,

Brendiranje terena, popratnih lokacija vezanih uz medunarodne nastupe (gdje god je to
moguce) komunikacijskim porukama HTZ-a,

Objava sadrzaja i poruka HTZ-a (video ili drugog sadrzaja) u komunikacijskim kanalima
saveza, klubova i vrhunskih sportasa (web, drustvene mreze, na terenu/oko terena/na
mjestima ostalih dogadanja itd.) - obavezno dostaviti i podatke o posjeéenosti/praéenosti
tih _kanala i strukturi pratitelija po trZistima, te kapacitetu posjetitelia (dnevnom i
ukupnom),

Osiguranje vidljivosti komunikacijskog koncepta HTZ-a u ostalim materijalima (katalog,
brosura, letci, ulaznice, akreditacije, diplome i sl.).
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Dodatna vrijednost suradnje u svim kategorijama moze ukljuditi osiguravanje karata, VIP
paketa i potrebnog broja akreditacija za potrebe HTZ-a vezanih uz dogadanja i nastupe, kao i
dostavu potpisanih rekvizita za nagradne igre i sl.

HTZ ¢e po potrebi i zahtjevu partnera staviti na raspolaganje materijale za realizaciju
dogovorenih aktivnosti (logo, foto/video materijale i sl.) koji se mogu koristiti uz prethodno
odobrenje HTZ-a za svaku takvu upotrebu.

» Nacin provedbe aktivnosti

Sve odabrane aktivnosti u svim kategorijama ovog Poziva moraju biti u skladu s
komunikacijskim aktivnostima HTZ-a na klju¢nim inozemnim trzistima.

HTZ moZe prihvatiti samo dio ponudene suradnje i zatraZiti potrebne promjene u skladu sa
svojim marketinskim ciljevima, planovima i odobrenim sredstvima. Prilikom donoSenja odluke
HTZ ¢e uzeti u obzir marketinske i PR ucinke koje bi suradnja mogla postié¢i na klju¢nim
inozemnim trzistima.

Nakon odobravanja plana aktivnosti partner je duzan dostaviti na odobrenje HTZ-u prijedlog
svih kreativnih rjesenja u Sto skorijem roku, a u svakom slucaju najkasnije 5 dana prije objave.
Rezultate svih aktivnosti mora biti moguce pratiti i evidentirati.

U svim sluc¢ajevima mora biti vidljivo da se radi o marketinskoj suradnji s HTZ-om.

Partner je duzan do kraja 2021. godine u svojim komunikacijskim kanalima osigurati vidljivost
komunikacijskog koncepta/poruka HTZ-a. U slucaju da se aktivnosti provode i prije/bez
prethodnog odobrenja sredstava HTZ-a, partneri mogu zatraziti materijale i zatraZiti potrebnu
suglasnost kako bi, u slu¢aju kasnijeg odobrenja sredstava i aktivnosti, ista bila provedena na
prihvatljiv na¢in. HTZ time ni na koji nadin ne preuzima obvezu pladanja, veé ista ovisi i
isplacivat e se tek po dostavi kompletne i uredne dokumentacije te ispunjavanju svih ostalih
obveza koje ¢e se propisati ugovorom.

» Isplata sredstava

Uvjet za isplatu sredstava HTZ-a je dostava izvjeSéa o realiziranim aktivnostima najkasnije 30
dana po zavrsetku istih. lIzvjeSce treba ukljucivati detaljnu analizu i evaluaciju svih provedenih
aktivnosti, a osobito promotivnih aktivnosti s pripadajuc¢im troskovima (kod dogadanja).

HTZ zadrzava pravo nadzora provedbe aktivnosti, a medusobni odnosi bit ¢e regulirani
ugovorom.

» Dostavljanje prijave i prijedloga suradnje
Zainteresirani partneri duzni su HTZ-u dostaviti svoju prijavu s detaljnim prikazom prijedloga
suradnje i svim dokazima o ispunjenju uvjeta iz ovog Poziva.

Dostavljena prijava u kategoriji TOP DOGADANJA mora sadrzavati:

1. ispunjeni obrazac prijave sa svim trazenim podacima (obavezno je ispuniti sva polja
trazenim podacima koji se dodatno pojasnjavaju u prezentaciji),

2. vlastitu prezentaciju prijedloga suradnje koja uklju€uje koristi koje bi takva suradnja
donijela nacionalnoj turistickoj promociji na klju¢nim inozemnim trzistima, podatke o
ispunjenju svih uvjeta navedenih redom u ovom Pozivu, ukljucujuéi ispunjenje
osnovnih uvjeta, podatke vezane za ekonomski ucinak i ostale karakteristike te sve
dodatne informacije i dokaze trazene u obrascu prijave i ovom Pozivu,

3. program i troskovnik dogadanja,

Top dogadanja i hrvatski sportasi 2021. 5



[ ]
HRVERTSKA-
Pung it

4. promocijski plan,

5. potvrdu nadleZne Porezne uprave da organizator nema dug prema drzavi (ne stariji
od 30 dana od datuma slanja prijave),

6. izjavu o nekaZnjavanju (na priloZenom obrascu za pravnu osobu i osobu odgovornu za
zastupanje).

Dostavljena prijava u kategoriji VRHUNSKIH HRVATSKIH SPORTASA mora sadrzavati:

1. ispunjeni obrazac prijave sa svim trazenim podacima (obavezno je ispuniti sva polja
trazenim podacima koji se dodatno pojasnjavaju u prezentaciji),

2. vlastitu prezentaciju prijedloga suradnje koja uklju¢uje predstavljanje sportasa, koristi
koje bi takva suradnja donijela nacionalnoj turistickoj promociji na klju¢nim inozemnim
trziStima, podatke o ispunjenju svih uvjeta navedenih redom u ovom Pozivu, te sve
dodatne informacije i dokaze traZene u obrascu prijave i ovom Pozivu,

3. potvrdu nadleZne Porezne uprave da nema dug prema drZavi (ne stariji od 30 dana od
datuma slanja prijave),

4. izjavu o nekaZnjavanju (na priloZenom obrascu za pravnu osobu i osobu odgovornu za
zastupanje).

Svi podnositelji prijave duzni su dostaviti i sve ostale podatke i dokaze bitne za odabir i
evaluaciju prijedloga suradnje.

Prijave se podnose putem e-maila na adresu pos.mark.projekti@htz.hr najkasnije do 5. svibnja
2021. Svi podaci smatraju se povjerljivima i sluZe za evaluaciju prijava i suradnje.

» Donosenje odluke o odabiru partnera i odobrenju sredstava

Nakon vrednovanja svih pristiglih prijava posebno imenovano povjerenstvo ée na temelju
prethodno navedenih elemenata predloziti Turistickom vijeéu donosenje odluke o izboru
partnera za 2021. godinu temeljem ovog Poziva. Turisti¢cko vije¢e HTZ-a ¢ée donijeti odluku o
izboru partnera nakon ¢ega ¢e HTZ s odabranim partnerima sklopiti ugovor o suradniji.

> Ostale odredbe

HTZ nece suradivati s partnerima koji ne podmiruju svoje obveze prema sustavu turistickih
zajednica ili drugim hrvatskim subjektima, odnosno s kojima se nalaze u sporu ili koji, prema
misljenju HTZ-a, imaju neosnovana potraZivanja po osnovi proslih godina.

Partner jamci za to¢nost i vjerodostojnost svih podataka koje dostavlja u svojoj dokumentaciji
za prijavu, te time ujedno potvrduje da nema neplacenih financijskih obveza temeljem sudskih
presuda prema hrvatskim subjektima.

HTZ ni na koji nacin nije duzan prihvatiti ponudu partnera. Dostavljanje prijedloga na ovaj
Poziv ne podrazumijeva niti na bilo koji nacin prejudicira kona¢nu odluku o odabiru partnera
u skladu sa strateskim ciljevima i ukupno raspolozivim budZzetom HTZ-a za ove aktivnosti.
HTZ moze provoditi promotivne aktivnosti s tre¢im stranama.

Partneri kojima se odobre sredstva u okviru ovog Poziva ne mogu koristiti sredstva HTZ-a za
potpore, udruzeno oglasavanje ili ostale oblike marketinske/PR suradnje koji se odnose na ista
dogadanja/aktivnosti.

Namjera ovog Poziva je prikupljanje interesa mogucih partnera, a sam Poziv te odluka o

odobrenju sredstava HTZ-a moze se promijeniti ili opozvati u slu¢aju da nastupe izvanredne
okolnosti koje nije moguce predvidjeti, a utjecu na poslovanje HTZ-a.
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