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POZIV ZA ISKAZIVANIJE INTERESA ZA PROVEDBU PROJEKTA ,,SPORTSKA HRVATSKA"
ZA MARKETINSKU | PR SURADNJU NA MEDUNARODNO ZNACAJNIM SPORTSKIM
PROJEKTIMA U 2018.

HTZ kao nacionalna turisticka organizacija, u skladu sa Strateskim marketinSkim planom hrvatskog turizma za
razdoblje 2014. — 2020., te ostalim strateskim dokumentima, svojim promidzbenim aktivnostima kroz posebne
oblike marketinske i PR suradnje u vrhunskim sportskim i zabavnim projektima Zeli podiéi svijest o Hrvatskoj kao
atraktivnoj turisti¢koj destinaciji raznovrsne turisticke ponude tijekom cijele godine, te time ujedno utjecati na
povecanje potraznje za hrvatskim turistickim proizvodima, povecanje turistickog prometa i opée potrosnje.

U skladu s tim HTZ planira uspostaviti marketinsku i PR suradnju s nacionalnim sportskim savezima odnosno
medunarodno prepoznatljivim akterima u sportu.

» AKTIVNOST
Marketinska i PR suradnja u promotivnim aktivnostima kroz vrhunske sportske i zabavne projekte u 2018. godini.

> MOGUCI PARTNERI

- Nacionalni sSportski savezi i drugi subjekti kao prijavitelji/koordinatori medunarodnih nastupa sportasa
odnosno organizatori/suorganizatori medunarodno znacajnih sportskih projekata na podrucju Republike
Hrvatske ili u vezi sa Republikom Hrvatskom

- Medunarodno prepoznatljivi akteri u sportu (primarno sportski klubovi) koji nastupaju na znacajnim
medunarodnim sportskim dogadanjima

> UVIETI SURADNIJE
Zainteresirani partneri duzni su dostaviti prijedlog medijskog plana za provodenje marketinske suradnje u okviru
aktivnosti/projekata u kojem sudjeluju.

Maksimalni moguci ulog HTZ iznosi 2.000.000 HRK po pojedinom projektu/partneru.
Sve odabrane aktivnosti moraju biti u skladu s komunikacijskim kampanjama HTZ-a.

U slucaju vise aktivnosti koje se odvijaju u razli¢itim vremenskim razdobljima, ako se tako ugovori, moguéa je
parcijalna isplata sredstava HTZ, ovisno o realizaciji i dokazivanju pojedina¢ne aktivnosti.

Uvjet za isplatu sredstava HTZ-a je dostava kompletne dokazne dokumentacije o realiziranim aktivnostima
(fotodokumentacija, kopije racuna/uplatai sl.). Kona¢no ukupno izvjesée mora biti dostavljeno najkasnije 30 dana
po zavrSetku aktivnosti/dogadanja.

> MARKETINSKE AKTIVNOSTI:
Pri sastavljanju prijedloga marketinskih aktivnosti, partneri su duZni osobito uzeti u obzir sljedece aspekte i
mogucnosti suradnje:

Marketinski aspekt:

1) kod svih projekata:

- vidljivost na dresovima te, ako je mogudée, na sportskim rekvizitima
- uobicajena vidljivost na terenu
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dodatno, kod projekata koji se dogadaju u Hrvatskoj:
u slucaju kada je organizator/suorganizator nositelj prava na TV prijenos, potrebno je omoguditi HTZ-u oglasni
prostor u TV prijenosu

u slucaju kada organizator/suorganizator nije nositelj TV prava, potrebno je s nositeljem prava pregovarati o
mogucnosti posebnih uvjeta oglasavanja za HTZ

vidljivost na promotivnim kanalima i alatima (internetski portali, druStvene mreze, brosure, plakati, ulaznice
itd.)

dodatna vidljivost na terenu i oko terena

dodatna vidljivost na mjestu odrzavanja kroz animacije/video prezentacije koje se ovisno o dogovorima i
pregovorima s organizatorom/suorganizatorom mogu odvijati tijekom pauza

PR i Social Media aspekt:

1)

2)

kod svih projekata:
koristenje top 2-3 sportasa ili sudionika projekta — sukladno potrebama HTZ-a te uzimajuci u obzir:
o njihovu popularnost na drustvenim mrezama i opéenito na emitivnim trzistima
o mogucénost intervjua, izjava itd. koji su vezani uz Hrvatsku i turizam
o mogucnost real-time intervjua putem drustvenih mreza ili na drugi odgovarajuci nacin za publiku na
emitivnim trzistima
o mogucénost da sudjeluju na posebnim projektima HTZ-a bez dodatnog pla¢anja
mogucénost real-time nagradne igre
osiguravanje press akreditacije i ulaznica

dodatno kod projekata koji se dogadaju u Hrvatskoj:
omogucavanje karata/aranZmana za nagradne igre

Vizualna rjesenja za oglasavanje odreduje HTZ u dogovoru s partnerom, uzimajuci u obzir predloZene aktivnosti i
medijski plan.

Pri sastavljanju prijedloga, partneri su duzni najmanje:

1) navesti svoju ulogu u projektu
2) opisati projekt u smislu trajanja, mjesta odrzavanja, broja sudionika, medunarodnog karaktera i dr.
3) opisati marketinsku i PR vrijednost projekta u smislu:

o generalne prepoznatljivosti odnosno popularnosti projekta odnosno njegova sadrzaja (sport, glazba
itd.) na medunarodnoj razini,
broja posjetitelja projekta (posebno broj direktno nazoc¢nih posjetitelja)
broj gledatelja/pratitelja projekta (posebno za pojedinu vrstu medija/komunikacijskog kanala)
broj/popis TV kuéa koje ¢e izravno prenositi aktivnosti u projektu te trzista izravnog emitiranja
broj/popis TV kuéa koje ¢e putem reportaza pratiti aktivnosti u projektu te trzista emitiranja
reportaza
o broj/popis novinara i medijskih kuéa (osim TV) koji ¢e putem reportaza pratiti aktivnosti u projektu te

O O O O

trziSta emitiranja reportaza
o vlastiti komunikacijski kanali (ukljucujudi i drustvene mreze) koje projekt koristi u promociji
4) jasno definirati i navesti marketinske i PR aktivnosti koje se predlazu HTZ-u — pozicija, trajanje, koli¢ina,
veli¢ina, vidljivost, mediji i dr.
5) Navesti vrijednost marketinske suradnje (bez i sa PDV)

HTZ sukladno prijedlogu mozZe s partnerom uskladivati i dogovarati konacne iznose i opseg marketinske suradnje
koji ¢e se predloziti Turistickom vije¢u na odobrenje.

HTZ ni na koji nacin nije duzan prihvatiti ponudu partnera. Dostavljanje prijedloga na ovaj Poziv ne podrazumijeva
niti na bilo koji nacin prejudicira kona¢nu odluku o odabiru partnera.
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Partneri kojima se odobre sredstva u okviru ovih marketinskih i PR projekata ne mogu biti prijavitelji u drugim
modelima ili ugovorima s HTZ-om koji se odnose na iste aktivnosti/dogadanja/projekte.

> ODLUCIVANJE O PRIHVATUIVOSTI PRIJEDLOGA
Prilikom odlucivanja o pojedinom prijedlogu, HTZ ¢e uzeti u obzir marketinsku i PR prepoznatljivost projekta te

vedi znacdaj pridavati projektima koji zadovoljavaju sljedece uvjete/kriterije:

- Realizacija u razdoblju pred i posezone- PPS razdoblje (od 1.1. do 14.06. i od 16.09. do 31.12.)

- Medunarodna prepoznatljivost projekta

- Vidljivost na emitivnim trzistima

- Odvijanje u inozemstvu s posebnim naglaskom na emitivna trziSta ili odvijanje u Hrvatskoj ako projekt osim
marketinskog znacaja predstavlja i motiv dolaska inozemnih turista

- Max. 2 milijuna kuna po projektu/partneru

Konacnu odluku o odabiru partnera te iznosu i opsegu marketinske suradnje donosi Turisticko vije¢e HTZ-a, na
temelju dostavljenih ponuda i konacno uskladenih prijedloga marketinskih i PR aktivnosti.

> DOSTAVLIANJE PRIJEDLOGA
Zainteresirani partneri svoje prijedloge u pisanom obliku dostavljaju u Glavni ured HTZ-a do 12. veljac¢e 2018.
putem mail adrese sportska.hrvatska@htz.hr.
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