T. Cim,

A Horvat Idegenforgalmi Kozosség 2014-es évi marketing politikdjanak
alapveto célkitlizései:

- a turistaforgalom novelése az el6- és utdszezonban

- a turistaforgalom novelése Horvatorszag kontinentalis részén
- nagyobb napi atlagos turistakoltés 6szténzése

- Horvatorszag nemzeti turisztikai brendjének erdsitése

szerint NYOMTATOTT reklamkampanyt tervez.

A kampany idotartama: 2014. janius 1 - junius 30.

A hirdetés mérete: minimum 1/3 oldal

A hirdetés megjelenésének helye: Blikk; Népszabadsag; Magyar Nemzet;
Nok Lapja; Story; Heti Valasz; Figyel6; Pannon Lapok Tarsasaga lapcsoport
- Dunaujvarosi Hirlap, Fejér Megyei Hirlap, Vas Népe, Zalai Hirlap, Naplo;
Marie Claire; Magyar Konyha;Metropol

valamint

Szakmai lapok: Turizmus Panorama; Turizmus Trend; Az Utazo; Vilagjaro
Magazin; Explorer; Go Utazas; HTM (Hegyisport, taravilag,
életmédmagazin); OVER Magazin; Foldgoémb magazin; Vince magazin

A kampany eldiranyzott netto koltségvetése: 52.000.- Eurd (azaz 400.000.- horvat
kuna, 1.- Eur6 =7,6 kuna arfolyamon szamolva)

A palyazatok eljuttatasa: zart boritékban, postai Giton, VALAMINT
elektronikus formatumban IS a kévetkezo e-mail cimre: info@htz.hu

Postai cim:
Horvat Idegenforgalmi K6z0sség
Magyarorszagi Képviselet

Skenderovic Marin Képviseletvezetd
1054 Budapest, Akadémia u. 1.

A pélyézat fenti cimre torténé BEERKEZESENEK hatérideje legkésébb
2014. aprilis 22. (kedd) 17,00 h
A palyazatban teljesitendo feltételek:

Célcsoport:

-korcsoport: 18-54 plusz



- akik évente min. 1 utazason vesznek részt
- minimum 10.000 lélekszamu telepiilésen lakdk

A palydzatban a kovetkez6 kampanyeredmények feltlintetése  kotelezo:

Reach 1+ a kivant célcsoportot illetoen
Reach 5+ a kivant célcsoportot illetoen
Osszes GRP (Gross Rating Point)
Médiaterv

A célcsoport vonatkozasaban megadott Reach 1+, Reach5+ és GRP
/vallalt kampanyeredményeket/ a Millward Brown — TGI (NOK
adatbazis) szerint kell meghatarozni!

Az palyazatot magyar és angol nyelven kell benyujtani.

A benyiijtott palyazathoz mellékelni kell:

- Cégbirdsag altal kiadott igazolas /cégkivonat/, melybdl kitlinik, hogy a palyazé
ligynokség bejegyzett cég, melynek tevékenységei kozott a palyazat targyat
képez0 tevékenység végzése is szerepel, azaz, hogy ezen tevékenység végzésére
jogosult.

- NAV dltal kiadott addigazolas arrdl, hogy az tigynokségnek nincs adotartozasa

- a mellékletben lévo ,Palyazati (irlap" — elektronikusan kitoltve

Ezen mellékelt dokumentumokat eredetiben VAGY hitelesitett masolatként VAGY
kozjegyz0 altal hitelesitett masolatként kell benyujtani.

Ezen mellékelt dokumentumokat az elektronikus benyujtaskor beszkennelt
formatumban kell mellékelni.

A PALYAZATI ANYAG BENYUJTASANAK MODJA:

A palyazati anyagot hitelesité zsindrral Osszeflizve, hatoldalan lepecsételve kell
benyujtani!

A palyazati anyag minden egyes oldalat oldalszamozassal kell ellatni a kévetkezd
moddon: aktualis oldalszam/6sszoldalszam VAGY 6sszoldalszam/aktualis oldalszam.

A palyazati kiirasra beérkezett palyazati anyag érvényességi ideje: 60 nap

Elszamolas és kifizetés:

A kampany nettd 6sszkoltsége 52.000.- EUR. A végszamlat Eurdban kell kidllitani,
mivel a szamla kiegyenlitése Zagrabbdl torténik.

A palydzat részét képezi az un. ,Post buy analizist” (monitoring), melyet a
nyertes (igynokségnek a kampany befejezését kdvetben, és a szamla kiallitasa elott
kell elkészitenie és bemutatnia. A post buy analizis elkészitése benne foglaltatik az
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arajanlatban, és nem szerepelhet kiilon szamszaki tételként. A palyazo lgynokség a
palyazatban kotelezi magat arra nézve, hogy a kampany befejeztét kovetGen
prezentalja a post buy analizist, amely el6feltétele annak, hogy a megrendeld
kiegyenlitse a benyujtott szamlat. Az 0ssz-koltségvetés részét kell, hogy képezze a
hirdetési kampanyhoz kapcsolodd OSSZES plusz kéltség (pl. kreativok adaptalasa,
beszallitdk és tovabbi partnerek provizidja, az ligyndkség egyéb koltségei...).

A szamla kiegyenlitése kizarélag abban az esetben toérténik meg, ha a post buy
eredményei szerint az elvart kampanyeredmények teljesiiltek.

A szamlahoz csatolni kell a ,post buy" analizist ES az Gjsagok tampéldanyait.

A nyertes palyazonak a kampanyt kévetden a szamlat és a post buy analizist ANGOL
nyelven kell benyujtania!

A fenti feltételek BARMELYIKET nélkiil6z6 palyazatot nem all médunkban
figyelembe venni.

Skenderovi¢ Marin
Képviseletvezetd

Horvat Idegenforgalmi K6zosség-
Magyarorszagi képviselet

H-1054 Budapest

Akadémia u. 1.

Tel./fax: +36 1 267 55 88
www.horvatorszag.hr



http://www.horvatorszag.hr/

