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OPCI PODACIO TRZISTU

Politicko uredenje

Politicko uredenje: demokratska parlamentarna
drzava od 1949.

Glavni grad: Berlin

Uprava: federacija 16 saveznih drzava

Ustav: ustavni zakon (GG) od 1949. (s izmjenama)
Predsjednik: Joachim Gauck

Parlament: dvodomni parlament: Bundestag (Donji
dom), 622 ¢lana, Bundesrat (Gornji dom), 69 ¢lanova
Predsjednik vlade: kancelarka Angela Merkel
Nacionalni praznik: 3. listopada

Povrsina
Povrsina Njemacke jest 357.123,50 km?=.

Stanovnistvo
Broj stanovnika: 80.800.000 (stanje: 01./2014.)
Od toga Nijemci: oko 73.900.000

Stranci: oko 6.900.000 — od toga najvise iz Turske (oko

1,5 milijuna), iz Italije (oko pola milijuna) itd.
Zensko stanovnitvo: oko 41.127.200

Musko stanovnistvo: oko 39.672.800

Samci: oko 34.619.400

Vjencani: oko 34.706.900

Razvedenifudovci: oko 11.473.700

Naseljenost stanovnistva: 230 stanovnika na km?

Najveci gradovi

Broj
stanovnika

01./2014.

POLAND

CZECH REPUBLIC

AUSTRIA
SWITZERLANIR

Vjerska pripadnost: krs¢ani 66 % (katolici 33 %, prote-
stanti 33 %), muslimani 4 %, bez opredjeljenja 27,6 %,
ostali 2,4 %) (stanje 12./2012.)

Prema statistici, na dan 31. prosinca 2012. u Njemackoj
je Zivjelo oko 24,93 milijuna ljudi izmedu 40 i 59 godina.

Broj Savezna drzava
stanovnika
2000.

1. Berlin 3.517.424 3.382.169 I Berlin

2. Hamburg 1.798.836 1.707.901 | & | Hamburg

3 Minchen 1.472.374 1.236.370 L o Bayern

4. Koln 1.017.155 962.884 = Nordrhein-Westfalen
5 Frankfurt am Main 693.342 650.055 W= Hessen

6 Disseldorf 597.102 571.030 mm Nordrhein-Westfalen
7. Stuttgart 586.088 585.604 W 5aden

8. Dortmund 583.658 598.840 = Nordrhein-Westfalen
9. Essen 572.365 614.861 = Nordrhein-Westfalen
10.  Bremen 546.451 549.357 = Bremen
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Starost:

ispod jedne godine 0,67 milijuna
1-5godina 3,37 milijuna
6 —14 godina 6,88 milijuna
15—17 godina 2,41 milijuna
18— 20 godina 2,47 milijuna
21-24 godine 3,90 milijuna
25-39 godina 14,51 milijuna
40— 59 godina 24,93 milijuna
60— 64 godine 4,97 milijuna
65 godina i stariji 16,69 milijuna

Opce karakteristike gospodarstva

Valuta: 1 euro = 100 centi

Bruto nacionalni prihod 2013.: 2.735,8 mlird. eura
BDP —stopa rasta za 2013: + 0,4 %

Izvoz 2013.: 1.093,9 mird. eura

Uvoz 2013.: 895,0 mird. eura

Vazni izvozni proizvodi: automobili i autodijelovi,
strojevi, kemijski proizvodi

Mjesecna inflacija u Njemackoj od svibnja 2013. do
svibnja 2014.

BDP per capita
BDP po stanovniku iznosi oko 32.299 eura.

Stopa nezaposlenosti
Broj nezaposlenih: 3.137.866

stopa: 7,3 % (02./2014.) — (2011. stopa 7,2 %).

Prosjecna placa
3.490 eura bruto (stanje: 4. kvartal 2013.)
Izvor: Drzavni zavod za statistiku 2014.

Stopa inflacije
Stopa inflacije u 2013. iznosila je 1,5 %.

Bilanca

Medunarodni monetarni fond procjenjuje gospodarski

rast U 2014. od + 1,7 %.

Njemacka je vlada 15. travnja 2014. prognozirala gospo-

darski rast u 2014. od + 1,8 %.

Gospodarski rast u 2014.
- procjena MMF-a

Inflationsrate in Deutschland von Mai 2013 bis Mai 2014 (gegeniiber
Vorjahresmonat)

Guelle: Wieiter e Informationen

Wirtschaftswachstum in der Eurozone

PROGNOSTIZIERTES BIP-WACHSTUM 2014 (IN %, AUSGEWAHLTE LANDER)

LETTLAND
DEUTSCHLAND =

GRIECHENLAND =
SPANIEN =
NIEDERLANDE

@

41%

Quelle: Europaische Kommission

Izvor: Drzavni zavod za statistiku 2014.

Izvor: Drzavni zavod za statistiku 2014.
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Makroekonomski pokazatelji po saveznim drzavama

Savezna drzava Broj nezaposlenih Postotak nezaposlenih Bruto dohodak po
05./2014. 05./2014. stanovniku u eurima
Mecklenburg-Vorpommern 111.588 13,2 % 22.817
Sachsen-Anhalt 141.921 12,0% 23.196
Berlin 213.845 11,9 % 23.300
Bremen 37.497 11,1 % 37.200
Brandenburg 142.588 10,6 % 23.751
Sachsen 214.022 10,12 % 24.226
Thiringen 103.742 8,9 % 23.168
Nordrhein-Westfalen 793.388 8,6 % 33.621
Hamburg 76.524 7,9 % 53.611
Schleswig-Holstein 111.846 7,6 % 27.684
Saarland 38.387 7,5 % 31.834
Niedersachsen 289.566 7,0 % 30.149
Hessen 192.994 6,0 % 38.490
Rheinland-Pfalz 125.452 5,9 % 30.420
Bayern 303.851 4,4 % 38.429
Baden-Wirttemberg 240.655 4,2 % 37.472

Izvor: Drzavni zavod za statistiku

Stopa nezaposlenosti

Bruto dohodak po stanovniku u eurima

Arbeitslosenzahlen im Januar 2014
Arbeitslosenquoten bezogen auf alle zivilen Erwerbspersonen
in Prozent (Vorjahreswerte in Klammern)

Deutschland 7 1304 ;‘g L TR
Westdeutschland 64 (54 Il h
Ostdeutschland no (s i //-f‘ .

— - " schleswig-Holstein |
< 58 . 1508 ¢

€ 69 2
S ‘iﬁu
o

Bremen
.0(114)

Bremen | i 43.08500¢€
Hessen g d 33480,00€
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MEDIJI | OGLASAVANJE NATRZISTU

Graficki pregled trzisnih udjela / gledanosti TV postaja
u Njemackoj

Prikaz glavnih medija (TV, dnevni listovi, ¢asopisi) po
segmentima

Udjeli u 2013. u %

pon — ned, 03:00 —03:00

Ukupno dnevno gledanje: 213 minuta
Odrasli 20 — 59 godina

TV

Prema TV Scope studiji instituta AGF/GfK provedenoj na
bazi dnevnih pracenja 5.000 kucanstava u Njemackoj,
Nijemci u prosjeku (71,75 mil. starijih od tri godine, tj.

36,24 milijuna kucanstava) dnevno provedu 194 minute o

[
»an

uusn RILN

gledajuci televiziju.

Javne postaje

3sat ZDF, ARD, ORF, SRG D,A CH

arte arte ZDF, ARD, France Télévisions Kompletan program (D, F)

BR 65 ety ARD Regionalna postaja Bayern (D)

BRalpha BRelphe. ARD Obrazovni (D)

Das Erste Das Erste® ARD Kompletan program (D)

DW (Ow] ARD Vijesti iz svijeta, Vijesti (D)

EinsExtra exTra® ARD Vijesti (D)

Einsfestival elnsfestival® ARD Filmovi i serije (D)

EinsPlus plus® ARD Dokumentationen & Lifestyle (D)

hr-fernsehen hir lermnsehen ARD Regionalna postaja Hessen (D)

KiKA Kk ARD, ZDF Program za djecu (D)

MDR Fernsehen el ARD Regionalna postaja Mitteldeutschland (D)

NDR Fernsehen N:m ARD Regionalna postaja Norddeutschland (D)

Phoenix phoenix ARD, ZDF Vijesti, Politika i dokumentarci (D)

Radio BremenTV radibrsmien =T ARD Regionalna postaja Bremen (D)

rbb Fernsehen bb* ARD Fs)glonalna postaja Berlin und Brandenburg

SR Fernsehen §,|$© ARD Regionalna postaja das Saarland (D)

SWR Fernsehen A FERNSEHER ARD Regl_onalna postaja Baden-Wirttemberg und
Rheinland-Pfalz (D)

WDR Fernsehen % ARD Regionalna postaja Nordrhein-Westfalen (D)

ZDF eDF ZDF Kompletan program (D)

ZDFinfo FARRR in o | ZDF Informacije (D)

ZDFkultur ot kultur ZDF Umjetnost i glazba (D)

ZDFneo zdf neo ZDF Mlada publika (D)
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Privatne postaje (Free-TV)

Anixe SD Filmovi i serije (D)
Comedy Central @ MTV Networks Germany Serien (D, A, CH)
DAF EEE Borsenmedien AG Vijesti s burze (D)
Das Vierte L. Mini Movie International Filmovi i serije (D)
Deluxe Music M Deluxe Television GmbH Musik (D)
DMAX BMAX Discovery-Communications Program za muskarce (D, CH)
euronews diverse europdische TV's Vijesti (EU)
Eurosport s TF1 Sport (EU)
kabel eins B seonT ProSiebenSat.1 Media Kompletan program (D, A, CH)
N24 ﬂ N24 Media GmbH Vijesti & Doku (D)
n-tv FN24 RTL Group Vijesti & Doku (D)
nickelodeon -t MTV Networks Germany Kinder (D, A, CH)
ProSieben = ProSiebenSat.1 Media Kompletan program (D, A, CH)
RTL Television e RTL Group Kompletan program (D, A, CH)
RTLII {D RTL Group Kompletan program (D, A, CH)
R
RTL NITRO Tele Minchen Gruppe (D)
Sat.1 F:".? RTL Group Kompletan program (D, A, CH)
Servus TV Somsn ProSiebenSat.1 Media Kompletan program (A, D)
SiXX J RedBull GmbH Program za Zene & serije (D, A, CH)
sonnenklar.TV sofnenklarTy ProSiebenSat.1 Media Putovanja (D)
Sporta Euvia Travel GmbH Sport (D)
StarTV *STAR TV Constantin Medien AG Kompletan program (CH)
SUPER RTL SUPER LR Program za djecu & serije (D, A, CH)
Teles RTL Group Filmovi i serije (D)
VIVA YAYA Tele Miinchen Gruppe Glazba i serije (D, A)
VOX V=K MTV Networks Germany Kompletan program (D, A, CH)
YAVIDO " RTL Group Musik (D)
YAVIDO
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Radiopostaje

U Njemackoj u eteru ima oko 226 privatnih i 63 javnih
radiopostaja. Svaki Nijemac u prosjeku slusa radio vise
od tri sata dnevno.

Poredak prvih 20 radiopostaja po dosegu (bruto kontaktima)

Postaja Kontakti U 1.000 Usporedba s 2012. radio
11 (u %)

Radio NRW 1.710 -0,9
Antenne Bayern 1.303 -1,6
SWR3 1.113 -1,5
1LIVE 1.105 0,8
Bayern 1 1.039 -3,8
WDR 2 1.027 57
NDR 2 924 16,1
WDR 4 774 -1,5
Bayern3 774 6,5
SWR4 BW 568 -3,6
Hit Radio FFH 550 5
radio ffn 489 -2,6
MDR 1 Radio Sachsen 476 28,3
SWR1 BW 385 0,5
hr3 376 33
Hit-Radio Antenne 343 -8,5
MDR Jump 341 20,9
hrg 297 -7:5
Radio Regenbogen 287 4
SWR4 RP 263 -1,5

Izvor: ma 2013. Radio I.

NJEMACKA | PROFIL EMITIVNOG TRZISTA 2013. - 2015. | 6



Tiskovni mediji

Dnevne i tjedne novine

U nastavku je pregled 20 najvaznijih i najtiraznijih dnev-

nih i tjednih novina u Njemackoj.

Sjediste Frekventnost [ Pokrivenost | Naklada VW
redakcije 1/2014.

BILD Axel Springer AG Hamburg Mo —Sa nacionalno 2.455.690
BILD am Sonntag Axel Springer AG Hamburg So nacionalno 1.235.011
Sonntag Aktuell Sonntag Aktuell GmbH Stuttgart So regionalno 610.923
Die Zeit Zeitverlag Gerd Bucerius Hamburg Mo -So nacionalno 519.573
SZ Suddeutsche Siddeutscher Verlag Minchen Mo —Sa nacionalno 2
Zeitung GmbH 420377
Welt am Sonntag Axel Springer Verlag AG Berlin So regionalno 402.287
WAZ Westdeutsche Zeitungsverlag Ruhrgebiet Essen Mo —Sa regionalno 500
Allgemeine GmbH & Co. Essen KG g 373
Frankfurter Allgemeine  Frankfurter Allgemeine .
Sonntagszeitung Zeitung GmbH Frankfurt/M S0 nacionalno 347249
Frankfurter Allgemeine  Frankfurter Allgemeine .
Zeitung Zeitung GmbH Frankfurt/M Mo -Sa nacionalno 338.478
. Rheinische Post Verlagsge- . .
Rheinische Post sellschaft mbH Dusseldorf Mo —Fr regionalno 336.216
.. Neue Pressegesellschaft .
Sidwest Presse mbh & Co. KG Ulm Mo —Sa regionalno 298.274
. Chemnitzer Verlag und . .
Freie Presse Druck GmbH Chemnitz Mo —-Sa regionalno 263.527
. . Dresdner Druck- & Ver- .
Séachsische Zeitung lagshaus GmbH & Co. KG Dresden Mo -Sa regionalno 248.085
Neue Westfalische Neue Westfalische GmbH Bielefeld Mo —Sa regionalno 239.634
& Co. KG
Rheinpfalz Verlag und
Die Rheinpfalz Druckerei GmbH und Co. Ludwigshafen Mo —Sa regionalno 235.542
KG
. Rheinpfalz Verlag und
Rheinpfalz am Druckerei GmbH und Co. Ludwigshafen So regionalno 226.114
Sonntag, Die
KG
Augsburger Mediengruppe Presse- .
Allgemeine druck Augsburg Mo -Sa regionalno 224.586
M. DuMont Schauberg
Kolner Stadt-Anzeiger Expedition der K&lnischen Kéln Mo —-Sa regionalno 222.600
Zeitung GmbH & Co. KG
Hessische/Nie- Verlag Dierichs GmbH & Kassel Mo -Sa regionalno 216.766
dersachsische Allgeme-  CoKG
ine
Leipziger Volkszeitung Leipziger Verlags- und Leipzig Mo —Sa regionalno 207.520

Druckereigesellschaft
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Publikacije jesu TV vodici. Sudeci prema prihodu od oglasa, naju-

Prema podacima Udruge njemackih izdavaca (VDZ) u spjesniji su Der Spiegel, Stern i Bild am Sonntag. Prema
Njemackoj se tiska vise od 1.500 Casopisa. Sveukupno anketi grupacije SevenOne Media Nijemci u dobnoj
vise od 37 milijuna Nijemaca viSe puta procita neki ¢aso- skupini od 14 do 49 godina dnevno provedu 27 minuta

pis. Najtirazniji ¢asopisi u Njemackoj dostupni u prodaji citajuci novine ili Casopise.

Tiskovina Kategorija Naklada Promjena Pretplata Direktna
2014./2013. U br. prodaja
primjeraka
ADAC Motorpresse 13.928.800 176.803 13.928.800
Motorwelt
tvig Programmzeitschriften 2.445.750 -21.577 416.773 2.027.600
TV Digital Programmzeitschriften 1.828.200 -116.328 1.189.960 518.168
Das Haus Wohn- und Garten- 1.608.050 -92.213 1.136
zeitschriften
Wohnglick Wohn- und Garten- 1.503.610 - 53.365
(ehem. house zeitschriften
and more)
TV SPIELFILM Programmzeitschriften 1.287.190 -109.790 614.929 596.745
plus
TV Movie Programmzeitschriften 1.244.900 -98.724 538.665 695.160
Bild am Aktuelle Zeitschriften 1.175.400 - 59.606 21.730 1.104.320
Sonntag und Magazine
Horzu Programmzeitschriften 1.174.840 -70.223 695.981 394.178
TV direkt Programmzeitschriften 1.153.670 -37.476 113.813 1.037.840
Wohnen - Das Wohn- und Garten- 1.061.320 11.234
BHW-Maga- zeitschriften
zin fir Bauen,
Einrichten &
Lebensart
Landlust Wohn- und Garten- 978.229 -120.156 398.079 554.347
zeitschriften
auf einen Blick Programmzeitschriften 973.028 -63.626 294.062 674.923
TV Spielfilm Programmzeitschriften 958.402 -81.810 450.631 490.383
wochentliche Frauen-
Bild der F 895.66 - 4. . 691.
ild der Frau Jeitschriften 95.661 4.407 105.042 91.145
Der Spiegel Aktuelle Zeitschriften 86 2040 5 ,
A1 -7.1 .4,01 .
pieg und Magazine 76.117 7193 429.4 43.35
FREIZEIT RE- wochentliche Frauen- 801.0 8.668 60,278 070
1. -38. 160. :
VUE zeitschriften > 3 7 >43-07
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Tiskovina

Kategorija

Aktuelle Zeitschriften

2014./2013. U br.

Direktna

prodaja

Stern 200.70
und Magazine 795
tv Horen und Programmzeitschriften 259.56
zei i .561
Sehen 9 59.5
NEUE POST wochentliche Frauen- o
zeitschriften 23573
tv pur Programmzeitschriften 616.222
nurTV Programmzeitschriften 608.510
DAV Panorama  Sportzeitschriften
ACE LENKRAD Motorpresse
Gong plus
+ (Gong, Programmzeitschriften 155.308
Bild+Funk, g >>-3
SuperTV)
Aktuelle Zeitschriften
BUNTE . 259.012
und Magazine
.. 14-tdgliche Frauven-
Brigitte 81.
‘9! zeitschriften 101797
Die Zeit Wochenzeitungen zu 86.210
Gesellschaft/Politik 93
Aktuelle Zeitschriften
FOCUS . 75.007
und Magazine
Auto Bild Motorpresse 305.055
FREIZEITWOC- wochentliche Frauen-
] . 464.812
HE zeitschriften
tina wochentliche Frauen-
zeitschriften 353397
Funk Uhr Programmzeitschriften 250.537
DAS NEUE wochentliche Frauen-
. . 396.128
BLATT zeitschriften
. Aktuelle Zeitschriften
Readers Digest . 14.086
und Magazine
Monatliche Frauen-
InStyl .88
notyle zeitschriften 230881
Fernsehwoche Programmzeitschriften 224.351
. Wochenzeitungen zu
Vorwarts 50

Gesellschaft/Politik
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Tiskovina Kategorija Naklada Promjena Pretplata Direktna
2014./2013. U br. prodaja
primjeraka
COMPUTER N
BILD IT-/Telekommunikation 391.977 -102.032 111.240 253.813
Glamour Monatliche Frauen- 80.6 656 , o
seitschriften 309.679 33.65 33.775 47.59
wochentliche Frauen-
ie aktuell . - 8. . .
die aktuelle Jeitschriften 374445 8.368 25.408 309.995
meine Familie
ich Esszeitschriften 372.836 - 22.752 17.840 324.381
FREIZEIT SPA- ochentliche Frauen-
W_ . ! v 370.680 -18.236 3.089 367.444
SS zeitschriften
Sport Bild Sportzeitschriften 366.970 - 29.455 82.298 174.907
Mein schoner Wohn- und Garten- 60.268 s 170 122 127,06
Garten zeitschriften 300 bl 70-13 37:9%7
auto motor und Motorpresse 8.051 1 163.232 80.51
sport p 350.05 5.37 3.23 -515
freundin 14-tagliche Fraven- 6.78 6.482 65.6
. - 46. .61 .
seitschriften 350.707 40.4 5.619 94-975
Mein schones Wohn- und Garten- 206 5 ac0 5 220 o226
Land zeitschriften 35429 32:95 3233 30535
. 14-tagliche Fraven-
FURSIE . . 344.414 -16.261 87.089 83.517
zeitschriften
. Monatliche Frauen-
Laviva . . 337-345 17.105 4.140 289.892
zeitschriften
TV Today Programmzeitschriften 328.792 - 27.980 164.298 106.361
Aktuelle Zeitschriften
SUPERIllu y _I ! 324.683 -21.861 95.792 174.144
und Magazine
Gala Aktuelle Zeitschriften 6 8
14. -6.2 1.2 102.00
und Magazine 314.443 47 41.255
Deutsches Wirtschaftspresse 08.200 02.056
Handwerksblatt P 308 30205
TV fur mich Programmzeitschriften 307.927 22.48¢4 20.258 287.232
TV piccolino
lus + (TV picco-
Ir:no, t\fGEI\F:IE, Programmzeitschriften 302.534 3.695 298.691
myTV)
) Monatliche Frauen-
Jolie 288.743 -11.389 8.904 180.543

zeitschriften
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Tiskovina Kategorija Naklada Promjena Pretplata Direktna
2014./2013. U br. prodaja
primjeraka
Frau im Trend wochentliche 287.71 26.0 22 226.702
Frauvenzeitschriften 7715 037 3-225 7
LandIDEE Wohn-und 286.270 6.2 670 241.460
. . . 1.
Gartenzeitschriften / 45-253 35-%7 414
c't magazin
fir computer IT-/Telekommunikation 285.012 - 5.059 230.642 52.662
technik
Frau im Spiegel wochentliche 268.251 1.058 22 163.650
Pieg Frauvenzeitschriften 25 05 395 3-55
Jo Monatliche Frauen- 266,046 810 220 66
. -17.81 15, 166.51
Y zeitschriften 4 7 523 >
GEO Wissensmagazine 264.996 - 20.627 187.190 32.303
Cosmopolitan Monatliche 262.528 66 6.302 08.36
. . . 108.

P Frauenzeitschriften > 3:5%9 303 304
KiNDER Elternzeitschriften 262.151 11.387 1.630 9.936
Wohnen & Wohn- und Garten- 26 . 66 6o

1.11 -2. 21 153.
Garten zeitschriften > 57 * 53
Der Wirtschaftspresse 258.72 0 258.72
i . -13. .
Steuerzahler P 58729 3-035 58723
ochentliche
neue woche W I . 258.569 -22.714 8.906 247.085
Frauenzeitschriften
ochentliche
Lisa W I . 255.948 -38.039 15.088 165.574
Frauenzeitschriften
SCHONER Wohn- und Garten- Jec 6o X 8.66 1207
WOHNEN zeitschriften 25:925 4943 40557 3074
Gong Programmzeitschriften 248.100 -15.242 171.684 74.970
Aktuelle Zeitschriften
InTouch 6. - 25, .6 8.06
u und Magazine 246.970 25.224 19.640 218.064
Deutsches Wirtschaftspresse 241.198 236.88
Handwerksblatt P 4113 30554
Eltern Elternzeitschriften 240.837 -21.176 67.586 25.237
myself Monatliche 233.2 22.611 20.531 127.572
Y Frauenzeitschriften 33-235 . -53 7.57
Brigitte woman Monatliche 231.022 o 8.20
1. - 4. . 148.
9 Frauenzeitschriften 3 4947 30-439 4 3
wochentliche
Neue Welt 227.217 -10.502 27.158 166.575

Frauenzeitschriften
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Tiskovina Kategorija Naklada Promjena Pretplata Direktna
2014./2013. U br. prodaja
primjeraka
Das Goldene wochentliche 215 068 61 5 12101
Blatt Frauenzeitschriften > 94 29294 015
Viel Spal® wochentliche 214.18 2.88 211.2
141 -741 . 11.

P Frauenzeitschriften 4297 7-195 4 39
Men's Health Lifestylemagazine 211.990 -6.060 41.972 89.690
LisaWohnen &  Wohn- und Garten- 0 8 428 22,050 6t 20

a - 8. . 165.
Dekorieren zeitschriften 9397 4 3-05 >3
P.M. Magazin Wissensmagazine 206.425 - 21.387 120.040 55.003
CHIP IT-/Telekommunikation 206.242 -20.384 87.824 56.013
Guter Rat Wirtschaftspresse 202.936 -26.822 72.504 51.449
Aktuelle Zeitschriften
Closer ) 202.143 4.817 5.479 183.379
und Magazine
Welt der Wun-
der . Wissensmagazine 202.122 -32.460 88.248 108.458
PETRA Monatliche 200.56 0 2 252
Frauenzeitschriften %9 33-507 b7l 7425
VITAL Monatliche Fraven- 200.456 2 6.412 85.806
. - 2. 41 .
zeitschriften 4> 733 30-4 >
ochentliche
Echo der Frau W I i 199.882 - 8.906 59.797 119.728
Frauenzeitschriften
auto TEST Motorpresse 198.643 -9.385 105.389 45.404
Lustiges Kinderzeitschriften 8.0 2.070 072 26.68
i zei [ 198. . 1. 126.
Taschenbuch 9°-094 7 7107 ?
AUTO ZEITUNG Motorpresse 196.260 - 5.962 32.603 58.459
wochentliche Frauen-
WOCHE HEUTE . - 4. .
oc v zeitschriften 195.610 4814 473 195.136
Alles fur die wochentliche Frauen- s
195. - 5. a 191.
Frau zeitschriften 95437 >k 3-195 97
TV 4Wochen Programmzeitschriften 194.601 8.807 67 189.182
ESSEN &
TRINKEN FUR Esszeitschriften 193.565 2.948 22.007 161.171
JEDENTAG
ELLE Monatliche 5 890
193. -11.1 . 1.
Frauenzeitschriften 93377 99 3-547 799
wochentliche
Laura 190.769 - 34.004 9.905 176.362

Frauenzeitschriften
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Tiskovina Kategorija Naklada Promjena Pretplata Direktna

2014./2013. U br. prodaja
primjeraka
kochen & Esszeitschriften 190.61 12.26 128.126
genieRen 90.619 -269 59.334 .
Schone wochentliche Frauen- 80,28 88.060
189. -7.791 1 188.
WOCHE zeitschriften 9:3%4 7-73 47 9

Maxi Monatliche Frauen- g
axi 189.251 -10.270 40 0.020
zeitschriften 925 7 34.404 9

GEOlino Kinderzeitschriften 187.210 -8.897 140.822 30.386
TV klar Programmzeitschriften 185.888 -19.385 40.823 144.980
kizz. Das Eltern-

magazin fir die  Elternzeitschriften 179.731 -9.230 2.463

Kitazeit

Aktuelle Zeitschriften
NEON y _I ! 178.169 - 41.868 49.961 124.129
und Magazine

BILD der FRAU -

Schlank & fit Sonstige Zeitschriften 174.858 27.250 1.358 173.497

Grazia Aktuelle Zeitschriften 8 6.212 5 80.06
174,. -6.21 a .961
und Magazine 74534 3199 9

Playboy Lifestylemagazine 174.681 - 40.145 40.133 77.840
Women's Monatliche Frauen- " ) 6.08 126 5
Health zeitschriften 7437 053 095 5539

Casopisi za putovanja

Publikacije Frekventnost Ukupna Prodajna Ukupna tiskana Doseg u mil.
distribucija QEINELE] naklada Citatelja

ADAC

. . Dvomijesecno 174.136 171.105 203.040
reisemagazin
GEO Saison Mjesecno 92.988 91.562 143.462 0,96
REISE & PREISE 4 x godisnje 81.553 81.197 123.580
abenteuer und
i very 10 x godiSnje 63.461 61.972 94.996
reisen
GEO Special Dvomjesecno 58.951 58.005 135.000
MERIAN Mjesecno 54.408 51.048 100.201 0,57
Informativne agencije e dpa
e AFP * epd
e dapd e KNA
e APA * reuters
e Dow Jones e sid
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2013. GODINA

PROFIL EMITIVNOGA TURISTICKOG TRZISTA U 2013.

Stabilnost, izvoz i visoka zaposlenost glavne su karakte-
ristike njemackoga gospodarstva u 2013. Njemacka je u
2013. nastavila trend stabilnosti gospodarstva koje svo-
jim sugradanima omogucava planiranje vecih izdataka u
ku¢nom budzetu.

Indikatori poslovne i potrosacke klime bili su na relativno
visokim razinama i u znatno boljoj poziciji u odnosu na
krizno razdoblje iz prijelaza 2008. na 2009.

Indikatori koji su praceni, tj. indeks poslovne klime,
ocjena poslovnog stanja i indeks poslovnih ocekivanja
pokazivali su sljedece parametre tijekom 2013.

ifo Konjunkturtest
Gewerbliche Wirtschaft", Dezember 2013

Indexwerte, 2005 = 100, saisonbereinigt

125 | 125
120 1 120
115 115
110 110
105 ! 108
100 4 100
95 r . ! 95
o ifo Geschaftsklima| \ .
8 s | as II-- P 1 85
e | Beurteilung der Geschafislage \/ , | -
75 - - ! - : : - 75

2001 2002 2003 2004 2005 2006

1) Verarbeitendes Gewerbe, Bauhauptgewerbe, Grolt- und Einzelhandel.

Quelle: ifo Konjunkturtest.

2007 2008

2011 2012 2013

18/12/2013 @ifo

2009 2010

1zvOR: IFO MUNCHEN PROSINAC 2013

Gospodarski pokazatelji obuhvacaju njemacke poslovne
subjekte. Isti (indeks poslovne klime, pokazatelj po-
slovnih ocekivanja, ocekivanja poslovnog okruzenja) su
uglavnom bili stabilni s tendencijom rasta.

Ukupna je ekonomska klima bila pozitivna te su tvrtke
uglavnom povecale profit u odnosu na 2012. Raspoloze-
nje potrosacda od pocetka 2013. bilo je uglavnom stabil-
no, bez vedih oscilacija tijekom cijele godine Sto se vidi iz
prilozenoga grafikona.

Indeks potrosacke klime zadrzao se cijele godine iznad
razine od pet bodova, 5to je rezultat relativno stabilnih
trendova njemackoga gospodarstva i niske nezaposle-
nosti.

Sukladno razvoju ekonomske situacije na pocetku godi-
ne i najnovijim podacima o stanju bukinga, pretpostav-
ljalo se da ¢e Nijemci i u 2013. biti dobro raspolozeni te
da ce potraznja za putovanjima biti velika.

NJEMACKA | PROFIL EMITIVNOG TRZISTA 2013. - 2015. |
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Nijemci su u 2013. ponovno biljezili vece izdatke za puto-
vanja nego prethodne godine. Zelja Nijemaca za puto-
vanjima rasla je sukladno stabilnoj ekonomskoj situaciji
u zemlji.

Nijemci su u 2013. zabiljezili znatne poraste u gotovo
svim destinacijama u kojima su tradicionalno prisutni.
Postotni rast razlikovao se od destinacije do destinaci-
je, ali su se kretali od + 1 % u vlastitoj zemljido + 8% u
Grckoj.

Indeks potrosacke klime

Indikatorpunkte

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Izvor: GfK, prosinac 2013.

Profil njemackog putnika

Njemacko stanovnistvo u skladu s generalnim trendom u
Europi stari. U buducim razdobljima putnici koji spadaju
u stariju populaciju, tj. seniori i best ageri bit ¢e najvaznije
ciljne skupine s tog trzista. Ta konstatacija proizlazi iz
ADAC-ova Reisemonitora, u kojem se navodi da ¢e do
2020. svaki drugi putnik iz Njemacke biti stariji od

50 godina.

Iz profila dobnih skupina vidljivo je starenje populacije.

manje od 1 674.396 0,84 %
1do6 3.372.936 4,19 %
6do1s4 5.806.433 7,212 %
14 do 18 3.201.785 3,98 %
18 do 21 2.466.812 3,06 %
21do30 8.841.896 10,98 %
30do 40 9.569.534 11,88 %
40 do 5o 12.852.251 15,96 %
5o do 65 17.887.467 22,21 %
65 + 15.850.236 19,68 %

Izvor: Destatis 2014.

Struktura njemacke populacije

Sdoild
LR —

B0 meau 408050
;0sess

fremjeodl| 1cdo5 | Sdold | 24dolS | 1ZdoZl |Z1do3I0 | 30dod0 | 400030 | 30dosE EE

|-sai==1 574356 |3ITESS6 1505433 | 3I017ES | I4S631F [2541.595 |5 985 534 |17 552231 (17 557 467 19 830 335
| smiez | e 215% 7% zse% | Zos% | wossk | wissh | asssh | 73aak | 1esEh

Izvor: GfK, prosinac 2013.

U dijagramu u nastavku prikazuje se podjela.

Altersaufbau: 2012
Deutschland
100

90
80
| 70
| 6O

50

Manner

40

30

600 T 300 300

Tausend Ll

Altersgruppen

<20 20-64 65+ Gesamt AQ
146 497 169 812 Mil, 34
18] 81 21| 100| %

U presjeku zivotne dobi stanovnistva razvidno je kako su
grupe stanovnistva zrelije dobi sve brojnije i kako ce iste
i dalje rasti, uz blago smanjenje ukupne populacije. Iz
prilozenih grafikona vidljivo je da je najizrazenija dob-
na skupina ona od 40 do 60 godina, tj. populacija koja

je rodena od zavrsetka Drugog svjetskog rata do kraja
razdoblja ,Baby booma".

Iz istrazivanja instituta , Stiftung fur Zukunftsfragen®
JTourismusanalyse 2014" dobiva se odredeni dodatni
profil njemackog putnika. Iz navedenog istrazivanja pro-
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izlazi intenzitet ili udjel putnika koji su u 2013. najmanje
jedanput putovali na godisnji odmor duzi od pet dana
prema karakteristikama njihova okruzenja. Iz podataka
u tablici u nastavku proizlazi da su putovanju sklonije
osobe koje pripadaju kategorijama s viSim prihodima te s
prebivaliStem u vedim naseljima. Na primjer, 81,9 %
osoba s primanjima viSima od 3.500 eura putovalo je najma-
nje jedanput na godisnji odmor, dok je od osoba s primaniji-
ma do 1.000 eura putovalo njih 22,4 %.

Ako se navedene brojke usporede s proslogodisnjima,
proizlazi da su obitelji s viSim primanjima putovale vise,
dok su obitelji s najnizim primanjima putovale manje u
odnosu na 2012.

Ku¢ni prihodi:

* manje od 1.000 eura e 224 %
e 1.000do01.499eura ° 36,4%
e 1.500do1.999 eura * 49,8%
* 2.000do0 2.499 eura * 540%
e 2.500do03.499 eura e 68,7%
e vise od 3.500 eura e 81,9%

Prebivaliste u naseljima:

e ispod 5.000 stanovnika e 52,4%
e o0ds5.000do19.999 e 50,7%
e 0d20.000d099.999 * 592%
e viSe od 100.00 stanovnika * 62,7%
Skupina:

e samci * 47,0%
e obitelji e 61,7%
e parovi * 67,6%
e mladi e 657%
e mladiodrasli e 529%
e best ageri * 60,2%
* seniori * 473%

Izvor: Stiftung fUr Zukunftsfragen —Tourismusanalyse 2014. — putovanja
5+dana

Ukupan broj stanovnika koji su tijekom 2013.
otputovali na odmor

Prema godiSnjem istrazivanju instituta F.U.R. Nijemci

su U 2013. realizirali 70,7 milijuna putovanja duzih od pet
dana (od toga 30,3 % u Njemackoj, a 69,7 % u inozem-
stvu) i gotovo 71,9 milijuna putovanja kracih od pet dana
(od toga 77 % u Njemackoj, a 23 % u inozemstvu). Ti
rezultati pokazuju da je u 2013. vise Nijemaca u odnosu
na 2012. putovalo na duze odmore, dok su se kraca pu-
tovanja smanijila. FUR istice da je od 70,7 milijuna viSe od
40 % pausalnih putovanja bukiranih u turisti¢kim agen-
cijama. Najvise pausalnih putovanja Nijemci bukiraju u
turisti¢kim agencijama (85 %). S oko 10.000 turistickih
agencija, u odnosu na broj stanovnika Njemacka ima
najguscu mrezu turistickih agencija.

Fizicki 2011.
pokazatelji

Broj putnika

u milijunima 534 53,6 53,6 54,8
Broj putova-
nja u miliju- 69,5 69,5 69,3 70,7

nima

Izvor: F.U.R. Reiseanalyse 2012.,2013.,2014. — putovanja od 5 + dana

Nijemci su ukupno, prema DRV-vu, realizirali 142,6 miliju-
na putovanja.

Broj stanovnika koji su na odmor otputovali u
inozemstvo / odmor proveli u vlastitoj zemlji - omjer
Njemacko trziste mozemo podijeliti na tri trecine i tako
ustanoviti da je jedna trecina ostala u vlastitoj zemlji na
odmoru, druga trecina otputovala na Mediteran, dok je
treda trecina isla u sve ostale zemlje svijeta.

Redoslijed omiljenih destinacija u 2013.

Omiljene destinacije Nijemaca ostale su uglavhom ne-
promijenjene. Tre¢ina Nijemaca odmarala se u domacim
destinacijama medu kojima prednjace obala Baltickog
mora i pokrajina Bavarska. Medu inozemnim destina-
cijama i dalje prednjaci Spanjolska, u kojoj se godisnje
odmara oko deset milijuna Nijemaca. Slijedi Italija s de-
vet milijuna. Institut F.U.R. svake godine u Reiseanalyse
provodi i ispitivanje o omiljenim destinacijama.
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Pregled dobivenih rezultata moze se vidjeti u nastavku s
usporedbom s proslogodisnjim rezultatima.

Valja napomenuti da je 30,3 % Nijemaca glavni godisnji
odmor provelo u njemackim destinacijama.

Njemacka je kao incoming destinacija opet ostvari-
la zavidan uspjeh realizirajuci vise od 410 milijuna
nocenja, Sto je za 1 % viSe nego prethodne godine
(2012.: 407,4 milijuna nocenja). Od toga, 71,6 miliju-
na realizirali su stranci.

Pokrajine u Njemackoj “

Spanjolska 12,60 % 13,00 % 12,30 % Bavarska 6,0%
Italija 7,60 % 8,40 % 8,20 % Mecklenburg-Vorpommern 5,9 %
Turska 7,40 % 7,30 % 7,40 % Schleswig-Holstein 4,1%
Austrija 5,90 % 5,50 % 5,20 % Niedersachsen 3,8%
Francuska 3,20 % 2,80 % 2,70 % Baden-Wurttemberg 2,5%
Hrvatska 2,90 % 2,90 % 3,00 % Berlin 1,3%
Grcka 2,20 % 1,90 % 2,60 % Nordrhein-Westfalen 1,3%
Poljska 2,10 % 2,20 % 2,30% Rheinland Pfalz 0,7%
Nizozemska 2,10% 1,90 % 2,10 % Brandenburg 0,7 %

Izvor: F.U.R. Reiseanalyse 2013. — putovanja od 5 + dana (od 2010. postoci

ukljucuju i strance)

Nocenja gostiju iz Njemacke

2013. 339,2 milijuna

2012. 338,6 milijuna

Nocenja gostiju iz inozemstva

2013. 71,6 milijuna

2012. 68,8 milijuna

Hotelska infrastruktura u Njemackoj u 2013.

( brojke ukratko )

Broj smjestajnih jedinica 34.986
Broj soba 948.825
Prosjecna cijena soba 94 eura
Prosjecna popunjenost 66,3%
Broj kreveta 1.707.773
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Omiljene destinacije prema zivotnoj dobi stanovnistva

Destinacije Ukupno Mladi | Samci | Parovi | Obiteljis Mladi Umirovljenici
stanovnistvo odrasli dJecom seniori

Inozemstvo — ukupno 62,7 66,8 72,7 60,7 48,3
Spanjolska 13,2 15,5 17,3 20,2 15,5 13,8 11 8,6
Italija 7,4 5,6 6,3 2,7 6,7 8,9 9 6,6
Turska 6,7 2,2 13,1 5,1 7,4 7.7 6,7 3,8
Austrija 3,6 o} 1,1 3,5 4,7 3,5 3,6 5.4
Francuska 3 2,1 3,6 1,5 4,6 3,1 31 2,7
Sjeverna Afrika 2,9 6,4 4,8 2,5 4,2 2,3 2,7 1,6
Hrvatska 2,5 1,5 4,2 2,8 1,9 33 2,4 1,6
Azija — Daleki istok 2,5 0,6 4 3,8 2,7 2,3 33 0,9
Isto¢na Europa 2,8 5,1 1,6 3,3 2,2 2,6 2,8 2,4
Benelux 2,3 2,2 3,5 1,5 2,3 4,8 1,4 1
Grcka 2,2 3,5 4,9 3,2 4,2 1,3 1,8 0,8
Skandinavija 2,1 1,3 1,8 2,8 1,3 3,1 2,5 1,4
Sjeverna Amerika 1,9 6,8 3,1 2,8 2,8 0,9 1,1 1,4
Poljska 1,8 1,7 2,3 1,4 1 1 1,2 3,2
Srednja Amerika 1,3 0,7 1 2,3 3,8 1,5 0,6 0,3
Azija, Bliski i Srednji istok 1,3 1,2 o} 1,3 1,1 1,5 1,3 1,7
Velika Britanija 1,2 1,3 2,3 1,7 0,7 1 1,1 1
Svicarska 1,1 ) 0,7 2,5 0,3 0,8 1,1 1,4
Europa 50,7 44,3 62,8 52,1 53,3 553 48,9 40,5
Izvaneuropske

destinacije 11,7 15,7 14,2 14,6 19,1 9,7 11,4 7

Izvor: Stiftung fir Zukunftsfragen — Tourismusanalyse 2014.

Iz prethodnih podataka proizlazi da je Hrvatska omiljena

medu parovima s djecom i mladim odraslima.

Koju su vrstu prijevoza u 2013. preferirali turisti

prilikom odlaska na godisnji odmor

Iz analiza podataka koje je F.U.R. iznio u Reiseanalyse za

2014., U usporedbi s visegodiSnjim trendom dobivaju se

dva glavna zakljucka. Prvi zakljucak jest taj da automobil

biljeZi blagi, ali konstantni pad kao prijevozno sredstvo

koristeno za putovanje na godisnji odmor.

Drugi zakljucak jest taj da je situacija kod zrakoplova
suprotna.
U 2013. bilo je 201,6 milijuna avio-putnika, Sto je za 1,4

milijuna avio-putnika viSe nego u 2012. (200,2) i Sto

Prijevozno sredstvo koriSteno za putovanje

Automobil 51,3 % 52,5 % 52 % 52 % 53% 51% 52 % 53% 53%
Zrakoplov 32,5% 31,9 % 34 % 34 % 32% 33% 33% 32% 33%
Autobus 5,8 % 6,1% 6% 6% 7% 7% 7% 7% 7%
Vlak 7,8 % 7,5 % 6 % 6 % 6% 7% 7% 6 % 6%

Izvor: GFK Travel scope, razlika do 100 %: druga vrsta prijevoza, npr. brod
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znadi porast od 0,7 % u odnosu na prethodnu godinu uz

napomenu da je unutar Njemacke avio-promet vec dvije
godine zaredom u padu (- 3,6 % ), dok promet u Europu

raste (+ 2,5 %), a medukontinentalne linije stagniraju.

Nacin organiziranja/bukiranja njemackih gostiju
Direktno bukiranje turisti¢kih usluga preko interneta
postaje sve laksa i bolja opcija. F.U.R. predvida da ¢e
pausalna putovanja kao vodedi oblik organizacije puto-
vanja i stacionarne turisticke agencije dugorocno dalje
gubiti udjele na trzistu, dok se u uzlaznom trendu nalaze
izravni ponuditelji smjestaja.

Udjel pausalnih putovanja pao je sa 48 % na 42 % uku-
pno bukiranih aranzmana, dok je udjel samostalno buki-
ranog smjestaja porastao s 27 % na 35 %. Udjel aranzma-
na bukiranih u turistickim agencijama paojesa 43%u
2005. na 32 % u 2013. Valja napomenuti kako je segment
turistickih agencija kao kanal prodaje unato¢ smanjenju
udjela na trzistu zadrzao stabilne financijske brojke.

U odnosu na 2012., u 2013. poslovalo je 250 turistickih
agencija manje ili njih 9.729, dok je njihov ukupni promet
dosegnuo 22,7 milijardi eura (0,2 milijarde viSe u odnosu
na 2012.). Promet turistickih agencija ved je deset godina
na istoj financijskoj razini, dok se njihov broj u deset

godina smanjio za 30 %, s 13,7 tisu¢a na 9,7 tisuca.
Putovanje u turistickim agencijama u prosjeku se bukira
109 dana prije putovanja, dok se kod online bukiranje
izvrSava 70 dana prije putovanja.

Broj avio-putnika u milijunima (bez tranzita)

Europa 118 121
Njemacka 47 45
Interkontinentalni 36 36

Pet najvecih aerodroma u Njemackoj

po broju putnika

FRANKFURT/MAIN 57.886.174

MUNCHEN 38.532.592

BERLIN (sxf + txl) 26.287.211

DUSSELDORF 21.193.373

HAMBURG 13.472.057
Izvor: ADV

- Organizacija putovanja - Sredstvo bukiranja putovanja -

Godina

2013. Pausal 42,00 % Agencija 32,00%
2012. 42,00% 34,00 %
2010. 43,80 % 36,40 %
2005. 48,30 % 43,60 %
2013. Samo smjestaj 35,00 % Organizatori putovanja —izravno 7,00 %
2012. 33,00 % 7,00 %
2010. 35,20 % 6,30 %
2005, 27,00 % 8,10 %
2013. Prijevoz 16,00 % Internet 14,00 %
2012. 13,00 % 15,00 %
2010. 11,40 % 13,90 %
2005, 10,50 % 6,90 %
2013. Ostalo 6,00 % Smijestaj —izravno 30,00 %
2012. 5,00 % 29,00 %
2010. 5,70 % 26,10 %
2005. 590 % 20,90 %
2013. Bukiranje u destinaciji 15,00 % Prijevoz —izravno 16,00 %
2012. 15,00 % 14,00 %
2010. 13,70 % 12,60 %
2005. 16,50 % 13,30 %

Izvor: F.U.R. Reiseanalyse 2006. — 2014. — putovanja od 5 + dana (od 2010. postoci uklju¢uju i strance)
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DRV napominje kako je veliki rast online prometa ostva- Online potrognia po bukinau
ren kod prodaje Zeljezni¢kih karata na www.bahn.de. P yap g

. o - 0 — 500 eura 4%
Online turisticko trziste
. o ] 500 —1.000 eura 22 %
Pausalna putovanja i turisticka analiza
1.000 —1.500 eura 29 %
Najvaznije avio-destinacije kod online bukinga
1.500 — 2.000 eura 19 %
ANTALYA 20 %
2.000 —2.500 eura 11%
PALAM DE MALLORCA 17 %
HURGHADA 6% 2.500 —3.000 eura 7%
FUERTEVENTURA 5% vise od 3.000 eura 8 %
LAS PALMAS 5%

Izvor: traveltainmnet

Koliko gostiju putuje po online bukingu
Dobna skupina gostiju koji bukiraju online 1 0soba 15%

Izvor: traveltainmnet

18 —30 godina 23 %
- 2 osobe 69 %
31— 40 godina 19 %
. 3 osobe 12%
41 - 50 godina 27%
51-60 godina 21% 4 osobe 7%
61— 70 godina 8% 5 osoba 1%
Izvor: traveltainmnet Izvor: traveltainmnet
Preferencije turista s obzirom na vrstu smjestaja Kampovi su takoder prisutniji kao smjeStajni objekt kod
Prema vrstama odabranih oblika smjestajnih kapaciteta Nijemaca koji odmor provode u vlastitoj zemlji u odnosu
moze se zakljuciti da je segment hotela rastao te da se na one koji odmor provode u inozemstvu.

biljezi pad segmenta kampova. Stanovi za odmor zabi-
ljezili su pad, a pansioni blagi rast.

Koristeni oblici smjestaja

Hoteli 47 % 46 % 471%  47,2%  47,5%  501%  484%  50,4%  47,0%
Stanoviza 24 % 24 % 25,1 % 24,5% 25,0% 22,4 % 23,7% 22,1 % 23,9%
odmor

Pansioni 6% 7% 6,7 % 7,0% 7,3% 8,1% 7,7 % 7,1% 10,2 %
Kampovi 6% 7 % 53% 6,1% 6,3 % 6,3% 5,5 % 5,0% 6,4 %

Izvor: F.U.R. Reiseanalyse 2006. — 2014. — putovanja od 5 + dana (od 2010. postoci uklju¢uju i strance)
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Razrada trzista s obzirom na motiv putovanja

U Reiseanalyse 2013. F.U.R. je istaknuo i motive putova-
nja Nijemaca.

1 kupanje — plaza 22 %
2. obiteljski odmor 14 %
3 opustanje 12 %
4 posjet rodbini i prijateljima 9%
5 aktivni odmor 8%
6. priroda 7%
7 dozivljaji 6 %
8 kruzna putovanja 5%
9 razgledavanje 4%
10. zabava 3%
11. ljecilisni turizam 3%
12. ostalo 3%
13. kultura 2%
14. studijska putovanja 2%

Izvor: F.U.R. Reiseanalyse 2013.

Sunce i more ostaju i dalje najvazniji motiv putovanja za
Nijemce. Njih gotovo Cetvrtina putuje na godisnji odmor
radi kupanja. Slijedi putovanje na godisnji odmor radi
obiteljskog dozivljaja sa 14 % te opustanje s 12 %.

Razdoblje putovanja

Ukupno 60 % putovanja Nijemci ostvaruju u Cetiri ljetna
mijeseca. Razlike u biranju i polasku na godisnji odmor
uocavaju se u trajanju odnosno na formu istog.

Najkoncentriraniji odmor u samoj Spici sezone odnosi se
na kampiste, dok je najravnomijerniji raspored i intenzi-
tet kroz godinu prisutan kod dalekih i kracih putovanja.
Intenzitet putovanja u Hrvatsku moze se usporediti s
intenzitetom putovanja kamping gostiju. Izrazena je
komponenta kolovoza kao mjeseca u kojem se realizira
vise od 30 % putovanja prema Hrvatskoj.

ADAC je razvrstao razdoblje putovanja prema raznim
grupama: putovanja unutar Njemacke (crveno), putova-
nja po Europi (zuto), daleka putovanja (plavo), putova-
nja automobilom (zeleno) i putovanja zrakoplovom
(narancasto).

~——Deutschiand; n=1.037
Euwropa; n=1.663

—Femressen; n=402

— Autourtauber; n=1.431
Flugressende; n= 1.160

2 byl

Jan Feb Marz  Apri Ma Juni Jul Aug

zvor: ADAC Reisemonitor 2014

Prosjecni budzet/potrosnja po putovanju

Isto istrazivanje prikazuje blagi rast prosjecne potrosnje
po putovanju. U 2013. prosjecna potrosnja po puto-
vanju prema , Stiftung fur Zukunftsfragen" iznosila je
1.062 eura, Sto je pad za 31 euro u odnosu na prethodnu
turisticku godinu. Prema podacima , Stiftung fur Zuku-
nftsfragen" potrosnja po putovanju raste ravnomjerno s
rastom prihoda i dobi ispitanih osoba, s tim da ima velike
razlike npr. prema zivotnoj dobi ili prihodima. U nastavku
se nalazi preslika:

PROSJEK 1.062 eura

Geografska razlika unutar Njemacke 97 eura

Isto¢na Njemacka 985 eura

Zapadna Njemacka 1.082 eura

Razlika izmedu spolova 101 euro

Zene 1.012 eura

Muskarci 1.113 eura

Razlika izmedu spolova 101 euro

Zene 1.012 eura

Muskarci 1.113 eura

Razlika izmedu obiteljskog statusa 105 eura

Samci 1.043 eura

Parovi 1.148 eura

Razlika izmedu Zivotne dobi 182 eura

Ispod 30 godina 923 eura

Vise od 50 godina 1.106 eura

Razlika po obrazovanju 280 eura

Srednja Skola 974 eura

1.254 eura

Univerzitet
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Razlika po mjestu boravka 300 eura

Stanovnik na selu 840 eura

Stanovnik u gradu 1.140 eura

Razlika po primanjima 663 eura

Ispod 1.500 eura 740 eura

Vise od 3.500 eura 1.403 eura

Izvor: Stiftung fir Zukunftsfragen — Tourismusanalyse 2014.

Trajanje godisnjeg odmora

Prosjecno trajanje putovanja (5 + dana) prema insti-
tutu ,Stiftung fir Zukunftsfragen" u 2012. iznosilo je
12,3 dana. Prema istom istrazivanju prosjecno trajanje
putovanja iznosilo je 12,1 dan u 2013. Ti podaci prikazuju
blago, ali konstantno smanjivanje prosjecnog trajanja

je 7,5 milijuna putnika i prihode od 4,479 milijardi eura.
Grupacija Thomas Cook / Neckermann uknjizila je 5,8 mi-
lijuna putnika i 3,4 milijarde eura prometa. DER Touristik
(REWE grupa) imao je 6,2 milijuna putnika i prihode na
razini od 3,168 milijardi eura. FTI grupacija imala je 3,4
milijuna putnika i prihod od 1,85 milijardi eura. Na petom
je mjestu Alltours s 1,810 milijuna putnika i prihodom od
1,45 milijardi eura. AIDA cruises imao je 760 tisuca putni-
ka i prihode od 1,250 milijardi eura. Schauinslandreisen,
koji jos ne nudi Hrvatsku, imao je 988 tisuca putnika i 784
milijuna eura prometa u 2013.

Trzisni udio turoperatera u 2013. godini

17.7%

354%
glavnoga godisnjeg odmora. Institut prognozira da ¢e 13 4%
do 2020. prosjecno trajanje putovanja za godisnji odmor
iznositi tek deset dana.
31 12.59%
o]
. . . o o L]
Trajanje odmora u danima 4 9% 5.7% 7.3%
198o0. 18,2 B TU Deutschland
B Thomas Cook
1990. 16,3 O DER Touristik
OFTI
2000. 1418 B Alltours
O Aida Cruises
2005. 13,3 B Schauinsland Reisen
O Ostali
2007. 13,2
2009. 13,0 Izvor: FVW Dossier Deutsche Veranstalter 2013.
2011. 12,4
2012. 12,3 Najveci lanci u turisti¢kom sistemu (s fransizom) jesu:
2013. 12,1

Izvor: Stiftung fir Zukunftsfragen — Tourismusanalyse 2014.

Vezano za europska odredista, prosjek je vedi, tj. u
Europi je prosjek 12,8 dana. U Turskoj je boravak najduzi,
tj. 13,7 dana. Slijedi Spanjolska s 13,2 dana pa Italija s 12
dana boravka.

Pregled organizatora putovanja na trzistu

Njemacki organizatori putovanja u 2013. su biljezili do-
bru poslovnu godinu u kojoj su sve grupacije zabiljezile
rast broja bukinga i rast prihoda. Ukupni prihod svih nje-
mackih organizatora putovanja iznosio je 25,3 milijarde
eura, 5to je oko milijardu eura vise u odnosu na 2012.
Najvedi njemacki organizator putovanja TUI zabiljeZio

Promet u Broj prodajnih
milijunima eura mjesta

DERTOURISTIK 4.271 2.071
TUI LEISURE o s
TRAVEL 315 3
RTK

GRUPACIJA 2.960 4:008
TSS 2.420 2.134
LH CITY

CENTER 2.280 467
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Broj turistickih stacionarnih agencija u Njemackoj

klasi¢ne agencije 2.434

business travel 780

turisticke agencije 6.515

UKUPNO 9.729
Izvor: DRV

LEGENDA

Klasi¢ne agencije: turisticke agencije s barem jednom
licencom organizatora putovanja i jednom prometnom
licencom (IATA ili DB).

Business travel: turisticke agencije jednog poduzeca koje
uglavnom nudi uslugu poslovnog putovanja.

Turisti¢ke agencije: turisticke agencije s barem dvjema
licencama organizatora putovanja bez prometne licence.

UDJEL TRZISTA U UKUPNOM HRVATSKOM

TURISTICKOM REZULTATU - 2013.

Broj nocenja i dolazaka ostvarenih u Hrvatskoj (DZS)
Ukupan broj dolazaka i nocenja njemackih gostiju u
Hrvatskoj porastao je za gotovo 4,3 %, odnosno 3,5 %

u odnosu na 2012. te se ukupan broj dolazaka popeo

na 1,93 milijuna, dok je ostvareno gotovo 14,4 milijuna
nocenja. Ti podaci potvrdili su Njemacku kao najjace
emitivno trziste za Hrvatsku. U razdoblju od protekle tri
godine Hrvatsku je posjetilo skoro pola milijuna Nijema-
ca viSe, koji su ostvarili tri milijuna nocenja.

Omjer izmedu organiziranih i individualnih dolazaka u
Hrvatsku

Nema preciznih podataka o omjeru izmedu organiziranih
i individualnih dolazaka Nijemaca u Hrvatsku. Procjenjuje
se da 2/3 gostiju dolazi individualno, a 1/3 organizirano.

Dolasci i no¢enja njemackih turista
u razdoblju 1990. - 2013.

Zastupljenost Hrvatske u programima organizatora
putovanja

Hrvatska je svojom ponudom predstavljena u katalozi-
ma svih velikih organizatora putovanja i specijalista te
u mnogobrojnim broSurama autobusera. U posljednjim
razdobljima primjetan je vedi broj srednjih organizatora
putovanja koji su u programe uvrstili Hrvatsku. U 2013.
vecina organizatora putovanja prosirila je svoju ponudu
za Hrvatsku. TUI je u 2013. prvi put na trziste lansirao
posebni katalog za Hrvatsku. ITS prvi put ima posebni
katalog za Hrvatsku s ponudom za automobilska i avio-
putovanja na 108 stranica s vise od 120 hotela u Istri, na
Kvarneru i u Dalmaciji.

Medu novostima za 2014. spomenimo i to da ¢e Hrvatska
prvi put biti zastupljena i u katalogu organizatora puto-
vanja Ameropa. Ameropa je u stopostotnom vlasnistvu
Deutsche Bahn, a po ukupnom je broju putnika medu

Dolasci i no¢enja njemackih turista
u razdoblju 2009. - 2013.
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prvih deset organizatora putovanja u Njemackoj (2013.: nja u Njemackoj, nakon dugih pregovora i nase inicijative

oko 500.000 putnika). Specijalizirana je za kratka putova- najavljuje da ¢e Hrvatsku prvi put uvrstiti u svoj glavni

nja unutar Njemacke i susjednih zemalja te za putovanja katalog za 2015. Organizator putovanja procjenjuje da ce

vlakom. u prvoj godini realizirati osam do deset tisuca gostiju u
Hrvatskoj.

Olimar, specijalist za juznu Europu, koji je nakon dvogo- Nadalje, u pregovorima smo s Lufthansom za uvodenje
disnjeg ,scoutinga" u svoj katalog prvi put u 2013. uvrstio direktnih linija u zimskim mjesecima iz Njemacke pre-

Hrvatsku, tocnije Dalmaciju, u katalogu za ovu godinu ma zracnoj luci Dubrovnik. Ovoj inicijativi sigurno ce se
prosirio je ponudu za Hrvatsku koja sada ukljucuje i Istru i pridruZiti i organizatori putovanja.

Kvarner, a predstavljena je na 40 stanica.

Takoder, zapoceli smo pregovore s najvaznijim njemac-
Schauinsland Reisen, koji se po obujmu ostvarenih gostiju kim organizatorom kruznih putovanja AIDA Cruises u cilju
nalazi na Sestom mjestu najvaznijih organizatora putova- da Hrvatska Aidi bude home port.

Broj dolazaka i noéenja ostvarenih u Hrvatskoj

. Dolasci Nocenja
NJEMACKA
indeks 1990.=100 indeks 1990.=100
1990. 1.445.905 100 11.943.840 100
1991. 150.883 10 10 984.021 8 8
1992. 148.408 98 10 1.159.476 118 10
1993. 194.318 131 13 1.740.658 150 15
1994. 355.716 183 25 3.014.113 173 25
1995. 210.968 59 15 1.914.656 64 16
1996. 449.000 213 31 3.744.000 196 31
1997. 640.031 143 bt 5.403.249 144 45
1998. 720.569 113 50 5.933.641 110 50
1999. 531.259 74 37 4.514.765 76 38
2000. 1.048.275 197 72 7.804.139 173 65
2001. 1.299.729 124 90 9.685.991 124 81
2002. 1.481.659 114 102 10.789.069 111 90
2003 1.551.844 105 107 11.056.130 102 93
2004. 1.580.244 102 109 10.887.638 98 91
2005. 1.572.090 99 109 11.001.142 101 92
2006. 1.544.801 98 107 10.986.866 100 92
2007. 1.554.794 101 108 10.848.939 99 91
2008. 1.545.735 99 107 10.982.654 101 92
2009. 1.463.281 95 101 11.166.827 102 93
2010. 1.525.133 104 105 11.476.383 103 96
2011. 1.661.345 109 115 12.487.389 109 105
2012. 1.852.731 112 128 13.946.703 112 117
2013. 1.932.846 104 134 14.436.295 104 121
Izvor: DZS
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Razrada dolazaka po regijama Hrvatske

Nijemci su tradicionalno najbrojniji u Istri. Istarska

Zupanija broji 43 % svih nocenja Nijemaca u Hrvatskoj
i 37 % dolazaka. Slijedi Primorsko-goranska zupanija s

KLASTER DOLASCI NOCENJA % DOLASCI % NOCENJA
TURISTA TURISTA

24 % dolazaka i skoro 24 % nocenja. Na tre¢em mjestu

po dolascima Nijemaca nalazi se Splitsko-dalmatinska

ska zupanija.

Zupanija, dok je po nocenjima na tre¢em mjestu Zadar-

ISTARSKA 714.630 6.241.692 36,97 % 43,24 %
PRIMORSKO-GORANSKA 467.826 3.431.762 24,20 % 23,77 %
LIKA, KARLOVAC 108.849 509.414 5,63 % 3,53%
ZADARSKA 166.672 1.357.764 8,62 % 9,41 %
SIBENSKO-KNINSKA 91.850 737-940 4,75 % 511 %
SPLITSKO-DALMATINSKA 199.575 1.424.780 10,33 % 9,87 %
DUBROVACKO-NERETVANSKA 99.547 588.032 5,15 % 4,07 %
GRAD ZAGREB 61.695 99.717 3,19 % 0,69 %
SREDISNJA HRVATSKA 15.066 30.458 0,78 % 0,21 %
SLAVONIJA 7.136 14.736 0,37 % 0,10 %
HRVATSKA 1.932.846 14.436.295 1,0 1,0
lzvor: DZS

Nacin prijevoza koriSten prilikom dolaska u Hrvatsku

REDOVI LETENJA SVIH ZRAKOPLOVNIH KOMPANIJA 1Z NJEMACKE ZA HRVATSKU U 2013.

Aviokompanija Redovni Polaziste— Pocetak — kraj Rotacije Frekventnost
letovi odrediste letenja
CROATIA X MUC-ZAG cijele god. 14 1,2,3,4,5,6,7
AIRLINES X MUC-SPU cijele god. 4 1,345,447
X MUC-DBV cijele god. 1 B Y
X MUC-ZAD 30. 4.— 8. 10. 1 [ S
X FRA-ZAG cijele god. 14. Sij. 1,2,3,4,5,6,7
X FRA-SPU cijele god. 3 1,2,k
X FRA-DBV cijele god. 3 w2,45,47
X FRA-ZAD svi. —lis. 2 1,150
X FRA -PUY 30. 4. —22.10. 2 21l
X TXL-SPU svi. —lis. 1 wererr16;e
X TXL-DBV 5.5.—13.10 1 B
X KSF-SPU 2.5.—24.10. 1 A
X DUS-SPU 1.5.—26. 10. 2 131116,
X DUS-DBV svi. —lis. 1 R
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REDOVI LETENJA SVIH ZRAKOPLOVNIH KOMPANIJA 1Z NJEMACKE ZA HRVATSKU U 2013.

Aviokompanija Redovni Low cost Carter Polaziste— Pocetak — kraj Rotacije Frekventnost
letovi letovi letovi odrediste letenja
CROATIA X ERF-PUY - 7.5.—22.10. 1 I
AIRLINES ERF
X DRS-SPU - 4.5.—26.10. 1 S
DRS
X ERF-SPU - 4.5.—26.10. 1 ererr16;-
ERF
X LEJ-SPU-LEJ 4.5.-26.10. 1 wrerer16;
X LEJ-DBV-LEJ 5.5.—27.10. 1 ettt ]
Lufthansa X TXL-SPU 3 2446,
X TXL-ZAG 6 1,2,.,.5,6,7
X TXL-DBV 1 errer6
X FRA-DBV 3 err11647
X FRA-SPU 4 2113/445,6,7
X FRA-ZAG cijele god. 14 1,2,3,4,5,6,7
X DUS-DBV 1 werror16
X MUC-SPU 9 1,2,3,4,5,6,7
X MUC-ZAG cijele god. 14 1,2,3,4,5,6,7
X MUC-DBV 7 1,2,3,4,5,6,7
German Wings X CGN-RIK 4.5.—26.10. 3/4/3/2 22,44,5,6,.
X CGN-ZAG 31.3.—25.10. 6 1,2,3,4,5,-7
X CGN-PUY 5.5.—24.10. 3 20y a7
X CGN-SPU 2. 4.—26.10. 7 1,2,3,4,5,6,7
X CGN-DBV 5.5.—24.10. 3 2p1lyyy7
X CGN-ZAD 4.5.—26.10. 4 22,314,6,.
X STR-DBV 5. 5.—20. 10. 2 AR
X STR-ZAD 4. 5.—26.10. 3 1,..,456,.
X STR-SPU 31.3.—26.10 7 1,2,3,4,5,6,7
X STR-ZAG 31.3.—25.10. 5 1,.,3,4,5,.,7
X STR-RIJK 5.5.—20.10. 3 AR
X HAJ-SPU 2. 4.—26.10. 4 1,2,.,4,46,.,
X HAJ-DBV 5. 5.—20. 10. 1 B
X HAM -DBV 28. 4.—20.10. 1 S 4
X HAM -SPU 6. 4. —26. 10. 3 2,046,
X TXL-RIK 19.6.-30.8. 2 13115041+
X TXL-PUY 20.6.-29.8. 2 [ AR
X DTM-SPU 2. 4.—26.10. 3 2,046,
X DUS-SPU 6. 4.—26. 10. 1 SRR
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REDOVI LETENJA SVIH ZRAKOPLOVNIH KOMPANIJA 1Z NJEMACKE ZA HRVATSKU U 2013.

Aviokompanija Redovni Low cost Carter Polaziste— Pocetak — kraj Rotacije Frekventnost
letovi letovi letovi odrediste letenja
Air Berlin X LEJ-SPU 18.5.—-5. 10. 1 S S
X NUE -SPU 14.5.—5. 10. 1 S
Condor X FRA-DBV - svi. —lis. 1 TR
FRA
X FRA-SPU - tra. — lis. 1 R
FRA
X FRA-SPU - srp. —ruj. 1 A
FRA
X FRA—RJK - svi. — lis. 1 I
FRA
InterSky FDH-ZAD - 27. 4.—12.10. 1 B S
FDH
FDH-PUY 18.5.—28. 9. 1 S
RYANAIR X FKB-ZAD 31.3.—26.10. 2 e T
X HHN-ZAD 1. 4.—26. 10. 2 O
X NRN-ZAD 24.3.—26.10. 4 1,.,3,45,-7
NRN —RJK 1. 4.—25.10. 2 I
HHN-PUY 2. 4.—26.10. 2 246,
HHN - RJK 2. 4.—26.10. 2 2,046,
Easy Jet X SXF-DBV 22.6.—26.8. 2 1,46,
X SXF-SPU 22.6.-29.8. 4 1,2,.,4,.,6,.
Napomena: Rotacije — broj letova u tjednu . SXF — Schénenfeld (B)
. IATA Code: R TXL ~Tegel (B)
. CGN-KolIn

DRS - Dresden
DTM - Dortmund
DUS - Dusseldorf
ERF - Erfurt

FDH — Fridrichshafen
FKB — Karlsruhe
FRA — Frankfurt/M.
HAJ —Hannover
HAM —Hamburg
HHN - Hahn

KSF — Kassel

LEJ - Leipzig

MUC — Minchen
NRN —Weeze
NUE — Nirnberg
STR —Stuttgart

Croatia Airlines, Condor, Germanwings, Lufthansa i Air
Berlin omogucavali su organizatorima putovanja zakup
sjedala na linijama za Hrvatsku.

Autobuseri

U Njemackoj je broj autobusera u 2012. iznosio 4.747
jedinica, a ostvarili su promet od 6,6 milijardi eura, od
kojih 1,4 milijarde u turistickom prometu. Autobuseri
SU U 2012. na putovanja koja su trajala viSe od pet dana
prevezli oko osam milijuna putnika.

Gotovo 60 % putnika koji su na godisnji odmor otputo-
vali autobusom starije je od 60 godina. Udjel djece do 19
godina koja su krenula na putovanje autobusom iznosi
17,3 %. Na te dvije dobne skupine otpada nesto manje od
80 % svih putovanja autobusom.
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Usporedujuci putovanja prema pojedinim destinacijama,
Nijemci na putovanja duza od pet dana najviSe putuju

u ltaliju. Njih gotovo 740 tisuca otputovalo je u 2011. u
Italiju autobusom te sudjeluju u ukupnom prometu iz
Njemacke prema ltaliji s 13 %.

TOP destinacija %
Nijemaca u Europi 2012.

Italija 15,3
Austrija 8,2
Francuska 7,0
Poljska 5,2
Hrvatska 50

Izvor: BDO | F.U.R. Reiseanalyse 2013.

TOP destinacija

Nijemacau
Njemackoj u 2012.

Baden Wurttemberg

Bavarska 6,4
Niedersachsen 4,3
Schleswig Holstein 3,5
Mecklenburg 33
vorpommern '

Izvor: BDO | FUR Reisenalyse 2013.

Individulaci

Prema podacima nakladnika Griner&Jahr, a na temelju
ispitivanja instituta FUR (uzorak od 7.758 ispitanika),
biljezi se povecanje interesa za putovanjem u Hrvatsku.
Analiza klasificira njemacke ispitanike koji su ve¢ rea-
lizirali putovanje u Hrvatsku u protekle tri godine, one
koji planiraju realizirati putovanje u Hrvatsku u iduce tri
godine te ispitanike koji su zainteresirani za Hrvatsku.

Tiral

Tako mozemo zakljuciti da oko 2,7 milijuna Nijemaca (+
0,2 mil.) sigurno planira putovanje u iduce tri godine, a
njih 7,7 milijuna (+ 0,3 mil.) zainteresirano je za putovanje
u Hrvatsku.

Na temelju prethodno spomenute analize dobivamo i
profil njemackog potencijalnoga gosta: ima 43,4 godine,
pripada visoj srednjoj klasi s dohotkom po kuéanstvu u
iznosu od 2.862 eura. Na$ potencijalni gost voli putovati i
putuje u prosjeku na jedno putovanje u trajanju od vise od
pet dana (94 %) te realizira i jedno krace putovanje (46 %).
Putovanje pocinje planirati Cetiri do Sest mjeseci unaprijed
(36 %), a odlucuje se najkasnije jedan do tri mjeseca prije
putovanja (44 %). Vise nego prosjecno koristi internet (74
9%) i to kako bi prikupio informacije o destinaciji (75 %),
usporedio cijene (68 %), dobio informacije o smjestaju

(72 %), letovima (40 %), dogadanjima u destinaciji (25 %) i
rent-a-car ponudi (18 %).

Vrsta smjestaja koju su koristili u Hrvatskoj

Njemacki gosti u Hrvatskoj koriste gotovo sve oblike
smjestajnih kapaciteta. Moglo bi se reci da Nijemci gotovo
ravnomjerno koriste glavne oblike smjestajnih kapaciteta,
tj. hotela, kampova i smjestaja kod domacina. U 2013.
gotovo 40 % nocenja realizirano je u kampovima koji su
ostali stabilni na razini iz 2012. Gotovo jednak broj nocenja
zabiljezen je i u hotelima, dok su turisti¢ki apartmani
biljezili nesto slabiju posjecenost. Smjestaj kod domacdina
zabiljeZio je najvedi porast prometa s njemackog trzista,
gotovo 4o tisuca dolazaka i 300 tisuca nocenja.

Dolasci i nocenja Nijemaca po vrstama smjestajnih kapaciteta

Dolasci Nocenja % dolazaka % nocenja Boravak/dani

Hoteli 558.832 2.866.592 28,91 % 19,86 % 5,13
Apartmani 102.296 812.472 5,29 % 5,63 % 7,94
Kampovi 660.102 5.521.332 34,15 % 38,25 % 8,36
Smijestaj kod

domacina 591.420 5.180.322 30,60 % 35,88 % 8,76
Ostalo 20.196 55.577 1,04 % 0,38 % 2,75
Ukupno 1.932.846 14.436.295

lzvor: DZS
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2014. GODINA

PROFIL EMITIVNOGA TURISTICKOG TRZISTA U 2014.

Procjena ukupnih odlazak na godisnji odmor
Predvidanja putovanja za sezonu 2014. visoka su. Nova
turisticka analiza ,Instituta za buduce studije" jasno po-
kazuje da su izgledi za turisticki sektor dobri. Eines Ulrich
Reinhardt, Sef Instituta za buduce studije, ve¢ na samom
pocetku studijske prezentacije jasno tvrdi: 45 % ispita-
nika, za dva postotna boda vise nego prethodne godine,
Cvrsto je odludilo putovati ove godine. Gotovo svaki osmi
njemackih gradanin planira nekoliko puta oti¢i na odmor.

Medutim, kod ¢ak i viSe od tre¢ine Nijemaca neizvjesno
je hoce li u ovoj godini uopce putovati. Ipak, dosadasnja
iskustva pokazuju kako ¢e barem 10 % istih na kraju rea-
lizirati barem jedan odmor. Sveukupno, moze se oceki-
vati kako ¢e putovanja ponovno biti vise — unatoc svijesti
o krizi, vecina Nijemaca ne Zeli propustiti odmor.

Od 4.000 reprezentativnih ispitanika u sije¢nju 2014.:

* g %izjavilo je kako u 2014. Zeli ostvariti najmanje dva
putovanja, u odnosu na 10 % prethodne godine;

* 19 % ne planira odmor — u odnosu na 22 % prethodne
godine;

¢ 33 % planira jedno putovanje — kao i prethodne
godine;

e ostatak je jos uvijek neodlucan.

Sigurno je vec sada: vlastita zemlja ostaje popularno i
vodece turisticko odrediste njemackih gradana. Unatoc
~zajamcenom suncu" u Spanjolskoj ili Grékoj, prekrasnim
plazama u Turskoj ili Hrvatskoj i egzotici juznog Pacifika i
Azije, viSe od 25 % Nijemaca planira odmor u vlastitoj ze-
mlji. Gotovo polovina umirovljenika zeli ljetovati doma.

Redoslijed omiljenih destinacija
ADAC Travel Monitor 2014. objavio je sliedece informacije:

Urlaubsplanungen 2014 (Trend gegeniber 2013)
Ziele der Haupturlaubsreise*
Reise-Monitor

Deutschland weiterhin mit Abstand vor Spanien und ltalien

nin welchem Land werden Sie ichtlich Thren minde 5-tdgigen Haupturlaub verbringen?™
Fernreise:
14% (W) Skandinavien (ohne DK)

3% (F)

GroRbritannien/irland
3% () Deutschland

37% (F) Osteuropa
Benelux )

3% (M)
Frankreich  Oerreich
5% (A)

4% (D)

- Italien Turkei
spam;n 12%() 6% ()
14% (3 ) Griechenland

3%(A)

¥ Houphataut defnest s der wichgle Urau

Na temelju ispitivanja ADAC Reisemonitora, u 2014. 37
% anketiranih Zeli glavni godisnji odmor provesti u svojoj
zemlji (Njemacka), zatim slijedi Spanjolska s 13,7 % te
ltalija s 11,6 % (Juzni Tirol). Kod dalekih putovanja vodi
SAD s 4,3 %, na drugom i trecem mjestu jesu Daleki istok
52,6 % i Karibi s 1,7 %. Kod destinacija ,,daleka putova-
nja” jedini je dobitnik Juzna Amerika (porast s 0,9 % na
1,2 %). Najvedi je trend putovanja od svibnja do rujna.

Haupturlaubsreisen 2014 (2013) geplant:

Ziele im europiischen Ausland 60% (58%) Reise-Monitor

Spanien weiterhin vor ltalien, Osterreich und der Tiirkei

In welchem Land werden Sie ichtlich Ihren mii 5-tagigen

0 2 4 6 8 10 2

Dominacija Spanjolske ¢e se nastaviti, a mozda ¢ak i ~ Spanien

- . .. . . It;\llen.lnk} Sﬁdn_ro\ 1,6(11
pojacati — gotovo svaka deseta osoba vec je posjetila O 7409

Tarkei 6,5(64)

$panjolske gradove i plaze. No, Italija se polako vrada i ekt e
moze se nadati rastu. Prisutna je neizvjesnost kada je u 70;“”";;;‘;‘ ————
pitanju Turska uslijed relativno negativne medijske slike g 329

. . . .. . .. Restl. Skandinavien, Island 32(32)
prisutne u posljednje vrijeme za navedenu destinaciju. Bonax 1069

. . v .. Danemark 292.7)
Dobitnik u 2014. svakako je Grcka — polako ali sigurno Schweiz 25028
i . ) . .. . .. L. ) Portugal 1,5(1.3)

njemacki turisti vracaju se u jedno od svojih tradicional- Slowenien, Bosnen, Serbien |11 05(0.2)
no omiljenih odredista.
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PROCJENA UDJELATRZISTA U UKUPNOM HRVATSKOM

TURISTICKOM REZULTATU - 2014.

Aktualni imidz Hrvatske

Imidz Hrvatske na njemackom trzistu svakako je pozi-
tivan. Stovise, odredene prednosti dolaze do sve veéeg
izrazaja, poput blizine trzista, razvijene turisticke ponu-
de, moderne infrastrukture i dobrog odnosa cijene i uslu-
ge. Uz Hrvatsku se spominju epiteti kao ,newcommer",
Jtrendy"ili,,geheimtipp®. Hrvatska je danas, osim u
strucnim Casopisima i Casopisima za putovanje, stalna
tema lifestyle i high-end Casopisa, Casopisa za Zzene i
gourmet Casopisa. Sve vecu prisutnost kako u tiskovina-
ma tako i u elektronickim medijima potvrduje i rastuce
vrijednosti press clippinga.

Preliminarna procjena ukupnog broja dolazaka u
Hrvatsku u 2014.

Pozicija Hrvatske na njemackom trzistu ostaje stabil-

na. Hrvatska se pozicionirala medu vodece inozemne
destinacije za Nijemce. Ta Ce se pozicija zadrzati i U 2014.
Procjena je da Ce i u 2014. Hrvatsku posjetiti oko dva
milijuna Nijemaca koji ¢e ostvariti vise od 14 milijuna
nocenja.

2015. GODINA

Omjer izmedu organiziranih i individualnih dolazaka
Sukladno navedenoj podjeli medu smjestajnim kapaci-
tetima, za ocekivati je da ce omjer prometa biti i dalje na
strani onog individualnog s barem 2/3 prema 1/3 organi-
ziranog prometa.

Prema RA-u (reiseanalizi) u 2015. takoder ce biti rasta
zanimanja za turisticke aranzmane, s time da je za oce-
kivati veci rast u prihodima nego fizickim pokazateljima.
Takoder prema RA-u trend je u jednoj godini i¢i na vise
putovanja.

Bilo da je rijeC o odlasku na plazu, odmor, skijanje, spa-
vikend, kulturni, sportski vikend ili izlet u grad, jedan
od pet Nijemaca (20 %) nije se ogranicio samo na jedan
godisnji odmor. Dakle bit ¢e i bio je nekoliko puta na
putovanju.

U odnosu na prethodne godine, uocen je porast putova-
nja od 3 %, a u odnosu na pet godina gotovo je udvostru-
cen (2009.: 11 %). Uzimajuci u obzir samo putnike, jasno
je da su oni koji si to mogu priustiti vrlo mobilni.

TURISTICKA SEZONA 2015. —OPCl POKAZATELJI

Procjena redoslijeda omiljenih destinacija
Najzanimljivije destinacije unutar Njemacke bit ¢e obala
i planine, a u inozemstvu Spanjolska, Italija, Turska i
Austrija. U manjim destinacijama prevladavat ¢e dina-
micnost. Narast ¢e broj dalekih putovanja, s tim da se
klijentela mijenja.

Prognoze organizatora putovanja
Na njemackom trzistu Spanjolska ima ponudu za Siroku
skupinu turista, dok Italija zbog blizine i dobre povezanosti

ima imidz destinacije kulture. Turska, koja u Njemackoj
ima imidz destinacije ,vrijednost za novac", ostat ¢e na
stabilnom trecem mijestu. Drugi faktor koji ¢e obiljeziti
sezonu bit ¢e povratak destinacija koje su ove godine
zbog unutarnjih problema dozivjele velike padove u
dolascima s njemackog trzista.
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TURISTICKA SEZONA 2015. — HRVATSKA

Za 2015., koja e za Hrvatsku biti slozenija u odnosu na
prethodna razdoblja, zadrzavanje trenutacnog broja
dolazaka i nocenja i u¢vrscivanje pozicije bit ¢e od velike
vaznosti.

Pozitivna sinergija oko proizvoda ,Hrvatska" mozeiu
2015. biti faktor koji ¢e s nastavkom provodenja mje-

ra zajednickih aktivnosti s organizatorima putovanja i
avioprijevoznicima potaknuti dodatne goste na putovanje
u Hrvatsku. U najavama je viSe agencija koje se nalaze u
prvih 5o (prema FVW). Rangiranje njemackih organizatora

putovanja provest e se prema fizickim i financijskim
pokazateljima koji ¢e u 2015. uvrstiti Hrvatsku u svoju
ponudu, tj. tiskati katalog jer do sada nisu imali Hrvatsku
u ponudi i samim time prosiriti ponudu, tj. zastupljenost
Hrvatske bit ¢e veca u programima organizatora putova-
nja u 2015. ako ovi postojeci ne ,izadu" iz Hrvatske zbog
bilo kojeg razloga.
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