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OPCI PODACIO TRZISTU

Politicko uredenje

Cedka je parlamentarna republika s visestranackim su-
stavom. Drzava je administrativno podijeljena na 13 regi-
ja i glavni grad. Zakonodavnu vlast ima dvodomni parla-
ment kojeg ¢ine Zastupnicki dom (Poslanecka snémovna)
i Senat (Senat). Zastupnicki dom ima 200 zastupnika koje
na Cetiri godine biraju gradani. Senat ima 81 ¢lana koji su
izabrani na izravnim izborima na Sest godina, a svake dvi-
je godine bira se jedna trecina senatora.

IzvrSnu vlast ima vlada, koja je odgovorna parlamentu
te mora imati povjerenje parlamenta. Na Celu drzave je
predsjednik republike, biraju ga izravno gradani na man-
dat od pet godina, a izbor je ogranicen na dva uzastopna
mandata. Predsjednik republike je vrhovni zapovjednik
vojske i formalni nositelj izvrdne vlasti; imenuje predsjed-
nika vlade, a na njegov prijedlog i ¢lanove vliade. Posljed-
nji predsjednicki izbori na kojima je izabran po drugi put
Milos Zeman odrzani su u sije¢nju 2018. godine, dok su
parlamentarni odrzani u listopadu 2017., a aktualni je pre-
mijer Andrej Babis. Novi parlamentarni izbori odrzat ¢e
se krajem listopada 2021. godine, dok ce se predsjednicki
izbori odrzati u sijecnju 2023.

Ceska je ¢lanica Europske unije (EU), Organizacije za eko-
nomsku suradnju i razvoj (OECD) i Svjetske trgovacke or-
ganizacije (WTO).

Povrsina: 78.870 km?, drzavne granice duge 2.326,8 km,
grani¢i s Njemackom (818,9 km), Poljskom (795,8 km),
Austrijom (460,3 km) te Slovackom (251,8 km).

Glavni grad: Prag (1.281.000 stanovnika).

Ostali veci gradovi: Brno (379.527), Ostrava (290.450),
Plzen (170.936), Liberec (103.979), Olomouc (100.494),
Usti nad Labem (93.040), Hradec Krélové (92.917), Ceské
Budéjovice (93.470).
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Stanovnistvo

Na dan 30.06.2018. Ceska Republika je imala 10.625.000
stanovnika. Prosjecna gustoca naseljenosti iznosi 134 sta-
novnika/km?.

Dobna struktura stanovnistva*

e 0-14godina: 15,21 % (834.800 muskaraca /
790.128 Zena)

e 15-24 godine: 9,34 % (514.728 muskaraca /
483.546 Zena)

e 25-54 godine: 43,79 % (2.404.724 muskaraca /
2.275.309 Z€na)

e 55-—64godine: 12,24 % (638.130 muskaraca /
669.959 Zena)

e 65iviSe godina: 19,42 % (865.455 muskaraca /
1.209.490 Zena).

Prosjecna zivotna dob stanovnistva* je 78,9 godina (76
godina za muskarce, a 82,1 za zene).

*Izvor: CIA Statistics (2018. procjena)

Vjerska pripadnost

e ateisti 34,5%, vjernici 20,6% (od ¢ega najbrojniji:
katolici 10,4%, evangelisti 0,5%, husiti 0,4%),
ostali neopredijeljeni 44,7%.
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OPCE KARAKTERISTIKE GOSPODARSTVA

Ceska Republika ekonomski je vrlo znadajna drzava te spa-
da medu najrazvijenije u Europi. Razdoblje njenog gospo-
darskog rasta pocelo je ulaskom u EU. Od svih postkomu-
nistickih zemalja ima trenutno najstabilnije gospodarstvo
(druga je Slovenija). Najveci dio BDP-a cini sektor usluga,
iako je industrija tradicionalno vrlo snazna. Industrija zapo-
Sljava 38% aktivnog stanovnistva te predstavlja razlog usli-
jed kojeg je Ceska na prvom mjestu medu zemljama EU.
Glavni industrijski centri su Prag, Ostrava, Plzen i Usti nad
Labem. Glavne industrijske grane su kemijska industrija,
strojarstvo, prehrambena industrija i metalurgija. Poljopri-
vreda i primarna proizvodnja su podzastupljeni; u poljopri-
vredi je zaposleno samo 5% stanovnistva.

Zahvaljujudi stranim investicijama mijenja se i struktura in-
dustrije. Moderniziraju se strojevi, uvode nove tehnologije,
proizvodnja se okrece zapadnoj Europi i razvijenim drza-
vama svijeta. Industrija obuhvaca 35 % ceskog gospodar-
stva i izrazito je znacajna u ¢eSkom izvozu. Automobilska
industrija je najznacajnija industrijska grana u Ce$koj. Obu-
hvaca vise od 25 % ukupne industrijske proizvodnje, direk-
tno zaposljava preko 150.000 ljudi, a proizvede preko 1,3
milijuna osobnih automobila godisnje. Najvedi udio u proi-
zvodnji imaju Skoda Auto, zatim Hyundai i TPCA. Ceska je
na 5. mjestu u Europi i na 15. mjestu u svijetu u proizvodniji
motornih vozila. Na drugom mjestu je po broju proizvede-
nih automobila po stanovniku (124 auta) i na prvom mjestu
po broju proizvedenih autobusa po stanovniku.

Zahvaljujuci povoljnom geografskom polozaju, u srcu Eu-
rope, promet u Ceskoj ima znacajnu ulogu. Osnova pro-
metnog sustava kombinacija je Zeljeznickog i cestovnog
prometa, kojim se ukupno prevozi oko g5 % putnika i 9o
% roba. Ceska Zeljezni¢ka mreza je jedna od najguscih u
svijetu te se radi na njenoj modernizaciji. Ceske Zeljeznice
znacajno su poboljsale brzinu i udobnost uvodenjem luksu-
znih i brzih vlakova Pendolino na relacijama Prag — Brno -
Ostrava i Prag—Brno - Be¢. Na mnogim relacijama postoje
i privatne linije Regio Jet (Student Agency) i Leo express.
Postepeno se Siri mreza autocesta i drugih drzavnih cesta.
Najstarija i najfrekventnija autocesta izmedu Praga i Brna
trenutno je u procesu rekonstrukcije. Na visokoj razini je i
avionski promet - zra¢na luka Vaclava Havela u Pragu Siri
se i modernizira te zaprima sve vise putnika.

Prema podacima Ce$ke narodne banke, zemlja je u 2017.
zaradila na turizmu 162 milijarde kruna (6,2 milijardi eura)
Sto je osam milijardi kruna (0,3 milijardi eura) vise nego
prethodne godine. Prihodi su bili vedi za 5 %. Ukupno je
Cesku Republiku posjetilo 10,2 milijuna inozemnih gostiju,
Sto je rast od 9,2%. Od susjednih zemalja najvise je bilo po-
sjetitelja iz Njemacke, Austrije i Poljske, dok su s udaljenih
trzista najvedi rast biljezili posjetitelji iz Kine, Juzne Koreje,
Rusije i Indije. Odli¢ni turisticki pokazatelji rezultat su per-
cepcije Ceske, kao atraktivne i sigurne destinacije. U prvom
kvartalu ove godine nastavljaju se odli¢ni rezultati; biljeze
povecanje prihoda od 4%, broj dolazaka od 11% te nocenja
od 9%.

Prema podacima Ceskog zavoda za statistiku (CSU) za
2017. ukupan BDP iznosio je 5.045 milijardi kruna (194
mlrd. eura), dok je rast BDP-a iznosio 4,3 %. Ministarstvo
financija za 2018. oekuje rast BDP-a od 3,2 %, dok za 2019.
predvida rast od 3,1 %. BDP po glavi stanovnika u 2017.
iznosio je 476.432 kruna (18.401 eura).

Prema istim izvorima, prosjena stopa nezaposlenosti u
2017. iznosila je 2,9 % (280.000 gradana). Ministarstvo fi-
nancija za 2018. i 2019. godinu procjenjuje stopu nezapo-
slenosti 2,3 % . Najniza je u Pragu i Plzenu, a najvisa u Mo-
ravskoslezkoj i Usteckoj regiji. Na situaciju na trzistu rada,
odnosno na pad nezaposlenosti u 2018. pozitivno utjecu
odli¢ni rezultati industrijske proizvodnje te opcenito rast
CeSkog gospodarstva. U kolovozu 2018. stopa nezaposle-
nosti je iznosila 2,7 %.

Takoder, prema najnovijim podacima CSU-a prosje¢na
bruto placa u Ceskoj iznosi 31.851 kruna (1.225 eura) dok je
u 2017. godini iznosila 29.346 kruna (1.129 eura). U Pragu
je prosjecna bruto placa za Cetvrtinu veca te iznosi 39,309
kruna (1.512 eura), dok je u 2017. iznosila 36,645 kruna
(1.409 eura). Ministarstvo financija u 2018. predvida rast
placa od 9,3%, u 2019. od 8,3 %.

CSU prenosi da je u rujnu 2018. inflacija iznosila 2,3 %. Tre-
nutna inflacija je u skladu s prognozama Ceske narodne
banke i trziSnim ocekivanjima. Ministarstvo financija pred-
vida za 2018. stopu inflacije od 2,2 %, U 2019. od 2,3 %.

Vanjska trgovina Ceske biljeZila je odli¢ne rezultate i tije-
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kom 2017. godine. Ukupna vrijednost izvoza robe iz Ceske
iznosila je 4.244,6 milijarde kruna (163 milijarde eura). U
usporedbi s 2016. izvoz je rastao za 6,8%. Najvecle poveca-
nje izvoza biljeZe strojevi i prijevozna sredstva (automobi-
li, elektri¢ni aparati, raCunalna tehnika). | uvoz robe bio je
rekordan; ukupna vrijednost uvoza robe iznosila je 3.801,4
milijarde kruna (146 milijardi eura) uz povedanje od 8,8%.
lzvoz u zemlje EU-a rastao je za 7,1% te je iznosio 3.559,2
milijardi kruna (137 milijardi eura). Najvise se izvozilo u
Njemacku, Slovacku i Poljsku. Za razliku od pada izvoza u
zemlje izvan EU-a u 2016. godini, u 2017. godini zabiljezen
je rast od 5,3% (najviSe u Kinu, Rusiju i Ukrajinu). Uvoz iz
EU-a rastao je za 6,8% te je iznosio 2.503,8 milijardi kruna
(96 milijardi eura), dok je uvoz iz zemalja izvan EU-a rastao
za 13,2% te je iznosio 1.275,6 milijardi kruna (49 milijardi
eura).

Makroekonomski pokazatelji

Vanjskotrgovinska bilanca sa zemljama EU-a u 2017. godini
je zavrsila suficitom od 1.055,4 milijardi kruna (41 milijardi
eura) dok je sa zemljama izvan EU rezultirala deficitom od
593 milijardi kruna (23 milijardi eura). Ukupna vanjskotrgo-
vinska bilanca iznosila je 443,2 milijardi kruna (17 milijardi
eura) i u odnosu na 2016. smanjila se za 36 milijardi kruna
(1,4 milijardi eura).

Glavni su prioriteti izvozne politike za navedeno razdo-
blje podrska malih i srednjih tvrtki, podrska inovativnim i
konkurentnim proizvodima, rjeSenjima i tehnologijama te
promicanje robe na novim trzistima, uz ouvanje postoje-
Cih trzista. Maksimalno se koriste prednosti ¢lanstva u EU
te prednosti zajednicke trgovinske politike i dogovora oko
slobodne trgovine unutar EU-a.

BDP, tekuce cijene (mlrd. eura) 175,7 191,2 208,0 221,7 234,1
BDP po stanovniku (eura) 16.559 18.009 19.579 20.850 22.017
Realni rast BDP-a (%) 2,4 4,5 3,5 2,9 2,5
Izvoz robe (mird. eura) 117,7 128,1 155,0 165,3 179,3
Uvoz robe (mlrd. eura) -108,6 -119,2 -145,8 -156,1 -170,9
Inflacija (%) 0,7 2,4 1,9 2,1 2,0
Nezaposlenost (%) 4,0 2,9 2,2 2,2 2,3

Izvor: IMF, Eurostat, EUL. (*) procjena

Utjecaj globalnih gospodarskih kretanja na domicilno
gospodarstvo

Ceska biljeZi odli¢ne gospodarske rezultate, u Europi je
medu zemljama s iznadprosjecnim gospodarskim rastom.
Rastu BDP-a pomazu domaca potrosnja i investicije. Po-
zitivni gospodarski rezultati donose povecanje placa, a
posljedi¢no tome domadinstva viSe trose. Automobilska
industrija biljeZi sporiji rast, medutim, rast su biljeZile dru-
ge industrijske grane: strojarstvo, farmaceutska i tekstilna
industrija. Zaposlenost i inflacija biljeze povijesno najbolje
rezultate. Unutar Europske unije Ceska ima najnizu stopu
nezaposlenosti koja trenutno iznosi 2,7%. Rast placa, koji
Ce prema prognozama Ministarstva financija u tekucoj go-
dini iznositi 9,2%, donijet e jo$ vece povecanje domade
potrosnje. Inflacija se krece oko 2%.
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MEDIJI | OGLASAVANJE NATRZISTU

Svi navedeni mediji imaju nacionalnu pokrivenost.
Televizija

DrZavna televizija emitira na pet kanala CT1, CT2, CT24,
CT sport i CT — Decko/Art. Uz drzavnu televiziju djeluju i
tri privatne televizije — Nova, TV Prima i TV Barrandov.
Grupacija Nova emitira na sedam kanala (Nova, Nova 2,
Nova Cinema, Nova Action, Nova Gold, Nova Sport 1i 2).
TV Prima emitira na sedam kanala (Prima, Prima COOL,
Prima LOVE, Prima ZOOM, Prima MAX, Prima COMEDY
i Prima KRIMI). Najvecu gledanost dosezu TV Nova, dr-
zavna Ceska televizija te TV Prima, a potom slijede male
lokalne televizije.

U glavnim terminima emitiranja, koji su odlucujudi za
oglasavanje/reklame kod ciljne grupe 15+, Ceska televizi-
jaima udio 28,30 %, a potom slijede Nova Group s 27,72 %
i Prima Group s 23,22 %.

Pored navedenih televizija postoje i lokalne te nekoliko
kabelskih programa koji sa svojim programima i obuj-
mom oglasavanja sve vise konkuriraju privatnim i javnim
TV postajama.

TV postaja Gledanost (%)

CTa 15,34
(T2 4,35
CT24 4,23

CT Sport 3,4
CT De¢ko 1,87
TV Nova 20,8
Prima 12,65
Nova Cinema WA
Prima Cool 2,87
Prima Zoom 1,74
Prima Love 1,87
TV Barrandov 8,66
Ostale TV 17,82

Izvor: ATO — Mediasearch

Radio

Postoje javne i privatne (60 vlasnika) radiopostaje. Dr-
zavno-pravni Cesky rozhlas ima nekoliko postaja (Radio-
zurndl, Praha, Vltava, Cro6, CRo Leonardo) te regionalne
postaje. Radio IMPULS je jedan od najpopularnijih radi-
opostaja.

Najslusanije radio postaje Dnevna slusanost

Impuls 1,020.000 slusatelja
CRO-Radiozurnal 936.000 slusatelja
Evropa 2 905.000 slusatelja
Frekvence 1.756.000 slusatelja
CRO Dvojka 294.000 slusatelja

Izvor: Stenmark &Median

Tisak

Prema podacima Ceskog statisti¢kog ureda, u Ceskoj re-
dovno izlazi preko pet tisuca tiskanih naslova od ¢ega 109

dnevnika, 252 tjednika, 920 dvotjednika ili mjesecnika te
preko 3.800 ostalih vrsta Casopisa.

Naj¢itaniji dnevnici

Dnevnik
Metro 298.000 opdi
Blesk 254.000 opci

MF Dnes 148.000 opci
Denik 143.000 opCi
Pravo 123.000 opCi
AHA 68.000 opci

Lidove noviny 45.000 opci
Sport 41.000 sportski
Hospodarské noviny 32.000 gospodarski
Eis 30.000 gospodarski
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Najvazniji tjednici Najznacajniji mjesecnici

Nedélni blesk 198.000 opCi Apetit 51.000 gastronomija
Blesk pro zeny 195.000 za zene Cosmopolitan 43.000 lifestyle
Rytmus Zivota 189.000 za zene Dieta 40.000 lifestyle
Sedmicka 183.000 drustveni Elle 50.000 lifestyle

Pestry svét 149.000 za zene F.0.0.D 32.000 gastronomija
TV magazin 141.000 televizijski Glanc 57.000 lifestyle
Chvilka pro tebe 85.000 Za zene Harpers Bazar 31.000 lifestyle
Tina 79.000 za zene Marianne 53.000 lifestyle
Cas pro hvézdy 70.000 Zazene Moje zdravi 44,000 lifestyle
Nedélni aha! 68.000 opCi Svét zeny 52.000 za zene

Strucni tisak

Dvotjednik | Naklada | _Segment Naklada

Najznacajniji dvotjednici

TV Max 361.000 televizijski COT Business 6.500 turisticki
TV mini 259.000 televizijski 76 8.100 turisticki
Koktejl 24.000 turisticki
TV expres 186.500 televizijski : o
National Geografic ~ 29.000 turisticki
TV star 121.000 televizijski Travel Digest 15.000 turisticki
TV Plus 14 97.000 televizijski Yacht 11.000 turisticki-nautika
TV Revue 96.000 televizijski Buddy potapéni 12.000 turisticki-ronjenje
. .. . Lidé azemé 27.000 turisticki
Zena a zivot 70.000 lifestyle — -
Caravan 20.000 turisti¢ki-camping
Epocha 67.000  Povijesno-politicki Camping, cars & o '
. 10.000 turisticki-camping
100+1 47.000 politicki caravans
i ' Cykloturistika 00 turisticki -
Exkluziv 43.000 lifestyle y 95 biciklisticki
Velo 15 £00 turisticki -
= biciklisticki

Izvor podataka: ABC CR —Ured za ovjeru naklada tiskovina

Najposjeceniji internetski portali

Internetski portal Broj stvarnih korisnika Broj pregleda stranica Posjecenost stranica

Seznam.cz 3.888.360 112.162.598 15.849.172
Novinky.cz 1.802.996 9.345.571 3.887.756
Idnes.cz 1.462.184 30.036.731 3.198.078
Super.cz 1.350.884 6.729.604 2.620.070
Sport.cz 849.762 4.511.466 1.816.181
Blesk.cz 657.155 8.468.900 1.155.439
Stream.cz 859.703 2.047.421 1.123.003
Prozeny.cz 678.013 1.789.816 914.605
Centrum.cz 498.004 9.682.918 1.274.657

Izvor podataka: Net Monitor — SdruZeni pro internetovy rozvoj (Udruga za razvoj interneta)
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PROFIL EMITIVNOG TURISTICKOG TRZISTA

U 2017. gradani Ceske su ostvarili 34.413.000 putovanja,
od ¢ega u svrhu odmora 19.937.000. U inozemstvu je u
svrhu rekreacije u 2017. ostvareno 4.949.000 putovanja
(4.098.000 putovanja s Cetiri i viSe nocenja, a 851.000
putovanja s jednim do tri nocenja), dok je unutar Ceske
ostvareno 14.988.000 putovanja (5.657.000 putovanja s
Cetiri i viSe nocenja, a 9.331.000 putovanja s jednim do

Omiljene odmori$ne destinacije

Odlasci u inozemstvo - putovanija s Cetiri i viSe nocenja

tri no¢enja). Omjer ostvarenih putovanja zemlja-inozem-
stvo iznosi 75,2 : 24,8.

Istrazivanje o kracim putovanjima (jedno do tri nocenja)
pokazuje kako su krada putovanja uglavnom imala za cilj
okolne zemlje (Slovacka, Njemacka i Austrija) te je u tom
segmentu u odnosnu na 2016. doslo do povecanja od 5 %.
Krada putovanja unutar Ceske biljeZe rast od 19,7 %.

Hrvatska 850.000 17,2 +2,6
ltalija 636.000 12,9 +15,2
Slovacka 615.000 12,4 +10,8
Austrija 446.000 9 +19,5
Grcka 371.000 7,5 +40,0
Spanjolska 258.000 5,2 +41,7

Broj inozemnih putovanja u 2017. godini povecan je za
12 %. Najpopularnije destinacije za Cehe ostale su, tra-
dicionalno, Hrvatska, Slovacka i Italija. U aranzmanima
avioprijevoznika u prodaji su prednjatile Greka, Spanjol-
ska i Bugarska. Redoslijed su u 2017. promijenile Italija i
Slovacka, gdje je Italija, zbog mora prevagnula u odabi-
ru kao destinacija za odmor. U 2017. povecanje odlazaka
biljeZi se za destinacije Hrvatske, Slovacke, Spanjolske,
Italije, Grcke i Egipta. Najvece povecanije je zabiljezeno je
za Spanjolsku i Greku, koje su zajedno s Bugarskom, pre-
ma najavama turoperatora, bile hit destinacije. lako ne
postoje statisticki podaci za 2017., prema procjenama tu-
roperatora Turska, Tunis i Francuska biljezile su pad zbog
sigurnosne situacije.

Kraca putovanja Ceha u 2017. imala su najces¢i za cilj Slo-
vacku i Austriju, a glavni motiv putovanja bio je odmor i
rekreacija. Najcesce se koristio smjestaj u hotelima. U
Ceskoj postoji trend kratkih putovanja po europskim gra-
dovima (tzv. Euro-vikendi), a najtrazenije destinacije su
London, Rim, Pariz, Be¢, Milano, Istanbul i Venecija.

Prilikom planiranja putovanja na godisnji odmor u ino-
zemstvo, U 2017. se 2,1 milijun putnika odlucio za usluge
organizatora putovanja, sto je vise nego prethodne go-
dine. Broj individualnih putnika koji su odmor proveli u
inozemstvu povecan je za 13%. Znadajna je razlika izme-
du Ceske i europskog prosjeka u omjeru koridtenja uslu-
ga putnickih agencija i individualnog prometa. Dok je u
Ceskoj udio organiziranog prometa za duZa putovanja u
inozemstvo cinio 39 %, ukupan europski prosjek je samo
20 %. Velike su razlike u omjeru organizirano/individualno
prema destinacijama u koje putuju. Tako su, primjerice, u
Egipat, Tursku i Gr¢ku gotovo sva putovanja ostvarena u
angazmanu organizatora putovanja, dok u Slovacku, Au-
striju i Hrvatsku Cesi ve¢inom putuju individualno.
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Komparativne prednosti/nedostaci omiljenih destina-
cija s glediSta organizatora putovanja / gostiju

Prednosti Hrvatske su oCuvanost prirode, bogata kultur-
na bastina te odnos Ceskih turista prema Hrvatskoj kao
prema tradicionalno omiljenoj destinaciji, odnosno, per-
cepcija hrvatskog Jadrana kao ,¢eskog mora" te olakSana
jezi¢na komunikacija. S obzirom da Cesi u najveé¢em broju
u Hrvatsku putuju automobilom, kao velika prednost po-
kazuje se dobra mreza autocesta prema moru te sve bolja
i brza povezanost Jadrana s ostalim dijelom Europe.

Nedostaci su joS uvijek u mjestimicnoj percepciji ¢eskih
turista kao gostiju drugog reda, tj. u razlikama, kako na-
vode partneri, u poslovnoj politici prema ceskim turope-
ratorima koja je razli¢ita u odnosu na njemacke i druge
turoperatore sa ,zapada"“. Organizatori putovanja kao
nedostatak isticu i relativno malu podrsku hrvatskih par-
tnera u promoviranju aranzmana sa svrhom produljenja
sezone. Takoder, profiliranje Hrvatske u sve kvalitetniju
turisticku destinaciju znadi i vede cijene, koje ovo trzi-
Ste ne moze lako prihvatiti, pogotovo kada su cijene u
odredenim konkurentnim zemljama puno povoljnije.
Povecanjem kategorija hotela, gube se kapaciteti privlac-
ni Ceskim turistima, bududi da najvise traze hotele s tri
zvjezdice. Obitelji s djecom zale se na nedostatak ponu-
de za djecu u destinacijama (nedostatak djecjih igralista,
vodenih atrakcija, programa, itd.). Zaustavljanje gradnje
autoceste prema Dubrovniku mnogi vide kao razlog sma-
njenja interesa za najjuznijom regijom Hrvatske.

Za Slovacku, tre¢u po redu omiljenu destinaciju za Cehe,
klju¢ni nedostatak lezi u Cinjenici Sto nema more. Me-
dutim, blizina, odlicno poznavanje zemlje, poznavanje
jezika, bogata ponuda vodenih parkova i toplica te ga-
stronomija glavne su prednosti zbog kojih Cesi putuju u
Slovacku. Zimi su glavni razlog putovanja skijalista.

ltalija je tradicionalno omiljena destinacija, koja osim
sunca i mora u ljetnom razdoblju nudi i mnostvo kultur-
ne bastine pa je trazena i kao destinacija za ture tijekom
cijele godine. Imaju dobru ponudu za obitelji s djecom
(npr. aqua parkove i dr.). Veliki broj Ceha u Italiju putuje
i u zimskim mjesecima, zbog dobre i povoljnije ponude
skijanja nego u Ceskoj. Kao nedostatak mogu se istaknuti
jezi¢na barijera i pretrpane plaze te u nekim slucajevima
udaljenost, ukoliko se na jug ltalije putuje automobilom.

Grcka, unatod nestabilnosti gospodarstva, drzi visoku po-
ziciju kod Ceha. Razlog je duze razdoblje stabilnog vre-
mena u ljetnim mjesecima, bogata kulturna bastina, nize
cijene u restoranima i hotelima nego u Hrvatskoj, gosto-
ljubivost domacina, a cijena odgovara kvaliteti ponude.
Kao nedostatak moze se istaknuti udaljenost destinaci-
je zbog Cega se u Gréku uglavnom putuje zrakoplovom,
medutim cijene avioprijevoza za Gréku su vrlo povoljne,
a samim time i ukupna cijena aranzmana. Dok je u 2015.
godini zbog situacije s izbjeglicama zabiljezen pad odla-
zaka na neke grcke otoke, 2016. i 2017. Grcka je privukla
paznju brojnih europskih turista pa tako i Ceha.

Prednosti Austrije su blizina destinacije, dobra ponuda
skijalita po prihvatljivim cijenama i dobra mreza bicikli-
sti¢kih staza. Austrija je za Cehe cjelogodi$nja destinacija
za krace boravke, iako biljezi odli¢ne rezultate i za duze
boravke.

Egipat i Tunis imaju povoljne cijene aranzmana (smjestaj i
avioprijevoz). Radi se o destinacijama u koje se putuje ci-
jelu godinu zbog garancije lijepog vremena i toplog mora
kao i gostoljubivosti domadina. Kao nedostatak moze se
istaknuti nedovoljna istoca i posljednjih nekoliko godina
percepcija destinacije s niskom razinom sigurnosti, koja
je posljedica teroristickih napada, nestabilne politicke si-
tuacije te nemira.

Turska je posljednjih nekoliko godina dozivjela procvat na
¢eSkom trzistu. Avio aranzmani s all inclusive ponudom
nudili su se po vrlo povoljnim cijenama. Usluge su na vrlo
visokoj razini te odnos domadina prema gostima i boga-
ta ponuda kulturnih spomenika, raznolika gastro ponuda
samo su neke od prednosti koji privla¢e Cehe u Tursku.
Medutim, povrh svih nabrojenih prednosti, Turska se nas-
la na popisu nesigurnih destinacija za odmor, pa se i broj
Ceha u toj destinaciji smanjio.

Bugarska Cehe privladi cijenom. U usporedbi s ostalim
destinacijama nudi jeftinije restorane, prihvatljive cijene
u trgovinama, povoljne cijene ulaznica u aqua parkove.
Prednost je i krace putovanje nego u Greku ili Tursku, Sto
je kod obitelji s djecom velika prednost.
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Navike putovanja

NajceSce su putovali u inozemstvo:

a) autobusom 13%
b) vlastitim automobilom 47 %
c) zrakoplovom 37 %
d) vlakom itd. 3%

NajceSce su za organizaciju svojih putovanja u inozem-
stvo koristili:

a) individualna organizacija putovanja 53%
b) organizirano putovanje preko TO/agencija 39%
¢) samo boravak ili putovanje preko TO/agencija 6 %

d) ostali oblici 2%

Za putovanja u inozemstvo (s Cetiri i viSe nocenja) koriste:

a) hoteli i slicne vrste smjestaja 57,2 %
b) ostale vrste skupnog smjestaja 6,6 %

¢) kod rodaka i poznanika 16,2 %
d) ostali oblici smjestaja 20,0 %

Prema motivu putovanja, Cesi u inozemstvo naj¢e$ce pu-

tuju:

e putovanja s Cetiri i viSe nocenja:

a) rekreacija, odmor i slobodno vrijeme 83 %
b) posjet rodbini, poznanika 15 %
¢) ostali privatni razlozi 2%

e putovanja s jednim do tri nocenja:

a) rekreacija, odmor i slobodno vrijeme 64 %
b) posjet rodbini, poznanika 33%
¢) ostali privatni razlozi 3%

Glavna sezona za putovanja je ljeto, narocito srpanj. lako
na odmoru vec¢inom provode od 4 do 7 dana (60 %), po-
vecao se broj godisnjih odmora u inozemstvu u trajanju
od 8 do 14 dana za 15 % u odnosu na 2016. Prosjecan broj
nocenja na duzim putovanjima bio je 8,2. Cesi postaju
sve zahtjevniji turisti te traze bolji smjestaj. U posljednje
vrijeme odabiru nekoliko krac¢ih odmora i nisu vise zado-
voljni samo lezanjem na plazi. Tipican Ceski odmor sada
znadi na prvom mjestu prirodu i aktivnost. Obitelji od go-
disnjeg odmora ocekuju dozivljaj te putuju na krace pu-
tovanje, kako bi imali vremena i novca otputovati na jos
jedan odmor.

Prema podacima Ceskog zavodu za statistiku, u 2017.
godini prosjecna potrosnja po putovanju povecala se na
13.140 kruna (509 eura).

53%

= 3) individualna organizacija putovanja
= b) organizirano putovanje preko TO/agencija
= ¢) samo boravak ili putovanje preko TO/agencija

d) ostalioblici

LIE) rekreacija, odmor i slobodno vrijeme
= b) posjet rodbini, poznanika

=)  ostali privatni razlozi

Pregled organizatora putovanja na trzistu
U Ceskoj je registrirano preko 850 organizatora putovanja
koji imaju osiguranje u slu¢aju bankrota te nekoliko tisuca

agencija (ne vodi se tocna evidencija).

Najveci organizatori putovanja (po prihodima):

° Exim

. Cedok

o Fischer Group
o Blue Style

° Firo Tour

o Alexandria

o Eso Travel
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Najznadajniji organizatori putovanja, koji u svojim pro-

gramima nude Hrvatsku su:

e Vitkovice Tours
(Travel family)

e CKVictoria

e CK 101 Zemek

e Mediteran Travel

« Cedok

¢ Relax Adriatic

e CK Kellner

e Firo Tour

* Golden City Tour

* Kompas

* Nevdama

e Tipa Tour

¢ Alexandria

¢ Valaska

e CK Dezka

e CK Fischer

* Globtour

¢ Adriadata banka

www.ckvt.cz
www.victoria-ck.cz
www.101ckzemek.cz
www.mediteran.cz
www.cedok.cz
www.relaxadriatic.cz
www.kellnerck.cz
www.firo.cz
www.goldencitytour.cz
www.kompas.cz
www.nev-dama.cz
www.tipatour.cz
www.alexandria.cz
www.ckvalaska.cz
www.dezka.cz
www.fischer.cz
www.ckglobtour.cz
www.adriadatabanka.com

Najznacajnije online agencije (prodaju aranzmane dru-
gih):

° www.invia.cz

. www.zajezdy.cz

o www.last.cz

o www.dovolena.cz
o www.sdovolena.cz
. Www.nacesty.cz

Financijski najsnazniji organizatori putovanja koji ima-
ju Hrvatsku u svojim programima su: Cedok, Firo-tour,
Alexandria, Vitkovice tours (trenutno pod grupacijom
Travel Family), Kompas i CK Victoria. Vise od 150 organi-
zatora putovanja nudi Hrvatsku, od ¢ega 30-ak ima vise
od 1.000 putnika godisnje.

U Ceskoj djeluju dvije udruge putnickih agencija:

1. Udruga organizatora putovanja Ceske republike - ACK
CR (Asociace cestovnich kancelafi Ceské republiky). Ima
198 Clanica iz redova organizatora putovanja od kojih njih
58 U svojim programima imaju Hrvatsku te 85 pridruze-
nih ¢lanova (nacionalni turisticki uredi i ostali subjekti iz
turizma).

2. Udruga ¢eskih organizatora putovanja i agencija - ACC-
KA (Asociace Ceskych cestovnich kanceldfi a agentur).
Ima oko 260 ¢lanova od kojih 37 u svojim programima
imaju Hrvatsku.

Odredeni broj organizatora putovanja u Ceskoj nisu ¢la-
novi niti jedne udruge.
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OSVRT NA 2018.

OSVRT NA STANJE NA EMITIVNOM TURISTICKOM TRZISTU

Analiza emitivnog potencijala trzista

Procjenjuje se da ¢e u 2018. Cesi ostvariti oko 4,3 milijuna
putovanja u inozemstvo s 4 i vise nocenja.

Cesi u svoj godisnji odmor ulazu vise novca jer biraju sve
kvalitetniji smjestaj, udaljenije destinacije i zahtijevaju
dodatne usluge. Trend su aranzmani first minute i oni s all
inclusive iz razloga Sto im daju puno vise slobode priizboru,
povoljnije cijene te bonuse za djecu.

Sam kraj 2017., kada je pocela prodaja first minute aran-
Zmana za 2018. godinu, nagovijestio je dobru prodaju. U
to vrijeme turoperatori su najavljivali povecanje prodaje za
10-20% U odnosu na isto razdoblje prethodne godine. Obi-
telji s djecom bili su visoko sklone kupniji first minute aran-
zmana. U to vrijeme zbog jacanja krune i povoljnih ponuda
hotelijera doslo je do snizenja cijena aranzmana za 5-7% u
odnosu na prethodnu godinu, samo su Spanjolska (za 10%)
i Grcka (za 10-20%) poskupile zbog jacanja vlastite pozicije
u kontekstu sigurnosti destinacija. Unato¢ tome, najvedi
interes u to vrijeme bio je prisutan za Gr¢ku i Spanjolsku, a
dobro su se prodavali i Turska, Tunis te Egipat.

Pocetkom godine najveci portal za prodaju aranZmana
Invia.cz objavio je rezultate prodaje skijaskih aranzmana
prema kojima je vedina aranzmana u Alpama za veljacu
bila rasprodana; ostalo je samo 10 % slobodnih kapaciteta
i to oni na pozicijama udaljenijim od skijalista. Najprodava-
niji bili su termini od 5.2. do 18.3., kada su u Ceskoj proljetni
praznici u Skolama.

Putovanja za vrijeme proljetnih praznika ne odnose se
samo na skijanje, vec¢ posljednjih godina raste interes i za
boravak u egzoti¢nim zemljama, gdje u prvi plan dolazi
Egipat, koji je cjenovno vrlo atraktivan i dobro dostupan.
Za Cetiri sata leta stize se do egipatskih destinacija, Sto je
za polovinu manje od ostalih egzoti¢nih odmorista. Struk-
tura putnika koji putuju u Egipat razlikuje se, ovisno o dijelu
godine. U zimskom razdoblju putuju uglavnom parovi bez
djece, grupe prijatelja ili umirovljenici, dok u ljetnom raz-
doblju Egipat biraju obitelji s djecom.

Omiljenost odmora u egzoti¢nim destinacijama, potvrduje

i Cinjenica da je ve¢ u zimskom razdoblju pocetkom godine
zabiljezen rast od 15 do 20 %. Najpopularniji su bili Tajland,
Sri Lanka, Dubai i Maldivi te Meksiko, Dominikanska Repu-
blika, Kuba i Zanzibar. Takoder je zabiljezen veci interes za
ture u zemljama poput Perua, Brazila, Kolumbije, Indone-
zije, Juznoafricke Republike, Japana i SAD-a. U prilog tome
idu direktni letovi iz Praga. Raste konkurecija, a cijene avi-
okarata padaju.

Tijekom proljeca 2018. godine obje Ceske udruge turope-
ratora bile su zadovoljne rezultatima. Uspjeh first minute
prodaje potvrduje ¢injenicu da su se Cesi, osim za klasi¢-
ne odmorisne destinacije poput Hrvatske, Italije i Grcke,
ponovno okrenuli destinacijama koje su zbog sigurnosne
situacije ranijih godina napustili - Egipat, Tursku, Tunis i
Maroko. Kod avio aranzmana dominirali su Grcka, Bugar-
ska i Spanjolska. Velik interes bio je prisutan i za boravak
u toplicama u Slovackoj, Madarskoj i Sloveniji te krace vi-
kend aranzmane. Trazio se kvalitetniji smjestaj i usluge,
Sto je utjecalo na rast prosjecne cijene aranzmana. Bili su
omiljeni hoteli s 4 i 5 zvjezdica, all inclusive aranzmani i avi-
oprijevoz. Dogovoreni kapaciteti su u to vrijeme bili goto-
vo rasprodani te se nije ocekivala velika ponuda last minute
aranzmana, stoga su Udruge apelirale na Cehe da ne raz-
misljaju dugo jer je izbor u last minute ponudi ogranicen.

Neradni dan na Veliki petak izrazito je povecao interes za
putovanjima. U odnosu na prethodne godine interes je
za spomenuti termin bio 20 % veci. Zbog loSeg vremena i
niskih temperatura mnogi su se odlucili za toplije krajeve.
Prema podacima portala Invia.cz, najveceg online portala
koji okuplja ponude vecine turoperatora, preko 50 % ku-
plienih aranzmana za Uskrs odnosila se na morske desti-
nacije i to 40 % za Egipat te 7 % za UAE. Ostali aranzmani
odnosili su se na toplice, posljednje skijanje na planinama,
ili kratki boravak u europskim metropolama.

Pocetkom svibnja, Cesi imaju dva drzavna praznika (1. i 8.
svibnja) kada uz jedan dan godisnjeg odmora mogu spo-
jiti produzeni vikend. Iskoristili su navedene moguénosti i
putovali. Isto su potvrdili i najveci turoperatori, bududi da
su za spomenute termine imali odlicnu prodaju. Najtra-
Zeniji su bili aranzmani za vikende u europskim metropo-
lama (prednjace Pariz i Rim), ali i oni u udaljenije morske
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destinacije poput Egipta i Ujedinjenih Arapskih Emirata. U
ovom razdoblju povecala se i prodaja aviokarata za 11%,
u odnosu na isto razdoblje prosle godine. Oni koji odabiru
blize destinacije, birali su najvise Slovacku i Madarsku.

Prije samog pocetka sezone osiguravajuce drustvo ERV
osiguranja, koje nudi usluge osiguranja turoperatora pro-
tiv bankrota i cestovno osiguranje te pokriva oko 70% tr-
zista, objavilo je da se povecava interes za aranzmanima
na moru, prvenstveno zbog manjeg straha od sigurnosne
situacije, zbog jake krune i vrlo povoljne gospodarske si-
tuacije u zemlji. Predvidali su da ce ove godine povecanje
putovanja u inozemstvo biti na razini od 18%. Mijenja se
i ponasanije turista. Cesi u posljednje dvije godine kupuju
aranzmane puno ranije, a povecava se i broj ljudi koji pu-
tuju u inozemstvo i vise puta godisnje. Vecina putovanja
rasprodana je jos prije pocetka glavne sezone. Na ljestvici
zemalja u koje su Cesi ove godine najvise putovali su Hrvat-
ska, Greka i Spanjolska, a medu prvih pet je i Egipat u ko-
jem se predvidalo 300.000 Ceha. Teku¢a godina potvrduje
trend da Cesi odlaze u inozemstvo na rekreaciju i putova-
nja nekoliko puta godisnje, a srednja klasa ¢ak Cetiri puta
godisnje.

U lipnju su se na trzistu pojavile last minute ponude, prven-
stveno za Tursku, Egipat i Tunis gdje je ostalo najvise slo-
bodnih kapaciteta. Bez obzira Sto mnoge ponude nisu us-
poredive s Hrvatskom, veliki ,mamac" su cijene i dodatne
usluge ukljucene u cijenu, odnosno all inclusive aranzmani.

Zanimljiva je anketa Europe Assistance, prema kojoj su
najomiljenije primorske destinacije (najvise Hrvatskai Itali-
ja) gdje odmara 40% Ceha. Ljudi stariji od 65 godina prefe-
riraju odmor na kontinentu, dok samo 23 % bira odmor na
moru. Mladi do 26 godina biraju metropole i vece gradove.
Svaki Sesti anketirani planira slobodne dane provesti na
planinama u pjesacenju. Najcesce putuju automobilom (69
%), dok 20 % bira zrakoplov kao prijevozno sredstvo. Vise
od trec¢ine anketiranih trosi 10 — 25 tisuca kruna (385-962
eura), jedna Cetvrtina do 10 tisuca kruna (385 eura), dok
se 7% ne namjerava ogranicavati na godiSnjem odmoru te
trosSi preko 45 tisuca kruna (1.731 euro). Prilikom odabira
destinacije interesira ih kvaliteta usluga, iako se vec¢inom
oslanjaju i na preporuku prijatelja.

Ove godine u ponudi turoperatora bili su i kraci avio aran-
zmani u mediteranske destinacije. Razlog nije u nedostat-
ku novca, ve¢ u nedostatku vremena. Na taj nacin putuje

se i dva puta mjesecno u razlicite destinacije. Osim motiva
sunca i mora, znadajan je i segment dozivljaja (primjerice,
trodnevni aranzmani u Egipat, u madarske toplice ili aqua-
parkove u Njemackoj).

Vec tijekom srpnja i kolovoza znalo se kako prodaja ljetnih
aranzmana na Ceskom trzistu opcenito (za sve destinacije)
nadilazi rezultate prosle, rekordne sezone, iako je u srpnju
prodaja stagnirala zbog nekoliko ¢imbenika: jake prodaje
first minute aranzmana, svjetskog nogometnog prvenstva
u Rusiji te odli¢nih vremenskih prilika u Ce$koj. Aranzmani
su se U srpnju 2018. prodavali po nizoj cijeni nego u istom
razdoblju lani. Last minute aranzmani biljezili su rast od 11
% u odnosu na proslu godinu. Tako je najvedi online portal
Invia.cz objavio da su se najvise trazili Grcka, Hrvatska, Egi-
pat i Bugarska. Cijena last minute avio aranzmana za Grcku
bila je 540 eura, za Hrvatsku automobilom 270 euryg, a Itali-
ju 365 eura. Najtrazeniji je bio prvi tjedan u srpnju, kada su
u Ce8koj bila dva drzavna praznika.

U rujnu je objavljena anketa Profi Credit, prema kojoj je u
2018. na godi$nji odmor putovalo 7 od 10 Ceha, od ¢ega
jedna petina u aranzmanu organizatora putovanja. Pro-
sjecno su na odmoru potrosili 21.788 kruna (851 euro), Sto
je za 39 eura viSe nego prosle godine. 73% anketiranih pre-
ferira nove destinacije za odmor. Najpopularnije destinaci-
je bile su Hrvatska (22%) i Slovacka (16%).

Omiljene odmorisne destinacije

Omiljene odredisne destinacije u 2018. ostaju biti Hrvat-
ska, Italija, Slovacka, Austrija, Gréka i Spanjolska. Prema
podacima Ce$kog zavoda za statistiku, procjenjuje se da
bi brojke mogle biti sljedede:

Hrvatska 880.000
ltalija 650.000
Slovacka 575.000
Austrija 400.000
Grcéka 390.000
Spanjolska 2.400.000

Procjenjuje se da nece biti promjena u redoslijedu desti-
nacija, ali bi moglo dodi do znatnog povecanja broja odla-
zaka u Greku i Spanjolsku, ukoliko se preliminarne objave
turoperatora pokazu kao tocne. Isto tako, olekuje se da
Ce se znatno povecati broj putnika u Tursku i Egipat, gdje
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su putnici nakon kriznog razdoblja ponovno poceli vra-
¢ati. Cesi biraju zemlje poput Turske, Egipta ili Tunisa, jer
Zele provesti godisnji odmor u all inclusive programu. Tu
se posebno istice ponuda u Turskoj, koja je na vrlo viso-
koj razini, a brojni njihovi hoteli imaju i akvaparkove, tako
da u potpunosti zadovoljavaju potrebe obitelji s djecom.
Portal koji prodaje aviokarte letuska.cz biljeZio je rast
prodaje karata za Tursku od 175 %. Na povecani rast inte-
resa reagirao je i Turkish Airlines koja je za 2019. povecao
broj letova u Tursku iz Praga na 28 tjedno (s razine od 21
tjedno).

Na kraju sezone, portal Invia.cz objavio je ukupne rezulta-
te ovogodisnje prodaje, a obzirom da se radi o portalu koji
udruzuje ponude preko 150 agencija, mogu se smatrati
relevantnim. U organiziranom segmentu najvise se trazi-
la Gréka, zatim Hrvatska i Bugarska. Kada gledamo cijelu
godinu, najveci rast ostvarili su Egipat, Turska i Tunis. Za
ljetni godisnji odmor u 2018. su prosjecno trosili 13.609
kruna (523 eura). S obzirom da je potraznja za odmorom
u tekucoj godini bila veca, turoperatori su povedali kapa-
citete za otprilike 20%.

Pregled organizatora putovanja

U Ceskoj je nastala nova putni¢ka grupacija koja pokriva
manje putnicke agencije. Pod nazivom Travel Holding in-
vesticijska grupa TNI Group na proljece je kupila Vitkovice
tours - turoperatora broj jedan za Hrvatsku, dok je u lip-
nju prosle godine kupila CK VTT i Viamare specijalizirane
na Grcku. Njihov plan za daljnje proSirenje ovim potezom
ne staje. Do sada su imali promet od 700 milijuna kruna

(27 milijuna eura), a ocekuju i milijardu kruna (38 miliju-
na eura), kako bi se priblizili ostalim velikim igra¢ima na
trzistu kao $to su Fischer, Exim tours, Cedok, Firo tour,
Blue Style ili Alexandria. Na trziStu se nova grupacija zeli
prezentirati kao specijalist za Hrvatsku, Grcku i Cipar. Via-
mare, Vitkovice tours i VTT zasada Ce i dalje djelovati na
trzistu pod svojim dosadasnjim nazivima. Organizatori
putovanja koji u svojim programima imaju Hrvatsku i da-
lje nastavljaju sa svojom ponudom. Cesko trziste je dosta
stabilno gledajuci ponude organizatora putovanja.

Bududi da organizatori putovanja nerado objavljuju rezul-
tate prodaje ili se ne slazu s objavom podataka mogu se
prikazati oni koji imaju:

e viSe od 10.000 putnika prema Hrvatskoj :
- Mediteran travel
- CKVictoria
- Vitkovice tours/Travel Family
- 101Zemek
- Adria Databanka

®  5.000—10.000 putnika za Hrvatsku:
- Alexandria
- Cedok
- Firotour
- Golden City tour
- Kompas
- Nev-dama
- RelaxAdriatic
- CKValaska
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DOPRINOS TRZISTA U UKUPNOM HRVATSKOM
TURISTICKOM REZULTATU

. x Dolasci Nocenja
CESKA
-m IETTEN TR |_apsol. ] _indeks ] 1989.-200

1989.% 192.680 00 1.893.043 100
1990.% 171.349 89 89 1.524.570 81 81
1991.* 12.322 7 6 82.493 5 4
1992.* 107.755 874 56 806.176 977 43
1993. 238.252 221 124 1.711.914 212 90
1994. 435.168 183 226 3.301.374 193 174
1995. 119.104 27 62 889.496 27 47
1996. 346.000 291 180 2.432.000 273 128
1997. 579.061 167 301 £4.166.446 171 220
1998. 498.538 86 259 3.527.934 85 186
1999. 415.295 83 216 2.844.657 81 150
2000. 697.521 168 362 4.713.186 166 249
2001. 742.485 106 385 4.921.354 104 260
2002. 697.902 94 362 4.560.486 93 241
2003. 699.473 100 363 4.554.400 100 241
2004. 663.794 95 345 4.172.787 92 220
2005. 615.535 93 319 4.051.780 97 214
2006. 593.276 96 308 3.921.345 97 207
2007. 669.132 113 347 £4.394.711 112 232
2008. 622.620 93 323 4.122.460 94 218
2009. 578.517 93 300 3.961.828 96 209
2010. 605.732 105 314 4.170.084 105 220
2011. 638.035 105 331 £4.388.696 105 232
2012. 647.211 101 336 £4.519.489 103 239
2013. 652.154 101 338 4.539.066 100 240
2014. 661.486 101 343 4.600.001 101 243
2015. 696.151 105 361 4.811.990 105 254
2016. 688.843 99 358 4.770.319 99 252
2017. 741.757 108 385 5.067.098 106 268
Izvor: DZS

Dolasci i nocenja ceskih turista, razdoblje 1989. - 2017.
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Dolasci po mjesecima - Ce$ka
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REZULTATI ZA 2017. PREMA SUSTAVU eVisitor

Dolasci i noéenja ceskih turista, 2017. Top deset gradova/op¢ina po nodenjima
s Podgora 281.124
#000:000 Gradac 256.145
1500000 Baska Voda 241.791

Omis 148.901

o000 Umag 129.910
500.000 Biograd na Moru 127.324
Medulin 120.440

° oV Vv VI X X X Xl Vodice 115.531
———Dolasci ====Nocenja Rogoznica 113.684

Crikvenica 110.414

Nocenja ceskih turista po klasterima prema vrstama smjestaja, 2017.

Dalmacija-Split | INEG——— I

Istra | —— |

Dalmacija-Zadar [ B I

Kvarner | ]

Dalmacija-Sibenik IR I

Dalmacija-Dubrovnik [ | ]

Lika-Karlovac [ Il

Grad Zagreb | — ]

Sredidnja Hrvatska | |

Slavonija [N |

Nautika e

0% 10% 20% 30%  40% 50% 60%  7o%  8o%  go%  100%
H Hoteli M Kampovi Objekti u domacdinstvu M Ostalo
Dolasci i noéenja po klasterima Dolasci po dobi i spolu
] ] |__jene
Dalmacija-Split 232.627 1.766.137 o-5 godina 3,5% 3,4%
Istra 140.769 904.621 6-11 godina 6,0% 5,8%
Dalmacija-Zadar 104.408 789.152 12-17 godina 4,1% 4,4%
Kv?rnsr . 106.338 705.270 18-24 godina 2.7% 3,4%
Dalmacija-Sibenik 71.874 541.851
Dalmacija-Dubrovnik 37.977 297.179 25-34 godina 5:5% 6,4%
Nautika 33.876 227.660 35-44 godina 11,4% 11,9%
Lika-Karlovac 40.552 167.258 45-54 godina 7,9% 7,3%
Grad Zagreb 10.886 18.334 55-64 godina 4,9% 5 3%
SrediSnja Hrvatska 6.665 9.901 X
Slavonija 1.534 2.874 > 65 godina 2,9% 3:3%
Ukupno 787.506 5.430.237
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REZULTATI ZA RAZDOBLJE SIJECANJ - LISTOPAD 2018. PREMA
SUSTAVU eVisitor

Top deset gradova/op¢éina po nodenjima

Grad opcina nocenja

Gradac 257.239
Podgora 257.223
BaskaVoda 230.060
Omis 148.577
Umag 137.463
Medulin 134.059
Crikvenica 126.213
Biograd na Moru 119.938
Vodice 114.657
Novalja 110.812

Nocenja ceskih turista po klasterima prema vrstama smjestaja,2018.

Dalmacija-Split NG I

Istra [ —— .

Dalmacija-Zadar [N I

Kvarner [N I

Dalmacija-Sibenik I I

Dalmacija-Dubrovnik NG ]

Lika-Karlovac |IEEE— N

Grad Zagreb | — I

Sredisnja Hrvatska I I

Slavonija I |

Nauvtika
o% 10% 20% 30% 40% 50 60% 7o%  Bo% go%  100%

EHoteli M Kampovi Objekti u domacdinstvu ™ Ostalo
Dolasci i no¢enja po klasterima Dolasci po dobi i spolu
] [ |__zene |
Dalmacija-Split 227.080 1.726.282 0-5 godina 3,5% 3,3%
Istra 149.637 965.181 6-11 godina 5,9% 5,7%
Dalmacija-Zadar 107.665 816.159 12-17 godina 4,2% 4,4%
Kv-e?rn(ve.r - 112:533 739:323 18-24 godina 2,7% 3,2%
Dalmacija-Sibenik 68.987 517.464 :
Dalmacija-Dubrovnik 36.954 294.365 25-34 godina 57% 6,3%
Nautika 32.741 218.252 35-44 godina 11,4% 11,3%
Lika-Karlovac 42.129 181.338 45-54 godina 8,5% 7,5%
Grad Zagreb 10.614 17.992 55-64 godina 5,0% 5%
SrediSnja Hrvatska 8.381 13.660 -
Slavonija 1.453 3.242 > 65 godina 3,0% 3,2%
Ukupno 798.174 5.48,.888
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Aktualni imidz Hrvatske

Ocuvana priroda, Cisto more koje Cesi ¢esto nazivaju ,es-
kim morem", brza i laka dostupnost svim prijevoznim sred-
stvima, gostoljubivost domacina, bogata kulturna bastina,
bliskost jezika te lako¢a komunikacije, raznolika ponuda
(sportski sadrzaji) i odlicna gastronomija najvazniji su po-
zitivni atributi Hrvatske, zbog kojih su mnogi Cesi zavoljeli
nasu zemlju, a mnogima je ona i jedina strana odmorisna
destinacija u koju se iz godine u godinu rado vracaju.

Naravno, postoji mogucénost kako sve zahtjevnijim gene-
racijama Ceha, koji za svoj novac traze adekvatne usluge,
ponudu smjestaja i dodatne programe koji ¢e im pruziti ne-
zaboravan dozivljaj na godiSnjem odmoru, gore navedene
prednosti nece biti dovoljne. Gosti koji su u drugim zemlja-
ma navikli boraviti u hotelima, u Hrvatskoj su nezadovoljni
zbog visokih cijena hotelskog smjestaja u usporedbi s broj-
nim konkurentskim zemljama (Grcka, Egipat, Bugarska i
Turska). Upozoravaju i na nedostatak hotela s tri zvjezdice.
Iz godine u godinu u Hrvatskoj se prelazi na hotele s Cetiri
zvjezdice, uz visoke cijene smjestaja koje si prosjecna Ces-
ka obitelj ne moze priustiti. Prigovaraju i na visoke cijene u
restoranima i jednoli¢nu ugostiteljsku ponudu. Negativan
dojam ostavlja i nedostatak parkirnih mjesta u turistickim
ljetovalistima. Obitelji s djecom bi rado u Hrvatskoj posjeti-
li aqua parkove i sli¢ne atrakcije, kojih u Hrvatskoj jos uvijek
nema dovoljno.

Organizatori putovanja negoduju zbog nejednake poslov-
ne politike hotelijera prema njima u odnosu na subjekte
»5a zapada" (drugadiji cjenici, uvjeti placanja, akontacije,
garancijske, odnosno alotmanske cijene, itd.). Organizato-
ri putovanja koji se specijaliziraju za aktivan odmor, upozo-
ravaju na nedovoljno oznacavanje pjesackih i biciklistickih
staza, pogotovo po otocima. Veliki problem predstavljaju
i visoke cijene u restoranima, Sto mnoge goste navodi na
putovanje u konkurentske destinacije. Prituzbe su na ne-
adekvatno formiranje cijena pa tijekom godine i nekoliko
puta dolazi do njihove izmjene. Najveci problem koji su
organizatori putovanja ove godine naglasavali bio je stop
bukinga od hrvatskih hotelijera, uslijed ¢ega su se mnogi s
pravom bojali da nece imati Sto prodavati, a alternativu u
Hrvatskoj nisu imali.

Bez obzira na gore navedeno jos uvijek je Hrvatska na Ces-
kom trzistu najomiljenija morska destinacija. Ipak, profili-
ranje Hrvatske u kvalitetniju destinaciju donosi i povecanje
cijena. lako Cesima raste Zivotni standard, vrlo su osjetljivi

na cijene, pogotovo sto za isti novac mogu boraviti u nama
konkurentskim zemljama puno duze.

Cesi se ¢esto odlu¢uju za kratka vikend putovanja u europ-
ske gradove. Hrvatska, nazalost, u programima organiza-
tora putovanja nije obuhvacena spomenutim aranzmani-
ma. Medutim, bududi da u pred i posezoni postoje direktni
letovi iz Praga za Split, Dubrovnik i Zagreb, a za 2019. su
najavljeni i letovi Prag-Zadar, postoji prostor da i Hrvatska
postane destinacija u sklopu takvih aranzmana.

Ove godine u Hrvatskoj su se prodavale sve vrste smjesta-
ja, iako Cesi preko agencija kupuju najvise hotelski, dok
individualno borave u privatnom smijestaju. Pojedinim
agencijama je jedini problem bio nedostatak slobodnih
kapaciteta u hotelima. U tekucoj godini pojedine agencije
biljeze povecanije prodaje autobusnih aranzmana u odnosu
na prethodnu godinu.

Za razliku od prethodnih godina, kada je postojala samo
avionska povezanost s Hrvatskom u ljetnom razdobljy,
posljednjih godinu-dvije uvode se nove direktne linije sa
Zagrebom, Splitom i Dubrovnikom i u zimskom razdoblju.
Na taj se nacin moZze povecati broj dolazaka u Hrvatsku ne
samo iz Ceske ve¢ i ostalih svjetskih destinacija bududi da je
Prag sjeciste mnogih avionskih linija iz cijelog svijeta. Tra-
vel service (Smartwings) najavili su u zimskom redu letenja
letove iz Praga prema Splitu i Dubrovniku tri puta tjedno.

lako je 2018. vrlo uspjesna turisticka godina, pogotovo za
mediteranske zemlje te ¢e vjerojatno po rezultatima nad-
masiti rekordnu 2017., usporedivsi izjave turoperatora koji
prodaju cijeli svijet, uocava se da ¢e dolasci ceskih turista
u Hrvatsku rasti po manjoj stopi od one prema drugim ze-
mljama. Medutim, gledajuci apsolutne brojke, pozicija Hr-
vatske kao destinacije broj jedan nece se mijenjati. Zbog
cinjenice da je Hrvatska jedna od najsigurnijih zemalja, za
2018. se predvida povecanje broja ceskih turista za oko
1-2%. Procjenjuje se da je u 2018. oko 65 % turista iz Ce$-
ke u Hrvatsku doputovalo individualno, a oko 35 % orga-
nizirano. U posljednje vrijeme u Ceskoj je trend da turisti,
pogotovo za blize destinacije, sami dogovaraju smjestaj i
ostale detalje vezano uz putovanja te da za takva putova-
nja ne koriste usluge turistickih agencija. Hrvatska je u tom
pogledu specifi¢na i zbog toga sto vecina Ceha u Hrvatsku
putuje automobilom i boravi u apartmanima te su cijene
smjestaja znatno povoljnije kada odmor ugovore direktno
s vlasnikom smjestaja.
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Zastupljenost Hrvatske u programima organizatora
putovanja

Pojedine agencije specijalizirane za Hrvatsku okrecu se
aktivnom turizmu (201 Zemek, CK Victoria) ili ponuda-
ma za grupe te izraduju posebne kataloge i na taj nacin
produzuju pred- i posezonu. Turoperator specijaliziran za
cikloturizam - Eurocykl ukljucio je ove godine i Hrvatsku
(biciklisticke rute) u katalog.

Zastupljenost Hrvatske u programima organizatora pu-
tovanja, odnosno ponuda ,sunce i more" nije se mnogo
promijenila u odnosu na proslu godinu. Kod organizatora
putovanja, zbog predvidanja bolje prodaje, doslo je do
blagog povecanja zakupa kapaciteta u vec postojecim
destinacijama, medutim na kraju su mnoge agencije bile
razocarane buduci da su na samom pocetku prodaje od
hrvatskih subjekata dobili stop bukinga.

Zbog nedostatka ponude hotela s tri zvjezdice, u kata-
lozima se sve viSe pojavljuju hoteli s Cetiri zvjezdice, koji
se zbog visokih cijena, nazalost, ne prodaju tako dobro.
Maniji je i broj kuca s apartmanima jer vlasnici nakon odra-
dene dvije godine s agencijom, pokuSavaju puniti objekte
sami, a joS vedi problem predstavljaju Booking.com i sli¢-
ni portali. Hrvatska se sve vise nudi u aranzmanima s ko-
riStenjem vlastitog osobnog automobila, jer su povoljniji,
iako je i ponuda autobusnih aranzmana zadovoljavajuda.
Nude se i kratki ili tranzitni programi na putu prema
moru, npr. toplice u Zagorju, ili jednodnevno kupanje na
Jadranu. Pojedini organizatori putovanja obogacuju po-
nudu time Sto uvode tematske programe orijentirane na
grupe (sportske, wellness, vinske ture).

| ove godine, kao i lani, u Ceskoj je puno ranije krenula
prodaja u first minute katalozima, Sto se pokazalo vrlo
uspjesnim jer se najvedi dio kapaciteta prodao upravo
tada. Kasnije je zbog nedostatka slobodnih kapaciteta
prodaja iSla otezano. One agencije koje nisu bile spremne
ili su kasno pocele s prodajom, imale su ove godine losije
rezultate.

Organizatora putovanja tzv. ,specijalista® za Hrvatsku na
Ceskom trzistu ima desetak — od vecih koji svojom ponu-
dom pokrivaju cijelu Hrvatsku do onih manjih koji nude
samo nekoliko destinacija. U katalozima najvedih na trzi-
$tu (Cedok, Firo-tour, Alexandria) Hrvatska je zastupljena
najvise do 20 %. U programima dva najveca organizatora
putovanja za Hrvatsku - Vitkovice Tours i Victoria, Hrvat-

ska je u katalogu zastupljena s vise od 70 %. Niz malih i
srednjih turoperatora nudi iskljucivo Hrvatsku (CK 101 Ze-
mek i Mediteran Travel) - cijelu obalu i otoke te programe
u tranzitnim podrucjima kontinenta.

Najznacajniji turoperatori koji u svojim katalozima imaju
Hrvatsku su:

e Mediteran Travel
e Vitkovice Tours
e RelaxAdriatic

e Goldencity Tour
e Cki1o1iZemek

e FiroTour

e Kompas

e Globtour
e Alexandria
e CdTravel
e Fede

e BenaTour
e CkNovalja

e CkCampana
e NevDama
e Aquarius Adriatic

e CkVictoria
o CkKellner
e Valaska

e Dezka

e Tipatour

e Adria Databanka
e  Geotour

e Novasol
e  Fischer
e B&KTour

o Ceské Kormidlo
e Saturn

e Quicktour

e Neckerman
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Direktna zrakoplovna povezanost s Hrvatskom

U 2018. godini u ponudi avionskih veza iz Praga za Hrvat-
sku bili su Split, Dubrovnik i Zagreb.

Croatia Airlines
Prag —Zagreb
- 4xtjedno od o1. svibnja do 27. listopada

Czech Airlines

Prag—Zagreb

- 4 x tjedno od 25. ozujka do 19. lipnja te od 11. rujna
do 26. listopada

- 7xtjedno od 19. lipnja do 11. rujna

Travel Service u 2018. uspostavlja opet redovne sezonske
linije koje koriste i neki organizatori putovanja kao Carte-
re (Vitkovice tours, Cedok, Firotour).

Prag —Split

- svakidan utjednu od 5.lipnja do 27. rujna

- 6xtjedno od 4. svibnja do 13. listopada

- 5xtjedno od 13.listopada do 26. listopada

- pojedini organizatori putovanja koriste sjedala kao
charter (Cedok, Firotour, Vitkovice tours)

Prag — Dubrovnik

- svakidanutjednu od 4. lipnja do 29. rujna

- 3xtjednood 29. travnja do 4. lipnja te od 29. rujna do
26. listopada

- subotom neki organizatori putovanja koriste sjedala
kao ¢arter (Cedok, Vitkovice tours)

Czech Airlines

Ostrava —Split

- 1xtjedno od od 16. lipnja do 15. rujna

- liniju je koristio Vitkovice tours za avio aranzmane

Za ljetnu sezonu 2019. najavljeni su letovi Prag-Zadar.
Autobuseri u 2018.

Autobusni prijevoz iz godine u godinu biljezi sve maniji
interes. Agencije, kod autobusnih prijevoznika koji su
uspostavili linije za ljetnu sezonu, dogovaraju samo za-
kup odredenog broja sjedala. Ovaj tip prijevoza koriste
prvenstveno osobe starije dobi, oni koji koriste hotelski
smjestaji grupe. Njemacki Flixbus vozio je i ove godine na
relaciji Prag — Zagreb (cijela godina) i Prag — Split (samo

ljetna sezona) isto kao i najomiljeniji ceski prijevoznik Re-
gio Jet na relaciji Prag — Split, s tim da su oba prijevoznika
ove godine pojacali spojeve, Regio Jet za Split 2 puta tjed-
no, a FlixBus je u ljetnoj sezoni vozio svaki dan.

Flixbus
- svakidan od lipnja do rujna
- destinacije: Zagreb, Zadar, Biograd, Sibenik, Split

Regio Jet
- 2xtjedno od svibnja do listopada
- destinacije: Zadar, Biograd, Sibenik, Split

Vega tour
- 1xtjedno - petkom, od kraja svibnja do kraja rujna
- destinacije: Istra, sjeverna i srednja Dalmacija

Autokarem
- 1xtjedno-petkom
- destinacije: Istra, sjeverna i srednja Dalmacija

Jadran Expres

- 1x tjedno, petkom od kraja svibnja do kraja rujna

- destinacije: sjeverna i srednja Dalmacija (Zadar —
Gradac)

Gumdrop
- 1x tjedno, petkom
- destinacije:
e Istra: od polovine svibnja do polovine rujna
e Kvarner: od pocetka lipnja do pocetka rujna
e Dalmacija: od polovine svibnja do polovine rujna

CZ AD Praha

- 1xtjedno

- od lipnja do polovine rujna na relaciji Prag — Istra
(Umag, Lanterna, Pore¢, Rovinj, Pula, Rabac, Crikve-
nica)

- od svibnja do listopada na relaciji Prag — Srednja Dal-
macija (Split — Gradac)

- od kraja svibnja do kraja rujna na relaciji Prag — sje-
verna Dalmacija (Bibinje — Kastela)

Na relaciji Prag — Zagreb — Prag prometuje cjelogodisnje
Flixbus i Eurolines, s tim da od lipnja do kraja listopada
Eurolines vozi osim petkom i srijedom.
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Organizatori putovanja koji imaju vlastite autobuse, pro-
daju autobusne aranzmane i svojom ponudom pokrivaju
cijelu hrvatsku obalu

- CKVictoria

- Vitkovice tours

- CKValaska

- CKSaturn

- CK Ceske kormidlo
- CSADTisnov

Desetak organizatora putovanja nudi proljetne i jesenske
ture po Hrvatskoj uglavnom na temu nacionalnih parkova.

Individualni promet u 2018.

Prometna povezanost Jadrana dobrom mrezom auto-
cesta sa Srednjom Europom velika je prednost Hrvatske
za Cehe koji rado odlaze na putovanje automobilom. Ne
zaostaje ni zra¢na povezanost, medutim samo u ljetnom
razdoblju. Prag je ljeti direktno povezan sa Splitom, Du-
brovnikom i Zagrebom, no cijene aviokarata nisu tako
povoljne kao na letovima prema ostalim europskim gra-
dovima. Individualni turisti pokazuju kontinuirani interes
za Hrvatskom, Sto potvrduje i velika posjecenost Stando-
va Hrvatske turisticke zajednice na razli¢itim regionalnim
sajmovima diljem Ceske. Velik interes uocen je i kod tu-
rista koji nikada nisu bili u Hrvatskoj, iako prevladavaju
vjerni gosti koji su traze preporuke za izlete u destinaci-
je, novosti u turisti¢koj ponudi ili aktivnosti koje bi mogli
isprobati.
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PREDVIDANJA ZA 2019.

TURISTICKA SEZONA 2019. - OPCI POKAZATELJI

Preliminarna procjena turistickog trzista/ukupnih
odlazaka na godisnji odmor u inozemstvo

Odlicni rezultati industrijske proizvodnje, najniza neza-
poslenost u Europskoj uniji i kontinuiran rast placa, te
gospodarska stabilnost Ceske pruzaju odli¢ne makroeko-
nomske naznake razvoja za 2019. godinu, Sto sugerira na-
stavak interesa za putovanjima, zbog rasta kupovne moci
stanovniStva. Ono Sto moze dijelom negativno utjecatina
pozitivan trend putovanja je sigurnosna situacija u Europi
i svijetu, koja je bolja nego prijasnjih godina, iako prijetnje
i dalje postoje (teroristicki napadi, migrantski val). Glavni
tijek predstojece sezone bi u sredozemnim destinacija-
ma, gdje se unatod predvidanjima nisu dogodili teroristic-
ki napadi, mogao motivirati Cehe da opet u ve¢em broju
svoj godisnji odmor provedu izvan granica zemlje.

Preliminarna procjena redoslijeda omiljenih
destinacija

Hrvatska, Italija i Slovacka su destinacije u koje putuje 5o
% Ceha. Pretpostavlja se da ¢e spomenute destinacije u
2019. ostati najvaznije. Slijedom smirivanja sigurnosne
situacije te ukoliko ne bude problema u sjevernoafrickim
zemljama i Turskoj, u 2019. bi se mogao nastaviti trend
pozitivnog rasta odlazaka Ceha u navedene zemlje, $to
ipak ne bi smjelo znatno utjecati na poredak prvih triju
najomiljenijih destinacija ceskih turista.

Prognoze organizatora putovanja

Slijedom smirivanja sigurnosne situacije u zemljama sje-
verne Afrike (Egipat, Tunis), mnogi organizatori putova-
nja biljezili su rast prodaje za spomenuta trzista tijekom
2018. godine, a za 2019. povecavaju kapacitete i olekuju
daljnji rast prodaje za Tursku, Egipat i Dubai.
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Okvirna procjena ukupnog broja dolazaka i noc¢enja u
Hrvatskoj

Poboljsanje ekonomske i financijske situacije u Ceskoj
i rast placa povecat ¢e potraznju ne samo za avio desti-
nacijama, vec i za destinacijama individualaca. Hrvatska,
kao najvaznija destinacija individualnih putnika s ¢eskog
trzista, mogla bi u 2019. zabiljeziti blago povecanje dola-
zaka i nocenja od 1 %, uz pretpostavku da ¢e Cesi, unatoé
rastu cijena, ponovno odabrati Hrvatsku. Nazalost, ne
ocekujemo povecanje broja organiziranih dolazaka Ceha
jer vecina agencija i dalje smanjuje kapacitete u Hrvat-
skoj, iako velik interes i dalje postoji. Kapacitete smanjuju
prije svega zbog nedostatka hotela s tri zvjezdice i pove-
¢anja cijena u hotelima s Cetiri zvjezdice. Ceke agencije
navode kako imaju saznanja da hrvatski hotelijeri prefe-
riraju agencije iz zapadne Europe u odnosu na agencije iz
srednje i istoCne Europe, a uz spomenuto su financijski i
drugi uvjeti poslovanja ¢eSkim agencijama znatno ostri-
ji (placanja avansom, cjenovna politika itd.). Odredene
agencije, koje su dio medunarodnih lanaca ili ciljaju na
goste vise platezne modi, biljeze rast prodaje u 2018. go-
dini ¢ak i do 20 %, dok neki imaju toliki pad da se oCekuje
promjena strukture dijela gostiju. Nadamo se kako ¢e ih
zamijeniti novi gosti vece plateZne modi stoga se za 2019.
predvida da ¢e broj dolazaka ostati isti tj. u rangu 2018.
godine s mogucim blagim rastom.

Najave zastupljenosti Hrvatske u programima
organizatora putovanja

Hrvatska, kao najvaznija destinacija na ceSkom trzistu, vrlo
je dobro zastupljena u programima organizatora putova-
nja. Predvida se da znacajnijih promjena u ponudi nece biti,
no postoje naznake kod pojedinih organizatora putovanja
da ce vise kapaciteta od hrvatskih subjekata uzimati na
alotman, umjesto na dosadasnji fiksni zakup. Neki organi-
zatori putovanja najavljuju uvodenje novih hotela u kata-
loge, ali samo onih kojima cijena odgovara ponudi i usluzi
(vrijednost za novac). Ove godine organizatori putovanja
najavili su da izlaze puno ranije s first minute ponudom i
kako bi izbjegli problem sa stopom bukinga.

Mjere koje bi prema misljenju organizatora putovanja
trebalo poduzeti u 2019.

1. Povedanje online i offline promidzbe na ¢eSkom trzi-
Stu

2. Manje stopiranja bukinga, posebno u glavnoj sezoni

3. Zadrzavanjeiste razine cijena (s eventualnim poveca-
njima samo na razini inflacije)

4. Odobravanje vecih kapaciteta za smjestaj ceskim or-
ganizatorima putovanja

5. Nastavak rekonstrukcije i renoviranje hotela i turi-
stickih naselja uz obnovu hotela s tri zvjezdice (koji bi
zadrzali status tri zvjezdice kako bi bilo i takvih hotela
u ponudi)

6. Poboljsanje ponude u destinacijama (ponuda za akti-
van odmor, biciklisticke staze, vise atrakcija za djecu,
vise dogadanja itd.)
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Kalendar praznika i blagdana

[ tpanj [ Spanj [  Kolowsr [  Ruan | Studeni
[t[2[=3]a]s]ée]7 a0 lwlulnla] 3 (45 4614728 (29 [0 s s2]
| [ ] | |
| [ [2]z2]a]s5]6]1]

[ drzavni praznik - radni dan drzavni praznik - neradni dan [l $kolski praznik

Drzavni praznici i vjerski blagdani (Public Holidays) m
Nova godina (New Year’s Day) 1.1.2019 Utorak 1
Sveta tri kralja (Epiphany) 6.1.2019 1
Uskrs (Easter) 21.4.2019 16
Uskrsnji ponedijeljak (Easter Monday) 22.4.2019 Ponedjeljak 17
Obljetnica oslobodenja (Anniversary of the Liberation) 25.4.2019 Cetvrtak 17
Praznik rada (Labour Day) 1.5.2019 Srijeda 18
Dan Republike (Republic Day ) 2.6.2019 _ 22
Velika Gospa (Feast of the Assumption - Feragosto) 15.8.2019 Cetvrtak 33
Svi sveti (All Saints' Day) 1.11.2019 Petak YA
Immaculate Conception 8.12.2019 _ 49
Bozi¢ (Christmas Day) 25.12.2019 Srijeda 52
Blagdan sv. Stjepana (Christmas) 26.12.2019 Cetvrtak 52

Izvor: http://www.italia.it/en/useful-info/more-information.html
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Skolski praznici

Bozi¢ni praznicii Nova godina  22.12.2018  2.1.2019
Zimski praznici 1.2.2019 1.2.2019
Proljetni praznici - Ceska Lipa, Jablonec nad Nisou, Liberec, Semily, Havli¢kuv Brod, Jih-
lava, Pelhrimov, Trebi¢, Zdar nad Sazavou, Kladno, Kolin, Kutna Hora, Pisek, Nachod,  4.3.2019 10.3.2019
Bruntal
Proljetni praznici - Mlada Boleslav, Pribram, Tabor, Prachatice, Strakonice, Usti nad
Labem, Chomutov, Most, Ji¢in, Rychnov nad Kneznou, Olomouc, Sumperk, Opava,  11.3.2019 17.3.2019
Jesenik
Proljetni praznici - Beneov, Beroun, Rokycany, Ceske Budejovice, Cesky Krumloy,
. . ! : e 4.2.2019 10.2.2019
Klatovy, Trutnov, Pardubice, Chrudim, Svitavy, Usti nad Orlici, Ostrava-mesto
Proljetni praznici - Praha 1- 5, Blansko, Brno-mesto, Brno-venkov, Breclav, Hode- 115901 172 201
onin, Vyskov, Znojmo, Domazlice, Tachov, Louny, Prostejov, Karvina 22019 7:2:2013
Proljetni praznici - Praha 6 - 10, Cheb, Karlovy Vary, Sokolov, Nymburk, Jindrichuv 18.9.201 242201
Hradec, Litomerice, Decin, Prerov, Frydek-Mistek 22019 4:2.2019
Proljetni praznici - Kromeriz, Uherske Hradiste, Vsetin, Zlin, Praha-vychod, Praha-za-
pad, Melnik, Rakovnik, Plzen-mesto, Plzen-sever, Plzen-jih, Hradec Kralove, Teplice,  25.2.2019 3.3.2019
Novy Jicin
Uskrsnji praznici  18.4.2019 22.4.2019
Ljetni praznici  29.6.2019 1.9.2019
Jesenski praznici  29.10.2019 30.10.2019
Bozi¢ni prazniciiNova godina  23.12.2019 3.1.2020

Izvor: Eurydice
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