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OPCI PODACIO TRZISTU

Politicko uredenje: parlamentarna republika.
Povrsina: 20.273 km?2.
Glavni grad: Ljubljana — 288.919 stanovnika.

Ostali vedi gradovi: Maribor, Celje, Kranj, Velenje, Kopar
i Novo Mesto — u navedenim gradovima zivi vise od
Cetvrtine ukupnog broja stanovnika.

Stanovnistvo: 2.064.836 stanovnika (1. travnja 2017.);
1.025.013 muskaraca i 1.039.823 Zena, od ¢ega 1.948.995
slovenskih i 115.841 stranih drzavljana.

Izvor: SURS
Prosjecna starost stanovnistva je 43 godine.

Dobna struktura
- o0-14godina—14,9%
- 15-64 godine — 66,2 %
- 65ivise godina—18,9 %
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OPCE KARAKTERISTIKE GOSPODARSTVA

Slovenija je posljednjih godina napravila brojne pozitivne
pomake i u velikoj mjeri povecala konkurentnost na trzistu.
Prosjecan godisnji porast BDP-a od 3,1 % u 2016. posljedi-
ca je povecanog izvoza te bolje konkurentnosti gospodar-
stva. Javni financijski dug nastavlja trend smanjenja jos od
2015. na ispod 3 % BDP-a. Gospodarski rast prati oporavak
trzista rada, Sto utjece na rast raspoloZzivog dohotka.

Bruto domacdi proizvod 2012. — 2016.

Aktualno stanje gospodarstva

Bruto domadi proizvod u 2016. iznosio je 39,769 milijuna
eura te se realno povecao za 3,1 %. Glavni generator gos-
podarskog rasta i dalje ostaje izvoz, a trend povedanja
biljeZi se i kroz osobnu potrosnju. Trgovinska bilanca i dalje
je pozitivna te se povecava dosegnuvsi u 2016. 3,701 mili-
jun eurai pridonijevsi rastu BDP-a za o, 5 postotnih bodova.
Izvoz i uvoz robe i usluga veci su u odnosu na 2015. Izvoz
robe i usluga porastao je za 6,4 % (2015. — 5 %), a uvoz robe
iusluga za 6,6 % (2015. — 4,7 %). Bruto investicije su u 2016.
bile realno nize za 3,6 %.

Tekuce cijene u mil. eura 36,076

36,239 37,615 38,837 40,418

Realan rast u % -2,7

-1,1 3,1 2,3 3,1

Izvor: SURS
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U 2016. bilo je 798.000 radno aktivnog stanovnistva. Sto- kvartalu 2016. sa 7,2 % na 5,5 %, a medu Zenama s 8,5 %
pa registrirane nezaposlenosti u sijecnju 2016. povedala na 7,5 %.

se za 0,6 postotnih bodova (na 12,9 %); kod muskaraca za

0,8 postotnih bodova (na 12,2 %), a kod Zena za 0,2 po- Prosjecna mjesecna bruto plaéa u lipnju iznosila je
stotna boda (na 13,7 %). U usporedbi s istim razdobljem 1.602,20 eura, a neto 1.045,06 eura. U usporedbi s mje-
2016., stopa nezaposlenosti pala je za 1,4 postotna boda. se¢nom bruto pla¢om u svibnju, ista se realno i nominalno
Medu muskarcima stopa nezaposlenosti pala je u drugom smanijila za 0,7 %.

Prosjecna mjesecna placa kod pravnih osoba, lipanj 2017

VI. 2017. @1Vl
2017.
U eurima indeks
Bruto 1.602,21 1.600,74 1.602,36 99,3 102,4 101,9
Javni sektor 1.868,08 1.864,26 1.875,78 99,0 102,1 102,2
- od toga sektor drzava 1.875,56 1.863,01 1.876,15 99,8 102,9 102,3
Privatni sektor 1.471,60 1.469,40 1.467,41 99,5 103,0 102,1
Neto 1.045,06 1.043,88 1.044,65 99,5 102,6 102,2
Javni sektor 1.208,55 1.206,19 1.212,66 99,3 102,3 102,3
- od toga sektor drzava 1.215,43 1.207,90 1.214,90 100,0 102,9 102,3
Javni sektor 964,74 962,98 961,73 99,6 103,1 102,5
Izvor: SURS
Cijene su se u kolovozu 2017. u prosjeku povecale na go- Indeksi izvoza i uvoza (@ 2016. = 100)

disnjoj (+ 1,4 %) i na mjesecnoj razini (+ 0,2 %). Godisnjoj
inflaciji najvise su pridonijele vise cijene hrane i motornih

goriva, dok su mjesecnoj inflaciji pridonijele vece cijene 120
odjece i obuce, svjezeg i smrznutog povrca te motornih o

goriva. /\\_ ﬂ /_\\ /\/\\/\ /\

Od sijecnja do lipnja 2017. izvoz se povecao za 11,7 %

N
< )

(16.254,2 mil. eura), a uvoz za 13,7 % (15.758,3 mil. eura). E

Visak robne razmjene s inozemstvom iznosio je 495,9 mil.

eura, a pokrivenost uvoza s izvozom iznosila je 103,1 %. %,

Cijene su se u kolovozu 2017. u prosjeku povedale na godis-

njoj (+ 1,4 %) i na mjesecnoj razini (+ 0,2 %6). Godisnjoj infla- Utjecaj globalnih gospodarskih kretanja na domicilno

ciji najvide su pridonijele vise cijene hrane i motornih gori- gospodarstvo

va, dok su mjesecnoj inflaciji pridonijele vede cijene odjece

i obuce, svjezeg i smrznutog povréa te motornih goriva. Posljednjih nekoliko godina gospodarska situacija se po-

boljsala. BDP ce ove godine biti vedi za 3,1 % ponajvise
zbog pozitivnih izvoznih kretanja i oporavka osobne po-
trosSnje. Ovogodisnji nastavak pozitivnog kretanja izvoza

Od sijecnja do lipnja 2017. izvoz se povecao za 11,7 %
(16.254,2 mil. eura), a uvoz za 13,7 % (25.758,3 mil. eura).
Visak robne razmjene sinozemstvom iznosio je 495,9 mil.

) . . - razlog je poboljsanja konkurentnosti trgovackog sektora
eura, a pokrivenost uvoza s izvozom iznosila je 103,1 %.
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posljednjih godina. S obzirom na poboljsanje stanja na tr-
ziStu rada, uslijed jacanja rasta zaposlenosti i placa, raste
i raspolozivi dohodak domacinstava.

Prema prognozama, gospodarski rast e se u sljedec¢im
godinama nastaviti. Kljucni razlog ovogodisnjeg potica-
nja rasta su rast izvoza i utjecaj dinamike drzavnih inve-
sticija. Njegovo povecanje u 2017. bit ¢e posljedica rasta
drzavnih investicija.

U narednim godinama na gospodarski rast najvise Ce utje-
cati demografski ¢cimbenici, Sto Ce se prije svega odraziti
U nizem rastu zaposlenosti te na raspolozivom dohotku
i osobnoj potrosnji. Rast stranog potrazivanja, sukladno

prognozama medunarodnih institucija, postupno ce jaca-
ti te e utjecatii na poboljsanje konkurentnosti.

Istovremeno, s oporavkom gospodarstva poboljsava se i
situacija na trziStu rada. Uz povoljan prosjek od gotovo
1,5 % rasta zaposlenosti, do kraja 2019. ocekuje se i po-
stupno smanjivanje stope nezaposlenosti na razinu koja
je zabiljezena prije krize (oko 6 %). Zaposljavanje ce biti
brze u izvozno orijentiranim aktivnostima, izgradnji i
uslugama.

Prema predvidanjima, nominalni porast prosjecne bruto
place od 2017. do 2019. bit ¢e vedi nego lani.

MEDIJI | OGLASAVANJE NATRZISTU

Gospodarska kriza te smanjeno oglasavanje u tiskanim
medijima zbog izrazito brzog razvoja digitalne tehno-
logije i promjena navika citalacke javnosti, utjecalo je
na velike strukturne promijene, prilagodavanja te nove
poslovne modele. Sve su to razlozi viSegodiSnjeg pada
naklade, ponajvise tiskanih medija, koji su uz radio i te-
leviziju glavni izvor kvalitetnih i kredibilnih informacija.

Stvarni broj medija je 1.885, no u registru je trenutacno
upisan 2.131 medij jer neki istovremeno izlaze u vise ra-
zlicitih oblika (tiskani i elektronski). Medu njima je naj-
vise tiskanih (1.227), slijede elektronski (420), radijski
(123) te televizijski (115).

TV

Od javnih televizijskih kuca na cjelokupnom podrucju
Slovenije, svoj program emitiraju RTV SLO (TV Slovenija
1, TV Slovenija 2, TV Slovenija 3), TV Koper, TV Maribor i
MMCTV.

Pokrivenost televizijskim signalom 2017.

Televizijske kuce koje su dobile status posebnog znacaja
su regionalne televizije koje sa svojim signalom pokrivaju
razlicite regije Slovenije: ATV signal, Gorenjska televizija,
TV Idea, RTS, TV Celje, TV Primorka, Vas Kanal, VTV i TV
Galeja.

Sve ostale televizijske kuce iskljucivo su komercijalne:
POPTV, Kanal A, Pink, Golica TV (Ljubljana), Planet TV,
TV 3 Medias, TOP TV, NET TV, Exodus TV, Carli TV, MTV
Adria, Novaz4, TV Veseljak, EPTV, ETV, Kanal 3, Koroska
TV, Moj TV, Studio AS, TV Galeja, TV Kras, TV Krpan, TV
Lep, TV Petelin i Mimimax.

Prema podacima za 2016., broj televizijskih kuca nesto je
manji od 90, a pet od devedeset dobilo je status televizije
posebnog znacaja (lokalne televizije).

RTVSLO (TVSlo1,TVSlo2,TVSlo3) drzavna opce cijela Slovenija
TV Koper drzavna opce Primorska regija
TV Maribor drzavna opce Koroska i Stajerska regija
ATV signal lokalna opce SrediSnja Slovenija
Gorenjska TV lokalna opce Gorenjska regija
TV Idea lokalna opce SrediSnja Slovenija
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lokalna opce Stajerska regija
TV Celje lokalna opce Stajerska regija
TV Primorka lokalna opce Primorska regija
Vas Kanal lokalna opce Dolenjska regija i Posavlje
VTV lokalna opce Stajerska regija
TV Galeja lokalna opce Primorska regija
POPTV komercijalna opce cijela Slovenija
Kanal A komercijalna opce cijela Slovenija
PlanetTV komercijalna opce cijela Slovenija
TV 3 Medias komercijalna opce cijela Slovenija
TOPTV komercijalna politika cijela Slovenija
NETTV komercijalna opce cijela Slovenija
Exodus TV komercijalna katol'i(":.k.a cijela Slovenija
televizija
Sportclub komercijalna sport cijela Slovenija
CarliTV komercijalna zabava cijela Slovenija
MTV Adria komercijalna zabava cijela Slovenija

Izvor: http://oddajniki.rtvslo.si/slgpub/

POP TV ostaje najgledanija televizija (u listopadu 2016. u Televizija — Neto prihodi od prodaje u eurima, 2016.
prime time terminu dosegli su 23,8 % gledanosti u ciljnoj

s . S TELEVIZLJA LETO 2016 LETO 2015 | SPREMEMBA
skupini od 18 do 54 godine, Planet TV je u istom razdo- Yy
blju i za istu ciljnu skupinu dosegao 8 % gledanosti, dok je PREDUK;:IM PLLE staritvena 5213250 | 48096.039 6%

podjetja do.e. Ljublana
. ; I 0 lie
Kanal A uistom terminu zabiljezio gledanost od 11,2 %). RADIGTELEVZUA SLOVENDA | Tijescon B mgizoooe . T8 |
javni ravod, Ljubljana®

. , : , . ANTENNA TV 5L, televizijska 8.211673 | 9594883 14 %
Medijske kuce Pro Plus i Sport TV u 2016. povecale su pri- el TN
hode, dok je Planet TV zabiljezio 10-postotni pad prome- ASPN, storiteeno podietie, doo, | 4143531 | 3684493 16 %
ta. Poslovni prihodi radijskih mreza Infonet i Radio Centar PIMK 51 Druzha 2a radiodifuzija, 1790639 | 2358.206 -24 %

.. i . i B L . . produkcijo in marketing d.o.o.
Cine polovinu svih prihoda u radijskoj industriji, prihodi MTV ADRIA Druzbe za trienie in | 1613.076 presr =

tréne kamunikacije doon

izdavaca dnevnih novina i dalje padaju, dok se promet

_ _ ; _ TELEVIZUA NOVO MESTO doo | 480463 | 573675 16 %
davatelja usluga vanjskog oglasavanja takoder neznatno | o] =)
.. TV CELIE do.z., Celje 2o L5836 Zh4045 54 9%
smanjio. = S
WTV VELEMJSK) TELEVIZVSKI 326231 306,796 6%
STURID do.a.
Podaci Agencije Republike Slovenije za javnopravne evi- NOVA HISA, SPLETMI IN 3213 Bedl2 20 5%
o . o . RADISH! MEC) 00,0,
dencije i usluge (Ajpes) za 2016. pokazuju slicnu sliku po- TV IDEA - KANAL 10, druzba za 263.665 174,348 51%
slovanja slovenskih medija kao i za 2015. kada su se sred- el TR N 2 L Ll
T . . v . ET mediji in lurizem don 125,269 147854 RER
stva neznatno podijelila medu pojedinacnim medijima. = i S
. .. . . R KAMAL+ organizaciia in 94,363 101,830 7%
U 2016., 95 slovenskih medija ostvarilo je gubitak od 12 predvajanjs fokalnega TV in
- 0 . . radijskega programa d.o.o,
milijuna eura, odnosno 58 % manje nego prethodne godi- - - _
CARLINelewizijska dejavnost oo B3.507 ANE88 -92 Y
ne (oko 28 milijun ra). Prosl ine slovenski mediji .
e (oko 28 milijuna eura). Prosle godine slovenski medij NET T+ podjetje za praizvodnio, s2n2 6,224 4%
zabiljezili su prihode od prodaje u iznosu od 315 milijuna trgovino in storitve d.o.0. i
v . s .- . I3 dao AT 000 -] AAGILT ¥
eura, sto je 7 milijuna eura ili 2 % manje nego 2015. - B
WI-TEL padjetje za avdic-vides 19,856 10.&20 B
dejavnost d.o.o
SESTEVEK SKUPINE MEDLIEV | 82.952.554 | 80,986,308 2%

Izvor: Marketing Magazin, listopad 201;.
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Radio

Vedina radijskih programa upotrebljava FM frekvencije,
a samo pet radijskih programa emitira na srednjem AM
valu. Cijelo podrucje Slovenije pokrivaju tri radijska pro-
grama javne sluzbe RTV Slovenije (Prvi program RTV, Val
202 i ARS). Najvecu pokrivenost, kod regionalnih posta-
ja, ima neprofitni program Radio Ognjisca. Veca podruc-
ja Slovenije pokrivaju radio postaje koje su povezane u
programske mreze. Trenutac¢no djeluje pet glavnih pro-
gramskih mreza: radijska mreza Radio 1, radijska mreza

Radijska postaja doseg (%) doseg (u 000)

Radio Center [ 85
Radio City 3,7 62
Radio Ognijisce 3,2 54

Izvor: Radiometrija Media Pool, rujan 2016., sve demografske skupine

Radio - prihod od prodaje u eurima, 2016.

_ N ) _ - INFONET MEDIA, radijska 7206660 | B83IT0 1B %
Radio Center, radijska mreza Radio Antena, radijska mre- produkclia, d.d.
7a Radio 94 te regionalna radijska mreZa lokalnih radij- NEXT MARKETING, markatingka | 2002320 || 2.050.388 i
agencija, d.o.o
skih programa Primorski val. Takoder, trenutacno djeluje RADIO GLAS LIUBLIANA dd., 1869173 1635783 14 %
v . . . . . Ljubljana
Sest lokalnih, deset regionalnih, jedan studentski te dva = —— - — - : =
. RADIO TEDNIE T druiba za 1,498 552 1573350 =5 %
neprofitna programa sa statusom radijskog programa od casopizna in radijso dejanost
v . doo.
posebnog znacaja. RADIO CENTER, druzba ra 1208450 | 1106338 %%
radijsko dejavnost, trgoving in
storitve d.o.o.
Radijske postaje su 2016. ostvarile 7 % manji prihod nego RADID CITY deuiba zaradiskem | 1126742 158464 EYE
v v .. . .. . V. telavizijsko drjavnost, Lraowing in
2015., $to se moze prvenstveno pripisati radijskoj mrezZi ctoeitve oo,
Infonet, koja je zabiljezila gotovo petinu nizi promet, ali Radle Pro 1, Radijska produkeija, 953757 B10.959 18 %
. . . . v .. daoa.
e s ostvarenih sedam milijuna eura prihoda jos uvijek na - 4
J ) P J J RADID CGNIISCE, ustvarjanje &01.055 E31909 -5 %
vrhu |jeStVice. r predeajanje radijskega in [
televizijskega pragrama d.oo
Laper
Agencija Next Marketing, koja s poduzecem Radio Center | EOALIE de. radiiska PR 2] L
pokriva istoimenu radijSkU mreiU, ostvarili su promet od RAD|O_[_:_;\;JR|S d.oo. radijs;k; 1 _4ﬁ| G963 P __.:1:1 548 o e
e . . . v . dejavnost
3,2 milijuna eura. Medu radijskim stanicama koje godisnje S : i
. e Ly . . . REGIONALNA RADIISKA 423,331 409439 3%
ostvaruju milijun eura i vise nalaze se Radio Glas Ljubljana POSTAIA RADIO KUM TREQVLIE,
d.o.0.
L v Lo : 0
(Aktual), koji je proSle godine imao rast prihoda od 10 % e GROERIRADIO .o SLOVEN) | 36465 i =y
te Radio Ptuj i Radio City koji djeluju u sli¢nim okvirima BIADEC
. . ALPE ADRIA "ZELEMI WaL" 354.006 280.65% 26 %
kaoi prethOdne gOdme' podietie z& radiofuzijo in
marketing, d.o.o. |
. . , . . RADID SORA, pocjetje za 312086 353.387 A2 %
Medu postajama koje su znatno povecale prihode je informirane, dao.
Zeleni val, Ciji je promet porastao za Cetvrtinu, a uz nje- RECAL MEDIA, druzha za trina 29943 273849 9%
. L . . kDTI:.II"iCiI'aI'Ijed.0.0. =
ga rastom prihoda mogu se pohvaliti i Radio 1, Radio Ek- UNIVOX Podjetie 7a RTY 179769 137509 7
spres (Megaline) i primorski Capris. Nizi prihod imao je produkciodee.
. v e . . . v v RADID 94, produkeija radijskega 276600 2589.752 -8 %
radio HIT (R Domzale) koji je na pozitivnoj nuli, nesto nize programa d.0.0. Postojna
prihode zabiljezili su Radio Kranj i Radio Krka, dok je pro- RADIG KRKA Neva meste, d.a.o 731305 311091 26 %
met na Radiju Univox manji za 17 % RADIO TRIGLAV JESENICE, D.O.O. |  229.641 248727 8%
' !
RADIC KRANJ, Podjetie 22 218,629 118985 1%
H H b4 H H informiranjs in ekonamsko
Radijske postaje po slusanosti, rujan 2016. Propegendn, o
RADICH, storitve in trgovina, 3960 10.840 63 %
Radijska postaja doseg (%) doseg (u 000) i i
. B DOMZALE trgevske in 915 17884 =29 B
Rad|0 AktUal 12,4 211 proievedne oodjelje, doo.
Radio 1 11,9 201 SESTEVEK SKUPINE MEDLIEV | 20.528.521 | 22.085.025 7%
!
Val 202 11,3 191 Izvor: Marketing Magazin, listopad 2017.
RTV SLO 1 program 7.4 125
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Tisak

Medu tiskanim medijima najvise je onih koiji izlaze mjesec-
no (401), slijede oni koji izlaze manje od Cetiri puta godiSnje
(274), oni koji izlaze kvartalno (269), od pet do devet puta
godisnje (171), tjedni (60), dvotjedni (42), dok je najmanje
dnevnika (10).

Dnevni Casopis s najviSom nakladom su Slovenske novice
(64.000), a sastavni prilozi su Priloge Plus 50, Ona, Delo in
domi i Vikend. Nedeljsko izdanje izlazi pod imenom Nedel;-
ske novice.

Drugi po nakladi i ¢itanost, najveci ozbiljni slovenski ¢asopis,
je Delo s nakladom od 34.486 primjeraka. Revijalni prilozi
Dela su Sobotna priloga, Ona, Delo i dom, Odprta kuhinja,
Plus 50, Vikend, Znanost, Na kolesih, Trip, Panorama i Kult.
Nedjeljno izdanje Dela izlazi pod imenom Nedelo (nakla-
da: 32.758). Najnovije izdanje Dela je Svet kapitala (naklada
37.900), poslovni ¢asopis koji izlazi na tjednoj bazi.

Trece po redu su dnevne novine Dnevnik s nakladom od
25.482 primjeraka. Najpoznatije tjedno izdanje je Nedeljski
dnevnik koiji izlazi srijedom te je s nakladom od 84.940 pri-
mjeraka najcitaniji tjednik u Sloveniji. Ostali prilozi su Nika
(izlazi svaku drugu srijedu u Dnevniku i Nedeljskem dnevni-
ku), Moj dom, Pilot, Objektiv, Oddih (turisticki prilog sa na-
kladom od 47.000 primjeraka).

Vecer su dnevne novine koje su najzanimljivije za podrucje
Maribora i okolice, s prosje¢nom nakladom od oko 24.353
primjeraka. Nedjeljno izdanje izlazi pod imenom Vecer v ne-
deljo s nakladom od 26.000 primjeraka.

Primorske novice su glavne dnevne novine na podrucju
Primorske regije s nakladom od 20.000 primjeraka, 7. val
njihov je subotniji prilog.

Jedini dnevni poslovni ¢asopis u Sloveniji je Finance (naklada:
8.538 primjeraka).

Grupacija Media24 pod svojim okriljem broji nekoliko bitnih
edicija: dnevne novine Svet24 (naklada 70.000), sportske
dnevne novine koje su objedinile slovensku Ekipa i hrvatske
Sportske novosti pod nazivom Ekipa SN — sportski dnevnik,
mali oglasnik Salomonov oglasnik, Dolenjski list, radio Aktual
te zabavne Casopise: Zvezde (47.000), Zarja (36.000), Avenija
(20.500), Maja (20.500) i Fatalna (18.000).

Sljedeca velika grupacija razlicitih medija je Adriamedia koja
obuhvaca: Story (10.500), Nova (22.500),w Lea (13.000), Lisa
(112.000), Lady (50.000), Jana (40.000), Elle (6.000) i Cosmo-
politan (23.000).

Casopisi koji se bave gastro i eno tematikom su Dober tek sa
nakladom od 9.200 primjeraka, Pet zvezdic s nakladom od
5.000 primjeraka, Dolce Vita (4.000).

Casopisi s isklju¢ivo turistitkom tematikom: Fokusplus
(26.000), Horizont (7.000), Potovanja in stil (8.000) te Poto-
vanja v dvoje (10.000).

Casopisi koji se bave tematikom aktivnog nacina provode-
nja slobodnog vremena: Bicikelj (5.000), Tekac (5.000), Sokol
(2.500), Val Navtika (8.200) i Navtika plus (7.500).

Zajednicko poslovanje 25 najvecih tiskanih medija pokazuje
da je trend drasticnog pada prihoda konacno zaustavljen.
Prosle godine tiskani mediji ostvarili su neSto manje od 170
milijuna eura prihoda, Sto je oko 3% manje u odnosu na godi-
nu prije. Pad prihoda i dalje se nastavlja kod najvecih izdava-
¢a dnevnih novina, posebice u Veceru, koji je u godinu dana
izgubio nesto manje od tri milijuna eura, dok su Dnevnik i
Delo zabiljeZili pad prometa izmedu 3 % i 4 %, Finance 5%, a
Primorske novice gotovo 10 %. Mladinska knjiga ima nizi pri-
hod, gdje se promet u jednoj godini smanijio za Cetiri milijuna
eura (17 %). Na pozitivan ukupan rezultat jako je utjecaoi rast
prihoda izdavaca Salomon, koji je s 43 milijuna eura prihoda
prestigao dugogodiSnjeg vodu na ljestvici, izdavacku kucu
Delo. U jednoj godini Salomon je zabiljeZio rast prihoda od
20 %, odnosno sedam milijuna eura viSe nego 2015., a rastom
prometa moze se pohvaliti i Adria Media.
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Tisak — Neto prihod od prodaje u eurima, 2016.

ZALOZNISKA HISA

LETO 2016 LETO 2015 | SPREMEMEA

= TISK - Cistl prihodki podjetja od prodaje v EUR
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Izvor: Marketing Magazin, listopad 2017.

Elektronski mediji

 TISK - Cisti prihodki podjetja od prodaje v EUR

ZALOZNISKA HISA
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| REPUBLIKE SLOWENIE d.ouo.
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24ur.com,vizita.si,zadovoljna.si,okusno.je,moskisvet.

PRO Plus d.o.o.

com, bibaleze.si, dominvrt.si, cekin.si, voyo.si, pro-plus.si

Styria digital marketplaces d.o.o.

bolha.com, mojedelo.com

TSmedia d.o.o.

siol.net, najdi.si, itis.si, bizi.si

RTV Slovenija javni zavod

rtvslo.si

Overnet d.o.o.

Med.Over.Net

slovenskenovice.si, delo.si, deloindom.si, micna.si, polet.

Delo d.o.o.
si
Feniks media d.o.o. zurnal24.si2
VSN, d.o.o. hudo.com3
Svet24, d.o.o. svet24.si, reporter.si, njena.si, ekipa24.si, najstnica.si
Dnevnik d.d. dnevnik.si
Casnik Finance, d.o.o. finance.si
Infonet Media d.d. radio1.si
Vecer d.o.o. vecer.com
Antenna TV SL d.o.o. planet.si
Danu d.o.o. ringaraja.net

Primorske novice CZD d.o.o.

primorske.si
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. N aktivni.si, govori.se, sensa.si
Adria Media Ljubljana d.o.o. 19 o "
avto-magazin.si, lisa.si, elle.si

SZ-potniski promet d.o.o. slo-zeleznice.si
Popcom d.o.o. igre123.com
Carpe Diem d.o.0., Kranj racunovodja.com
Reformabit d.o.o. citymagazine.si, hedonizem.si
Eksa d.o.o. dijaski.net,studentski.net
Mladina d.d., Ljubljana mladina.si
Mediasplet d.o.o. izklop.com
Netmedia d.o.o. sobotainfo.com
D.Labs d.o.o. avtomobilizem.com
Nogomanija d.o.o. nogomania.com
Mediaspeed, Borut Cvetko s.p. mediaspeed.net
Avtobusna postaja Ljubljana d. d. AP-Ljubljana.si
Dolenjski list Novo mesto d.o.o. dolenjskilist.si
Eksa d.o.o. studentski.net
Kompas d.d. kompas.si
Bicikel - BoStjan Svete s.p. bicikel.com
ELEKTRUM skupina d.o.o. strojnistvo.com
Potovanja Pirc d.o.o. last-minute.si
Gorenjski Glas d.o.o0., Kranj gorenjskiglas.si
Motiviti d.o.o. bringler.com

Prikaz internetskih stranica prema posjecenosti, rujan 2016

Internetska stranica Izdavatelj Doseg (%)

Siol.net TS media d.o.o. 684.491 53,10
24Ur.com PRO Plus d.o.o. 681.302 52,80
Rtvslo.si RTV Slovenija, javni zavod 583,343 45,20
zurnal24.si Feniks media d.o.o. 550.326 42,70
slovenskenovice.si Delo d.o.o. 512,559 39,70
Svet24.si Svet2y, informativne vsebine d.o.o. 465.842 36,10
Bolha.com Styria digital marketplaces, d.o.o. 463.178 35,90
Med.Over.Net Overnet d.o.o. 415.800 32,20
delo.si Delo d.o.o. 355.641 27,60
najdi.si TSmedia, d.o.o. 343.080 26,60
hudo.com I.RV.d.o.o. 289.763 22,50
itis.si TSmedia, d.o.o. 265.538 20,60
bizi.si TSmedia, d.o.o. 253.894 19,70
vecer.com Vecerd.o.o. 242.845 18,80
dnevnik.si Dnevnik, d.d. 238.334 18,50
radioa.si Infonet Media d.d. 229.600 17,80
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Internetska stranica Izdavatelj Doseg (%)

vizita.si PRO Plus, d.o.o. 227.978 17,70
okusno.je PRO Plus, d.o.o. 199.758 15,50
zadovoljna.si PRO Plus, d.o.o. 188.338 14,60
moskisvet.com PRO Plus, d.o.o. 175.413 13,60
bibaleze.si PRO Plus, d.o.o. 170.794 13,20
cosmopolitan.si Adria Media Ljubljana d.o.o. 146.115 11,30
finance.si Casnik Finance, ¢asopisno zaloznistvo d.o.o. 138.496 10,70
cekin.si PRO Plus, d.o.o. 125.274 9,70
mojedelo.com Styria digital marketplaces, d.o.o. 116.415 9,00
govori.se Adria Media Ljubljana d.o.o. 116.351 9,00
dominvrt.si PRO Plus, d.o.o. 114.912 8,90
primorske.si Primorske novice CZD, d.o.o. 104.751 8,10
aktivni.si Adria Media Ljubljana, zaloznistvo in trzenje, d.o.o. 104.671 8,10
citymagazine.si Reformabit d.o.o. 101.058 7,80
Izvor: MOSS (http://www.moss-soz.si/si/novice/)
Oglasavanje u medijima
Bruto vrijednost oglasavanja prema vrsti medija, kolovoz 2016./2017.
TELEVIZIJE
TISAK
PLAKATI » Kolovoz 2017
INTERNET
RADIO
OSTALO OGLASAVANJE
KIND
vir Medaralé o 10000 200 0000 000 .00 0o Mo 8000 0o 10000

Izvor: Marketing Magazin, listopad 2017
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PROFIL EMITIVNOG TURISTICKOG TRZISTA

U 2016. je na jedno ili vise putovanja otputovalo gotovo
2.854.000 Slovenaca. Od toga je na barem jedno privatno
putovanje otputovalo 85,4 %, a na barem jedno poslovno
putovanje 14,6 %.

Ukupno su Slovenci otisli na gotovo 4,6 milijuna turistickih
putovanja, od cega je 88,7 % bilo privatnih, a 11,3 %
sluzbenih.

Ukupan broj stanovnika Slovenije koji su 2016. otputovali na odmor (u 000)

Otputovali na turisti¢ko putovanja privatno i/ili poslovno 2.854 99,5
Otputovali na privatno putovanje 2.438 109, 4
Otputovali na poslovno putovanje 416 94,5

Izvor: SURS

Najvise privatnih putovanja realizirano je u trecem kvartalu
(lipanj, srpanj, kolovoz). Ukupno je zabiljezeno 2.854.000
putovanja u inozemstvo, od ¢ega je 2.438.000 bilo privatnih.

Dvije trecine svih privatnih putovanja u inozemstvo ostva-
reno je u Hrvatskoj, a po broju poslovnih putovanja pred-
njaci Njemacka (15 %). Najposjecenija zemlja na privatnim
putovanjima u inozemstvo bila je Hrvatska (66 %), slijede
[talija (5 %), Austrija (4 %) i Bosna i Hercegovina (4 %). Pro-
sjecan broj nocenja na privatnim putovanjima iznosi 4,9 (u
Sloveniji prosjecno tri, u inozemstvu prosjecno 6,1 noc). U
prosjeku su privatne osobe potrosile oko 44 eura dnevno
(prosje¢no 36 eura dnevno na privatnim putovanjima u
Sloveniji, na privatnim putovanjima u inozemstvu 46 eura
dnevno).

U drugom kvartalu 2017. na barem jedno privatno puto-
vanje islo je priblizno 543.000 ili 31 % stanovnika Sloveni-
je starih najmanje 15 godina, $to je za dva postotna boda
viSe nego u drugom kvartalu 2016. Sveukupno je ostvareno
oko 949.000 privatnih putovanja, od toga se 58 % odvijalo
uinozemstvu, a 42 % u Sloveniji. Prosjecno su obuhvacala
3,4 nocenja (4,3 U inozemstvu, 2,1 u Sloveniji). Osobe na
privatnim putovanjima prosjecno su potrosile oko 51 euro
dnevno (uinozemstvu 55 eura, u Sloveniji 42 eura).

Stanovnici Slovenije najviSe putuju tijekom slobodnih
dana, u srpnju i kolovozu kada ostvaruju viSe od trecine
(37 %) svih privatnih putovanja.

Broj turistickih putovanja, 2016. (u 000)

Indeks
2016./2015.

Slovenija 1.720 107,8

Ukupno 2.854 99,5

Izvor: SURS

Broj turistickih putovanja po mjesecima, 2016. (u 000)
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Izvor: SURS

Turisticka putovanja, 2016.
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Izvor: SURS
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Omiljene odmorisne destinacije

Prema podacima slovenskih putnickih agencija, najvise
slovenskih turista odlucilo se za Hrvatsku, Sloveniju, Grcku
i Italiju. Najvise jednodnevnih izleta ostvarili su u Sloveniji,
Austriji, Italiji i Hrvatskoj.

Putovanja u destinacije koja su organizirale
turisticke agencije, 2016.

Hrvatska

Slovenija

Greka

Italija

Francuska

Awstrija

Epanjolska
Njemaéka

Bosna i Hercegovina

Srbija

@ v'000 @ SURS

Izvor: SURS

Jednodnevni izleti koje su organizirale turisticke
agencije, 2016.

17,1 %

8,7 %
1 @ Slovenija
Austrija
Italija
@ Hrvatska

druge driave

Izvor: SURS

U 2016. putnicke agencije su organizirale putovanja s barem
jednim nocenjem za 583.000 domacih turista, od Cega je
115.000 turista nocilo u Sloveniji, a 468.000 U inozemstvu.
Najcesce destinacije za domace turiste u inozemstvu bile su
Hrvatska, Grcka, Italija, Francuska i Austrija. U jednodnevnim
izletima koje su organizirale putnicke agencije, sudjelovalo je
248.000 domacih turista, od Cega je 125.000 ostvareno u
Sloveniji, a 123.000 u inozemstvu (od kojih je vecina putovala
u Austrijy, Italiju i Hrvatsku).

Komparativne prednosti/nedostaci omiljenih
destinacija s glediSta organizatora putovanja / gostiju

Odnos Hrvatske kao turisticke destinacije i slovenskog turista
je kompleksan. Govorimo o odnosu koji svoje korijene ima u
povijesti zajednicke drzave, a koji je utjecao na stanovnistvo
obiju drzava. Osim povijesno-kulturne povezanosti, glavni
razlog sto Hrvatska kao turisti¢ka destinacija ve¢ godinama
drzi visoku poziciju je blizina, poznavanje jezika, tradicija,
rodbinske veze te sli¢an nacin Zivota.

e poznavanje jezika e osjecaj manjeg
i kulture angazmana domacina
e bogata gastronomijai u odnosu na ostale
enologija goste
e prirodne ljepote i e veca fleksibilnost

razvedenost obale hotelijera, akcijski

® raznovrsnost popusti i bolji uvjeti
ponude smjestajnih * rano stopiranje
kapaciteta

e koncentracija razlicite

prodaje hrvatskih
hotelijera
ponude na relativno
malom prostoru
* povezanost ponude s
domacim ponudacima
proizvoda i usluga
* sigurnost

Izvor: SURS

Zbognavedenihrazloga, SlovenijazaHrvatsku predstavlja
izuzetno vazno stabilno trziste na koje se Hrvatska uvijek
moze osloniti. ,Uvijek” znadi pod uvjetom da hrvatski
turisticki radnici zadovolje kriterije dobrog domadina i
pruze kvalitetan proizvod.

Navike putovanja
U 86 % slucajeva na putovanie su isli osobnim automobilom,
dok je avion koristilo 6 %, autobus 5 %, a vlak 2 % turista.

Broj turistickih putovanja, 2016. (u 000)

Udjel u Indeks

putovanjima

2016. (%) 2016./2015.

Osobno cestovno mo-

torno vozilo 86 1044
Avion 6 58,3
Autobus 5 68,5
Izvor: SURS
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Kao izvor informacija prilikom organiziranja duzeg putovanja
U inozemstvo ponajviSe koriste internet. Jo$ uvijek su
orijentirani na ponude aranZmana agencija, naj¢esce ih
pregledavaju na internetu, ali i dalje odlaze u poslovnice.

U 2016. slovenski turisti su na privatnim putovanjima najcesce
nodili u hotelima, kampovima ili u drugim iznajmljenim
objektima (55 %). Njih 45 % nocilo je kod obitelji, prijatelja

ili u vlastitoj vikendici. Na privatnim putovanjima oko 66 %
slovenskih gostiju izabralo je turisticke objekte u kojima su
placene usluge smijestaja ifili hrane (hoteli i sli¢ni objekti 23
%, kampovi g % te drugi objekti za najam 23 %).

Kao glavni razlog odlaska na putovanje, slovenski turisti
naveli su provodenje slobodnog vremena (odmor, godisniji
odmor, putovanje) te posjet rodbini i prijateljima.

Privatna i poslovna putovanja prema spolu

Svi stanovnici,

. . 2.474.000 2.611.000 2.643.000 2.868.000 2.854.000
do 15 godina starosti
Stanovnici na privatnim
. 2.080.000 2.293.000 2.249.000 2.428.000 2.438.000
putovanjima — ukupno
muskarci 1.035.000 1.142.000 1.034.000 1.220.000 1.145.000
zene 1.044.000 1.153.000 1.215.000 1.208.000 1.292.000
Stanovnici na poslovnim 6 8 6
.000 18.000 .000 0.000 16.000
putovanjima — ukupno 39 3 39% el 4
muskarci 285.000 185.000 286.000 306.000 162.000
Zene 83.000 23.000 27.000 25.000 35.000

Izvor: SURS

Motivi putovanja u inozemstvo, 2016. (u 000)

sijecan;j travanj srpanj listopad
—OZU_jak —Ilpanj —rujan — prosinac

putovanja 1306
Razlozi za privatno nocenja 1283 2510 9608 1469
putovanje —ukupno prosjecan broj nocenja 5,0 A YA 4,8
rosjecni troskovi po turist
PrOSJEch oS tou! po Hrist 66,09 56,62 37,71 69,45
za nocenje (eura)
putovanja 218 480 1161 224
Provodenje nocenja 1089 2002 8465 1013
slobodnog prosjecan broj nocenja 5,0 4,2 7.3 4,5
vremena e ;
rosjecni troskovi po turist
prosjeem rosov! po BTt 73,12 61,47 39,36 85,90
za nocenje (eura)
putovanja 39 87 144 83
Posjet obitelji i nocenja 194 508 1143 456
prijateljima prosjecan broj nocenja 5,0 5,9 7,9 5,5
prosjecni troskovi po turistu 26.70 X 88
za nocenje (eura) /7 37,55 5/54 32,
Izvor: SURS
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Broj turistickih putovanja, 2016. (u 000)

Vrsta troska Indeks 2016./2015.

Trosak za prijevoz 26,0 87,8
Trosak za smjestaj 24,9 64,2
TroSak hrane i pi¢a u restoranima
. . 10,7 68,2
i lokalima
Trosak za druge
11,4 71,3

aktivnosti, usluge

Izvor: SURS

Pregled organizatora putovanja

Turisticka agencija Internetska stranica

Bonus Maribor www.bonus.si
BooM Krsko www.boom.si
Collegium Mondial Travel d.o.o. Ljubljana www.collegium.si
Gradtur d.o.o. Ljubljana www.gradtur.si
Happy Tours Domzale/Ljubljana www.happytours.eu
Kompas d.d. Ljubljana www.kompas.si
Ojla Celje www.ojla.si
Palmad.o.o. Celje www.palma.si
Relax turizem d.d. Dravograd www.relax.si
TA Soncek d.o.o., Maribor Maribor www.sonchek.com

Tentours d.o.o.

Domzale/Ljubljana

www.tentours.si

Transalp Ljubljana www.transalp.si
Oasis tours Ljubljana Www.oasistours.si
Supra travel Ljubljana www.supratravel.si

Agencija Oskar Kranj www.agencija-oskar.si

Izvor: SURS
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OSVRT NA 2017.

OSVRT NA STANJE NA EMITIVNOM TURISTICKOM TRZISTU

Slovensko trziste ve¢ dugi niz godina biljezi uzlazni trend
rasta turistickog prometa. Potencijala za rast svakako ima
u pred i posezoni. Kako bi se realizirao dodatni potencijal
potrebno je dodatno i ciljano ulaganje na trziste u vidu
podizanja svijesti o moguénostima koje Hrvatska pruza i
izvan glavne ljetne sezone. Takvim pristupom ocekujemo
povecanje za navedeno razdoblje.

Omiljene odmorisne destinacije

Na turistic¢ka kretanja u 2017. najvisSe su utjecali globalni si-
gurnosni ¢imbenici, narocito nestablina sigurnosna situaci-
ja u cijelom svijetu. Glavni ¢imbenik pri odabiru destinacije
za odmor bila je sigurnost, trazenije su bile blize i provjere-
nije destinacije, nastavlja se dominacija interneta kao me-
dija koji utjece na odabir i realizaciju putovanja te biranje
destinacija prema cjenovnom kriteriju.

Karakteristike slovenskog turisti¢kog trzista ostale su go-
tovo nepromijenjene, osim Sto se u prvi plan stavlja sigur-
nost destinacije u koju se putuje. Osim Slovenije, najvise se
putovalo u Hrvatsku, Spanjolsku, Italiju, Austriju i Greku.

Slovenci i dalje ostaju izrazito individualni gosti koji putu-
ju barem dva puta godisnje, jednom na duze putovanje te
izvan sezone na kraca putovanja (jedan do tri dana). Kada
se odlucuju na kraca putovanja odabir je obi¢no destina-

cija u blizini, a presudnu ulogu imaju troskovi dolaska te
aktivnosti koje destinacija pruza u svim mogucim oblicima.
[zuzetno su osjetljivi na odnos cijene i kvalitete uz velika oce-
kivanja. Svakako su to gosti koji vole ponovno dolaziti u desti-
nacije koje su provjerene i u kojima se osjecaju ugodno.

Pregled organizatora putovanja

Turisticke agencije koje djeluju na podrucju Slovenije naj-
viSe aranzmana prodale su u Hrvatskoj, Grckoj, Italiji, Fran-
cuskoj, Austriji, Spanjolskoj i Njemackoj. Prodale su i veliki
brojaranzmana na domacem trzistu domacim gostima koji
po broju prodanih aranzmana zauzimaju drugo mjesto, iza
Hrvatske. NajviSe aranzmana odnosi se na slovenske topli-
ce. Najvise jednodnevnih izleta organizirano je za podrucje
Austrije, Italije, Njemacke i Hrvatske. U odnosu na 2016., i
dalje je primjetan maniji interes i broj prodanih aranzmana
za podrucje sjeverne Afrike (Tunisa, Egipta) i drugih drza-
va. Jedna od najtrazenijih destinacija Slovenaca, Turska,
jos uvijek nema naznaka za povratak na trziste. Turisticke
agencije koje su nudile sadrzajne proizvode te srednju ili
viSu kategoriju smjestaja biljeze blagi porast, dok one koje
nude osnovni proizvod (smjestaj + hrana) biljeze stagnaci-
ju, neke cak i pad prodaje. Agencije koje su se orijentirale
na nizu kategoriju ponude smjestaja te samim time i nize
cijene, uglavnom su se preorijentirale na jeftinija trzista po-
put Crne Gore, Albanije, Bugarske i sl.
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PROCJENA UDJELATRZISTA U UKUPNOM HRVATSKOM
TURISTICKOM REZULTATU

SLOVENIJA _ _
I N e T I e

1992. 306.170 100 2.088.897 100
1993. 229.660 75 75 1.494.457 72 72
1994. 294.438 128 96 2.065.931 138 99
1995. 299.908 102 98 2.059.840 100 99
1996. 438.000 146 143 2.862.000 139 137
1997 577.920 132 189 3.735.047 131 179
1998. 637.662 110 208 £4.035.713 108 193
1999. 689.851 108 225 4.237.203 105 203
2000. 848.888 123 277 5.015.481 118 240
2001. 876.987 103 286 5.119.205 102 245
2002. 869.000 99 284 4.993.371 98 239
2003. 918.462 106 300 5.207.786 104 249
2004. 884.273 96 289 5.032.470 97 241
2005. 878.882 99 287 5.099.116 101 244
2006. 913.072 104 298 5.245.881 103 251
2007. 1.015.379 111 332 5.689.746 108 272
2008. 1.042.666 103 341 5.802.277 102 278
2009. 962.604 92 314 4.925.252 85 236
2010. 1.016.572 106 332 5.885.315 119 282
2011. 1.099.919 108 359 6.389.183 109 306
2012. 1.053.553 96 344 6.239.493 98 299
2013. 1.066.610 101 348 6.159.032 99 295
2014. 1.101.552 103 360 6.236.114 101 299
2015. 1.191.998 108 389 6.677.930 107 320
2016. 1.298.501 109 424 7.139.500 107 342

Izvor: DZS (komercijalni smjeStajni objekti)

Dolasci i nocenja slovenskih turista, razdoblje 1992. - 2016.
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REZULTATI ZA 2016. PREMA SUSTAVU eVisitor

Dolasci i noc¢enja slovenskih turista,2016. Top deset gradova/op¢éina po nodenjima
4,000,000 Umag 632.589
3,000,000 Mali LoSinj 585.579
2,000,000 Medulin 384.325
1,000,000 Novigrad (Istarska) 372.318
0 - — Dobrinj 342.003
Py, \ Novalja 336.797

AV VI gy X Vodn' 8
XX jan 298.051
Porec 284.104
uDolasci = Nocenja Malinska-Dubasnica 236.583
Omisalj 218.962

Nocenja slovenskih turista po klasterima prema vrstama smjestaja, 2016.

Slavonija [ |
Grad Zagreb A )
Sredidnja Hrvatska I —T—
DaImacija-Dubrovnik [ aay
Lika-Karlovac Sy e
Dalmacija-Sibenik [
Dalmacija-Split [ R
Dalmacija-Zadar [ e |
Kvarner Ty
Istra Ty
0% 20% 4,0% 60% 80% 100%
B Hoteli m Kampovi Objekti u domacinstvu = Ostalo
Dolasci i noéenja po klasterima Dolasci po dobi i spolu
] [ |__jene
Istra 541.089 3.234.923 o-5 godina £4,3% £4,1%
Kvarner 361.220 2.646.548 6-11 godina 4,9% £4,6%
Dalmacija-Zadar 182.414 1.484.25¢4 12-17 godina 3,2% 3,1%
Dalmacija-Split 99.847 724.246 18-24 godina 2,9% 3,3%
Dalmacija-Sibenik 67.144 513.147 25-34 godina 7,2% 7,9%
Lika-Karlovac 49.342 428.953 35-44 godina 10,7% 10,5%
Dalmacija-Dubrovnik 39.184 292.905 45-5¢4 godina 8,4% 8,0%
Nautika 25.589 125.314 55-64 godina 5,7% 5,4%
Sredisnja Hrvatska 31.544 76.538 65-120 godina 3,2% 2,9%
Grad Zagreb 25.456 42.214
Slavonija 6.240 10.225
Ukupno 1.429.069 9.579.267
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REZULTATI ZA RAZDOBLJE SIJECANJ - STUDENI 2017.
PREMA SUSTAVU eVisitor

Dolasci i noé¢enja slovenskih turista, 1-XI 2017. Top deset gradova/opcina po nocenjima
]

Umag 680.038
4,000,000 Mali LOéInJ 595.544
3222222 Medulin 397.855
e Novigrad (Istarska) 394.370
e Dobrinj 384.720
Ly, " Novalja 358.655
e Vodnjan 330.383
Porec 311.955
wooiasa = Nocenp Malinska-Dubasnica 273-413
Krk 251.631

Nocenja slovenskih turista po klasterima prema vrstama smjestaja, I-XI 2017.

Slavonija

Grad Zagreb
Sredisnja Hrvatska
Dalmacija-Dubrovnik
Lika-Karlovac
Dalmacija-Sibenik
Dalmacija-Split

Dalmacija-Zadar . )
Kvarner Ty )
Istra T )

0% 20% 40% 60% 80% 100%

B Hoteli m Kampovi = Objekti u domadinstvu Ostalo

Dolasci i no¢enja po klasterima Dolasci po dobi i spolu
] . | Zene |
Istra 537.588 3.369.127 o-5 godina £4,3% £4,1%
Kvarner 348.470 2.791.350 6-11 godina 5,1% £4,8%
Dalmacija-Zadar 186.360 1.643.396 12-17 godina 3,2% 3,1%
Dalmacija-Split 103.416 744.261 18-24 godina 2,9% 3,2%
Dalmacija-Sibenik 69.007 541.145 25-34 godina 7,0% 7,6%
Lika-Karlovac 51.246 441.624 35-44 godina 10,6% 10,4%
Dalmacija-Dubrovnik 37.626 284.991 45-5¢4 godina 8,4% 7,9%
Nautika 27.059 134.377 55-64 godina 5,6% 5,4%
Sredisnja Hrvatska 33.855 80.856 65-120 godina 3,3% 3,0%
Grad Zagreb 20.790 34.681
Slavonija 6.052 9.539
Ukupno 1.421.469 10.075.347
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Aktualni imidz Hrvatske

Stalnim podizanjem kvalitete usluge turistickog proizvoda
i usluge, Sto je zapazeno i kod slovenskih gostiju, Hrvatska
kao turisticka destinacija kontinuirano raste. Kao
najposjecenija turisticka destinacija na slovenskom trzistu,
Hrvatska i dalje drzi nedodirljivo prvo mjesto pri odabiru
mjesta za odmor. Slovenski gosti izrazavaju sve veci
interes prema bogatoj ponudi koja omogucava aktivno
provodenije slobodnog vremena i odmora na svjezem
zraku v prirodi. Na raznim manifestacijama diljem
Hrvatske biljeZi se veliki postotak sudjelovanja slovenskih
natjecatelja, a takvi podaci idu nam u korist s obzirom da
se vecina takvih manifestacija odrzava u pred i posezoni.

Slovenci odmor drze vrlo visoko na ljestvici Zivotnih vrijed-
nosti, a Hrvatska je najbliza i najdostupnija destinacija pre-
ma kojoj slovenski gosti imaju visoki afinitet. Osim toga,
pruza najbolje uvjete za brzu prilagodbu u smjestajnim ka-
pacitetima i u cjenovnom smislu. Sve navedeno rezultirat
¢e zasigurno rekordnom turisti¢kom godinom.

U 2017. ocekujemo oko 1,4 mil. dolazaka i oko 10 mil. noce-
nja te zadrzavanje udjela u ukupnom prometu od oko 10 %.

Omjer organiziranih i individualnih dolazaka ostaje na razi-
ni od oko 15 : 85 u korist individualnih s trendom porasta u
korist individualnih dolazaka koji u posljednjem razdoblju
biljezi povecanje. Razlog je veca dostupnost informacija i
olaksane direktne i online rezervacije. Najbitniji razlog je
blizina, Sto znadi da je vise od 5o % teritorija Hrvatske u
dosegu od Cetiri sata voznje automobilom.

Zastupljenost Hrvatske u programima organizatora
putovanja

Hrvatska je najzastupljenija destinacija kod svih glavnih
organizatora putovanja u Sloveniji, a izdaju se i posebni
separati u vrijeme pojedinih razdoblja (prvomajski prazni-
ci, skolski praznici, jesenski Skolski praznici i sl.). U 2017.
nije doslo do znacajnih promjena u odnosu na prethodno
razdoblje.

Prognoza rezultata organizatora putovanja: Kompas —
28.000 putnika, Soncek — 34.000 putnika i Palma — 14.000
putnika.

Zrakoplovna povezanost s Hrvatskom

Hrvatska sa Slovenijom nije povezana aviolinijama jer je
autodestinacija i za avioprijevozom nema dovoljno interesa.

Autobuseri

U odnosu na 2016. stanje se nije bitnije mijenjalo. | dalje
su tu Izletnik Celje, Integral Brezice, Integral Novo Mesto,
J&J turizem, Nered turizem in prevozi, Koratur — avtobusni
promet, Avrigo — druzba za avtobusni prevoz in turizem te
ostali maniji autobuseri.

Individualni promet

Individualni promet Cini 86 % ukupnog prometa.
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PREDVIDANJA ZA 2018.

TURISTICKA SEZONA 2018. - OPCI POKAZATELJI

Preliminarna procjena turistickog trzista/ukupnih
odlazaka na godisnji odmor u inozemstvo

Slovenski gosti u 2017. ostvaruju porast nocenja i stag-
naciju dolazaka. Trend veleg porasta nocenja u odnosu
na dolaske ukazuje da se gosti zadrzavaju duze. Takoder,
jedan od trendova je da se na putovanjima u dalje desti-
nacije ostvaruje duzi boravak do gotovo devet dana. Blize
destinacije biljeze prosjecno 3,5 dana boravka, no tome
moramo nadodati da je tu ukljucen veliki broj dolazaka
kroz godinu koji su ostvareni u pred i posezoni pa samim
time utjecu na prosjecan broj dana boravka.

Preliminarna procjena za 2018. ovisi o stanju sigurnosti u
Europi, teroristi¢ckim napadima u svijetu i ograni¢enom
broju stanovnika Slovenije. Realno je za olekivati ponavl-
janje rezultata iz 2017., 5to bi bio izuzetan uspjeh u 2018.

Preliminarna procjena redoslijeda omiljenih destinacija

Ne ocekuju se vece promjene redoslijeda omiljenih desti-
nacija: Hrvatska, Slovenija, Italija, Austrija i Grcka.

Prognoze organizatora putovanja

Prognoze organizatora putovanja su prosirenje turisticke
ponude i dodatnih turistickih sadrzaja na kontinental-
ni dio Hrvatske, povecanje kvalitete Sto implicira porast
putovanja i sugeriraju vrlo opreznu politiku cijena. Apel
turistickih agencija je da ocekuju vecu fleksibilnost hoteli-
jera, spremnost na akcijske popuste te bolje uvjete.

Prognoze najvecih turistickih agencija: Soncek — 42.000
(+ 5%) i Kompas —30.000 (+ 5 %).

Opce prisutna Cinjenica je da Slovenci u Hrvatsku dolaze
gotovo iskljucivo u privatnom aranzmanu (86 %), sto uz
dodatnu mogucnost online prodaje stvara poteskoce or-
ganizatorima putovanja.

TURISTICKA SEZONA 2018. - HRVATSKA

Okvirna procjena ukupnog broja dolazaka i nocenja
U Hrvatskoj

Procjenjujemo 1,4 mil. dolazaka i 20 mil. nocenja.

Najave zastupljenosti Hrvatske u programima
organizatora putovanja

Hrvatska ce i dalje ostati u vrhu interesa turistickih agen-
cija i organizatora putovanja. U skladu s trendovima na
trzistu, posebno u segmentu kampinga, neki organizatori
putovanja jace se ukljucuju u segment glampinga u vlasti-
tim ili iznajmljenim kuc¢icama.

U programima organizatora putovanja ocekuje se veca
zastupljenost Hrvatske, narodito ponude aktivnog turiz-
ma (biciklizam, avanturizam i sl.), Sto predstavlja aktualni
trend. U strukturi ponude povedat e se ponuda kradih od-

mora te ponuda destinacija u unutrasnjosti s naglaskom
na izletnicke ture i upoznavanje proizvoda gastronomije,
enologije, ekoloskih proizvoda i aktivnog odmora.

Mjere koje bi prema misljenju organizatora putovanja
trebalo poduzeti u 2018.

1. Voditi brigu o zadovoljavanju visokih ekoloskih stan-
darda te o ocuvaniju Cistoce okolisa.

2. Aktivniturizam —izuzetan naglasak na aktivnom pro-
vodenju slobodnog vremena.

3. Prosiriti te obogatiti postojece turisticke sadrzaje.
4. Veca fleksibilnost hotelijera i spremnost na akcijske
popuste.

5. Organizatori putovanja apeliraju na hotelijere u poje-
dinim dijelovima Hrvatske da zbog drugih trzista ne
vrée rana stopiranja prodaje.
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Kalendar praznika i blagdana

2018

Veljaca Lipanj m Kolovoz

HHIIHEIIH. EHHHEEHEEE

=T =
l.nmmmmm

2] 1] | |
-dri‘a\.'ni praznik-radni dan driavni praznik-neradni dan -Ekolskipraznik
Drzavni praznici i vjerski blagdani (Public Holidays) m Tjedan u godini
Nova godina (New Year’s Day) 1.1.2018 Ponedjeljak
Nova godina (New Year’s Day) 2.1.2018 Utorak 1
PreSerenov dan (Slovenian cultural festival — Preseren 8.5 2018 Cetvrtak 6
Day)
Uskrs (Easter) 1.4.2018 Nedjelja 13
Uskrsnji ponedjeljak (Easter Monday) 2.4.2018 Ponedjeljak 14
Dan ustanka protiv okupatora (Uprising Agams‘F the Oc- 27.4.2018 Petak .
cupation Day)
Praznik rada (Labour Day) 1.5.2018 Utorak 18
Praznik rada (Labour Day) 2.5.2018 Srijeda 18
Dan drzavnosti (National Day) 25.6.2018 Ponedjeljak 26
Velika Gospa (Feast of the Assumption) 15.8.2018 Srijeda 33
Dan reformacije (Reformation Day) 31.10.2018 Srijeda Lt
Dan Svih svetih (All Saints Day) 1.11.2018 Cetvrtak L,
Bozic¢ (Christmas) 25.12.2018 Utorak 52
Dan neovisnosti i ujedinjenja 26.19.2018 Srijeda 52

(Independence and Unity Day)

Izvor: http:// www.slovenia.info/ en/ Public-and-school-holidays.htm?prazniki_in_solske_pocitnice=0&Ing=2 (24.6.2014)

= 2018.
Skolski praznici -
Pocetak Kraj

Bozi¢ni praznicii Nova godina 25.12.2017 2.1.2018
Zimski praznici - regija zapad 19.2.2018  25.2.2018 2
Zimski praznici - regija istok  26.2.2018  4.3.2018 1
Proljetni praznici 27.4.2018  2.5.2018
Ljetni praznici 25.6.2018  31.8.2018
Jesenski praznici (nesluzbeni podaci) 29.10.2018 2.11.2018
Bozi¢ni praznicii Nova godina 24.12.2018 2.1.2019

Izvor: Eurydice

SLOVENIJA | PROFIL EMITIVNOG TRZISTA - Izdanje 2017. | 21



